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بهترین شیوه تبلیغ، ارائه 
راهکارعملی و غیر مستقیم است

  نفیســه خانلری|همانطور که می دانیم مدتی اســت زنگ خطــر جمعیت در کشــورمان به صدا درآمــده و با تداوم ایــن روند، در آینــده ای نه چندان 
دور شاهد کاهش چشــمگیر جمعیت و بروز جامعه ای سالمند خواهیم بود. گرچه اعمال راهکارهایی اساســی از سوی مسئولان باید مدنظر قرارگیرد 
اما تبلیــغ موثر در این عرصــه نیز می تواند نقش بســزایی ایفا کنــد و زنگ خطر را به شــکل واضح تری بــه گوش مردم برســاند؛ در این  گــزارش با برخی 
از کارشناســان حوزه هــای مرتبط بــا تبلیغات، دکتر ســیدرضا نقیب الســادات ،اســتاد علــوم ارتباطات ، دکتر افشــین محمــدی محقق و مــدرس علوم 
ارتباطات  و دکتر آذردخت داوری روانشــناس بالینی و کارشناس صداوســیما همراه شــدیم تا از نگاه آنها، زوایای مختلف تبلیغات موثر را مرور کنیم. 

کارشناسان معتقدند بهترین شیوع تبلیغ، ارائه راهکار عملی برای حل مشکلات درون خانواده است.

جمعیت و فرزندآوری

کارشناسان از چگونگی تبلیغ موثر در زمینه تشویق خانواده ها به فرزندآوری می گویند

تعیین روزخانواده در کره جنوبی
کــره جنوبی بــرای ترغیــب مــردم بــه فرزنــدآوری، اقدامــات فرهنگی و 

خلاقانــه مختلفی داشــته اســت کــه یکــی از ایــن اقدامات،اختصاص 
یــک روز در ماه بــرای خانــواده اســت. آن ها ســومین چهارشــنبه مــاه را به 

عنــوان روز خانــواده نامگــذاری کرده انــد و ادارات و نهادهــای دولتــی در این 
روز، کارکنــان خــود را زودتر مرخص می کننــد تا آن ها فرصت بیشــتری برای 
بودن درکنــار خانــواده و تربیــت فرزندان داشــته باشــند. همچنیــن از دیگر 
راهکارهای ایــن دولت می توان بــه ارائه خدمــات رایگان بــرای هزینه درمان 

نازایی و ناباروری و ارائه مرخصی ها اشاره کرد.
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