
ماهنامه داخلی سازمان تبليغات اسلامی      دی  ١۴٠٠      شماره ۵۴٧

کافه رسانه

گسترش فعاليت ســازمان تبليغات 
اسلامی در رسانه ها به خصوص رسانه ملی را 

چطور ارزيابی می کنيد؟ 
با توجه به اينکه عصر، عصر رسانه است يعنی رسانه می تواند 
مؤلفه بســيار تأثيرگذاری در ايجاد رغبت يا بی توجهی به 
موضوعی باشد. اين نکته مهم است که رسانه می تواند يک 
موضوع حاشيه ای را به متن بياورد يا يک موضوع متنی را 
به حاشيه ببرد. می شــود گفت امروز جنگ، جنگ رسانه 
است. ما در سازمان تبليغات اسلامی نياز داريم يک شبکه 
مؤثر رســانه ای ساماندهی و ســازمان دهی شود، موضوع 
بحث رسانه اولويت اول است، چون حوزه نفوذ رسانه قابل 
قياس با هيچ حوزه ای نيست و طبيعی است که از اين حوزه 
پرنفوذ بايد اســتفاده حداکثری کنيم. جا دارد از سازمان 
بابت مشارکت در تهيه برنامه زندگی پس از زندگی که آثار 
عميقی بر روی مخاطب داشت و در ايام ماه رمضان پخش 
شد تشکر کنم. نگاه کليشه ای به رسانه امروز تأثير معکوس 
دارد اما نگاه برنامه ای و شــناخت مخاطب تأثير بسياری 
در اين زمينه دارد. البته نبايد فراموش کرد که ســازمان 
تبليغات اســلامی نبايد خود را محدود به اين بخش کند، 

سهم تأثير رسانه بالاترين سهم است.

نشر خوبی ها از رويکرد های سازمان 
تبليغات اسلامی است که با استفاده از رسانه ها 
و پويش ها در قالب تصوير، خبر، ويدئو و... اجرا 
می شود اين موضوع را چقدرمورد نياز جامعه 
می بينيد؟ آيا اين رويکرد به هدف ســازمان 
تبليغات اســلامی که ترويج دين اسلام است 

کمک می کند؟ 
بديهی است که نشــر خوبی ها از رسالت های انبيا و اوليا 
است و بيان زيبايی ها و خوب ديدن و با نگاه مثبت جامعه 
را ارزيابی کردن از ويژگی های جامعه فعال و پويا اســت. 
اين موضوع را بايد رعايت کنيم که امر به معروف اولويت 
دارد بر نهی از منکر و نبايد ايــن دو موضوع جای خود را 
عوض کند. جامعه ای که بر اساس امر به معروف حرکت 

می کند، جامعه ای پيش رونده اســت، جامعه ای است 
 اميدوار و چابک که اعتماد بر فردايی درخشان را در برنامه 
خود می بيند. اين رســالتی اســت که اصحاب فرهنگ 
بر دوش دارند و بايد با جديت آن را جلو ببرند. ســازمان 
تبليغات اين رســالت بزرگ را بر دوش دارد که جامعه را 
در کنار نقد زشتی ها به سمت نقاط مثبت و مفيد هدايت 
کند و اين هدايت می تواند آينده ای روشن و چشم اندازی 
بسيار شفاف را برای کشــور رقم بزند. استراتژی دشمن 
سياه نمايی است و ســازمان تبليغات نبايد اجازه دهد 
اين استراتژی در جامعه استقرار پيدا کند، همانطور که 
مشاهده می کنيم امروزه رســانه های دشمنان انقلاب 
اسلامی عزمشــان را جزم کرده اند تا به جامعه القا کنند 
جمهوری اسلامی هيچ نقطه مثبتی ندارد و همه نقاط 
سياه و منفی است. سياه نمايی امروز هدف بزرگ دشمن 
است و بيان خوبی ها رسالت همه کسانی است که دغدغه 
انقلاب را دارند و بايد با تلاش و جديت راه ها را پيدا کنيم، 
هر چند اين نگاه مثبت نبايد باعث شــود تا ضعف ها را 
نبينيم. بايد جامعه هميشه اين تلقی را داشته باشد که 
جمهوری اسلامی با وجود برخی نقاط ضعفی که ممکن 
است توســط بعضی مديران به وجود آمده باشد قادر 

است نقاط ضعف را به نقاط قوت تبديل کند. 

روند فعاليــت ســازمان تبليغات 
اسلامی را که همزمان با شروع انقلاب اسلامی 
شکل گرفته اســت چگونه می بينيد؟ آيا اين 

سازمان توانسته با انقلاب اسلامی رشد کند؟ 
همانطور که بيان کرديد سازمان تبليغات در شرايطی 
متولد شد که انقلاب اســلامی با نياز های جدی روبه 
رو بود. نياز هايی که تقاضای جامعه بود. ما در ابتدای 
انقلاب در عرصه هنر، ســينما، فيلم، شــعر و ادبيات 
سازماندهی منسجمی نداشتيم. می توان گفت همه 
اين ها در اختيار دشمنان انقلاب بود. يک نياز جدی 
احساس می شد که دلدادگان انقلاب بايد اين عرصه 
را ايجــاد می کردنــد و نيرو های انقلابی کــه در اين 
عرصه توانايی داشــتند دور هم جمع می شدند و به 
اين تقاضا پاســخ می دادند. سازمان تبليغات اسلامی 
يکی از پاسخ ها به اين تقاضا ها بود که با نگاه حضرت 
امام (ره) ايجاد شــد و ما ديديم که چــه پيامد های 
مثبتی را به وجــود آورد، چه خلاء هايــی را پر کرد و 
توانست دلدادگان هنر انقلابی را دور خود جمع کند 
و اثار ارزشــمندی را به وجود آورد. در همه حوزه ها ما 
مشاهده کرديم دست انقلاب پر شــد و حرفی برای 
گفتن پيدا کرد، اين ها به نظرم برنامه های خوبی بود که 
با تولد سازمان تبليغات اسلامی ايجاد شد. اما واقعيت 
انکارناپذيری که وجود دارد اين اســت که سازمان 
تبليغات نتوانست با سرعت تغييرات پس از پيروزی 
انقلاب تطبيق پيدا کند و برای مدتی به نوعی دچار 
عقب ماندگی شد. خوشــبختانه در سال های اخير 
مشــاهده کرديم ســازمان تبليغات به نوعی دوباره 
خود را احيا کرده و برای بازگشت به دوران اوج دائماً 
عرصه های جديدی را خلق می کند. سازمان تبليغات 
يک جريان متحول و قدرتمند شده که دائم خود را 
به روزرســانی می کند و با سرعت تلاش می کند تا از 

تغييرات عقب نماند. 

و و رو ر م ر وعر و ن
دارد بر نهی از منکر و نبايد ايــن دو موضوع جای خود را
عوض کند. جامعه ای که بر اساس امر به معروف حرکت

جمهوری اسلامی با وجود برخی نقاط ضعفی که ممکن 
است توســط بعضی مديران به وجود آمده باشد قادر 

به روزرســانی می کند و با سرعت تلاش می کند تا از 
تغييرات عقب نماند. 

 نشر خوبی ها از 
رسالت های انبیا و اولیا 
است و بیان زیبایی ها 
و خوب دیدن و با نگاه 
مثبت جامعه را ارزیابی 

کردن از ویژگی های 
جامعه فعال و پویا است


