
مدل تبديل کنيــم و درنهايت آن را توســعه دهيم. 
در حال حاضر تجربه هــای تبليغــی فراوانی مانند 
تبليغ در ســاحل دريا، مترو، خيابان، زندان و ديگر 
محيط های عمومی داريم که بايد آن ها را گســترش 
دهيم». او ادامه داد: «تجربه نــگاری تبليغی و نقد و 
ارزيابی آن، کاری جدی و مهم اســت که ما آن را در 
کارگروهی مختص به همين امــر دنبال می کنيم و 
تاکنون هم به توفيقاتی دســت يافته ايم. ما در اين 
امر از پژوهشــگرانی کمک گرفتيم که هم کارشان 
مطالعات اجتماعی بود و هــم به عنوان طلبه، تجربه 
تبليغی داشتند و می توانســتند با مطالعات موردی، 

يک قضيه را مطالعه کنند».
 حجت الاسلام موسوی به سختی های اين کار اشاره 
کرد و توضيــح داد: «در اين کار دچار يک مشــکل 
اساسی بوديم؛ عمده کسانی که در حوزه آکادميک، 
علوم اجتماعی خوانده بودند، عموماً درگير مسائل 
نظری بودند و قدرت لازم بــرای مطالعات ميدانی 
کيفی را نداشــتند، اما ما به افرادی نياز داشتيم که 
محيط تبليغ را به خوبی بشناســند که ســرانجام 
با برگــزاری کارگاه های مختلف توانســتيم به يک 
جامعه علمی قابل قبول دســت يابيم و آثار فراوانی 
را آماده کنيم. به طوری که هم اکنون ٦ اثر زير چاپ 
است، حدود ٨ اثر نيز به زودی چاپ می شود و کمتر 
از ٢٠ اثر هم در مراحل مختلف کار تحقيقاتی قرار 

دارد».

ادیان مختلف در کارگروهی تخصصی
مطالعات ســازمان ها و تکنيک های تبليغی در فضای 
بيرون از ايــران، يکی ديگر از اقدامــات قابل توجه در 

پژوهشکده باقرالعلوم است که حجت الاسلام موسوی 
درباره آن گفت: «ايــن اقدام مهــم در قالب کارگروه 
مطالعات تبليغی انجام می گيرد که تقريباً روان شناسی 
تبليغی بين المللی را بر عهــده دارد. از آنجا که بحث 
تبليغ در هر سطح و عرصه ای، سختی ها و تکنيک های 
خاص خودش را دارد، ما بايد علم به اين تکنيک ها را به 
دست بياوريم و حتی از شيوه ها و تکنيک های تبليغی 

اديان ديگر بهره ببريم». 
او اضافه کــرد: «امــروزه مبلغــان تلويزيونی اديان 
مختلــف را می بينيــم کــه در تلويزيون هايشــان 
جريان ســاز هســتند و دور از هرگونــه برنامــه 
کســل کننده، طــوری عمل می کنند کــه مخاطب 
بيشــترين تأثير را از آن ها می گيرد و حتی خيلی ها 
بــرای حضــور در ســخنرانی آن هــا، بليت هايی با 
قيمت هــای کلان تهيه می کننــد؛ به طوری که يک 
اســتاديوم چند هزارنفری برای شــنيدن سخنرانی 
آن ها پر می شود. به واقع اين افراد به برخی تکنيک ها 
مسلط هستند و همين امر نيز موفقيت را برای آن ها 

به همراه دارد». 
مدير پژوهشــکده باقرالعلوم ادامــه داد: «با توجه به 
اهميت تکنيک های تبليغی، لازم اســت مطالعاتی را 
درباره سازمان های تبليغاتی که در کشورهای ديگر 
موجود اســت، انجام دهيم، اما متأســفانه اطلاعات 
موجود در ايران درباره اين سازمان ها بسيار کم است. 
از ســوی ديگر نيز افرادی که هم توانمندی تبليغی و 
هم تسلط به زبان و... را داشته باشند، محدود هستند 
و مجموع اين شرايط، کار را برای ما سخت می کند اما 
با تمام اين احوال، ما اهدافمــان را در اين کارگروه با 

قدرت دنبال می کنيم».

باید تفکر یک ایرانی 
معاصر را به خوبی بشناسیم

فرهنگــی  و  اجتماعــی  تحــولات  شــناخت 
جامعــه، یکــی از مهم ترین عوامل رســیدن 
به اهــداف تبلیغاتی اســت که پژوهشــکده 
حــال  در  جــدی  به طــور  باقرالعلــوم(ع)، 
فعالیت در این زمینه است. حجت الاسلام 
ایرانــی  مــا  «متأســفانه  گفــت:  موســوی 
معاصر امروز را نمی شناسیم؛ چون اساساً 
تاریــخ بعــد از انقــلاب از دهــه٥٠، حیــن 
انقــلاب، دوره جنــگ و دوره های بعــد از آن 
تا به امــروز را به خوبی نمی دانیــم؛ بنابراین 
تــا آنالیــز دقیقــی از ایــن اتفاقــات تاریخــی 
نشــود و ندانیــم درون یــک ایرانــی معاصــر 
چه اتفاقی افتاده اســت، تحلیل روشــنی از 
یــک ایرانــی ١٤٠٠ نداریــم و آن طور کــه باید 
نمی توانیــم اهــداف تبلیغــی خــود را تحقــق 

بخشیم».

نمی توان به تبلیغ روی 
منبر بسنده کرد

معمــولاً مطالعــات دینــی در حــوزه تبلیــغ، 
محتواهایــی را بــرای منبر آمــاده می کند که 
پژوهشــکده باقرالعلــوم هــم در ایــن راســتا 
تولیــدات بســیاری داشــته اســت؛ بــا ایــن 
اولویــت  از  حــال حجت الاســلام موســوی 
دیگری در بحــث مطالعات تبلیغــی یاد کرد 
و گفــت: «مــا در دوره جدید قصد داشــتیم 
پــا را فراتــر از منبــر بگذاریــم و بیشــتر روی 
تبلیغــی تمرکــز داشــته  نویــن  شــیوه های 
باشــیم، چون امــروزه تبلیغ تنهــا نمی تواند 
روی منبــر باشــد. مــا نمی توانیــم روی منبر 
بنشــینیم و منتظر بمانیم کــه یک مخاطب 
بــه اســتقبالمان بیایــد؛ بنابرایــن بایــد از 
فضاهــای مختلــف حتــی خانه هــای مــردم، 
بــرای تبلیغ اســتفاده کنیــم و به شــیوه های 

نوین روی بیاوریم».


