
ماهنامه داخلی سازمان تبليغات اسلامی      خرداد و تیر  ١۴٠٠      شماره ۵۲١

دست در دست
  شبکه دو

  ۱۵ قسمت ۹۰ دقیقه ای
ويژه برنامه«دست در دست» برنامه اى اجتماعى باهدف 
تقويت گفتمان جهــادى و روحيه همدلــى هم ميزبان 
اهالى فرهنگ و هنر اســت و هم به معرفــى جهادگران 
مى پردازد. اين برنامه روايت گر داستان افرادى است كه در 
بزنگاه هاى مختلف اجتماعى همراه مردم بوده  اند. در اين 
برنامه تلويزيونى علاوه بر تهيه آ يتم هايى از شخصيت هاى 

تأثيرگذار و كسانى كه در كار خير پيش قدم بوده اند، پويشى مردمى بانام «قرار» با محوريت ارسال آثارى با موضوع كرونا 
در قالب داستان، فيلم، پادكســت و اهداى جوايز به آثار برگزيده هم برگزار مى شود. «دست در دست» به تهيه كنندگى 

«هادى خدادى» و كارگردانى «مهدى زنگنه» جمعه، شنبه و يكشنبه بعد از گفت وگوى ويژه خبرى روانه آنتن مى شود.

رانما
  شبکه نسیم

  ۳۰ قسمت ۱۵ دقیقه ای
برنامه نمايشى كوتاه «رانما» با ساختار جديد و برگرفته 
از اجراهاى راديويى باهدف بازگو كردن مسائل اجتماعى 
در قالب داســتان از ابتداى ماه مبارك رمضان بعد از اذان 
مغرب از شبكه نســيم پخش شــد. اين برنامه با روشى 
متفاوت به ترويج مفاهيمى چون تواصى، تواصى به حق و 
صبر پرداخت و اميد به آينده يكى ديگر از محورهاى اصلى 

آن بود. نمايش راديويى «رانما» تركيب دو كلمه مخفف شده «را» و«نما» به معناى راديو و نمايش است. همه ما خاطرات 
مشتركى از راننده تاكسى ها داريم كه به فراخور شغلشان افراد از اقشار مختلف در خودروشان مى نشينند. همين تجربه 
هميشگى باعث شد تمامى موضوعاتى كه قرار است در قالب نمايش راديويى رانما مطرح شود، در گپ و گفت هاى ميان 

راننده تاكسى و مسافران آورده شود، شايد اين بهترين روش براى درگير كردن مخاطب با برنامه بود.

سلام تهران
  شبکه پنج

   ۱۵ قسمت ۱۲۰ دقیقه ای
سلام تهران مجله صبحگاهى است باهدف ايجاد نشاط و 
اميدبخشــى كه براى تمامى مشاغل و گروه هاى مختلف 
سنى طراحى شده است و سعى دارد با تدارك بخش ها و 
آيتم هاى مختلف ورزشــى، فرهنگى، سياسى، اجتماعى 
و خانوادگى اطلاعاتى را پيــش روى مخاطبان قرار دهد. 
مباحث حقوقى، سلامت، كارآفرينى و بازار از بخش هاى 

ديگر اين برنامه صبحگاهى است. اين برنامه همچنان از شبكه پنج سيما در حال پخش است.

سازمان تبلیغات اسلامی در ماه خدا، امسال برنامه های تلویزیونی متنوعی تولید کرد

روایت همدلی در سیما
چند ماه قبل از آغاز ماه 
رمضان، ستاد عمليات 
ماه رمضان با عنوان فصل 
بندگى شكل گرفت و 
همه كارگروه ها شروع 
به كاركردند، اما وظيفه 
كارگروه توليدات رسانه 
سخت تر و شايد تعهداتش 
او سنگين تر از بقيه 
كارگروه ها بود؛ چراكه 
قرار بود همه اهداف ستاد 
عمليات ماه رمضان در 
قالب چند برنامه تلويزيونى 
بروز و ظهور پيدا كند و 
در جعبه جادويى به دل 
مخاطبان ميليونى بنشيند. 
مركز توليدات رسانه براى 
رمضان 1400 در شرايطى 
اقدام به طراحى و توليد 
برنامه هاى تلويزيونى 
كرد كه به موازات جنگ 
اقتصادى، راهبرد دشمن 
و رسانه هاى جبههٔ معاند، 
القاى يأس و نااميدى در 
ميان مردم و حتى مسئولان 
بود. متوليان مركز رسانه 
بايد از تمام قوا استفاده 
مى كردند و با به كارگيرى 
نيروى هاى رسانه اى انقلابى 
و ايده هاى نو توليدات 
متفاوت رسانه اى را روى 
آنتن مى بردند كه معطوف 
به ترويج گفتمان اميد 
به آينده و تقويت روحيه 
همدلى در ميان مردم باشد. 
نتيجه همه برنامه ريزى ها 
و تلاش هاى شبانه روزى 
توليد 5 برنامه پرمخاطب 
تلويزيونى بود. 
برنامه هايى كه از شبكه هاى 
دو، پنج، قرآن، نسيم و افق 
پخش شد.

مرکز رسانه


