
۵۳ ماهنامه داخلی سازمان تبليغات اسلامی      خرداد و تیر  ١۴٠٠      شماره ١

مهمان خدا
  شبکه قرآن 

  ۳۰ قسمت ۱۲۰ دقیقه ای
ويژه برنامه ســحرگاهى «مهمان خدا» از شــبكه قرآن و 
معارف سيما روى آنتن رفت. مهمان خدا با عناوين متنوع 
و جذاب بــه مباحث معرفتى و طرح مواســات و همدلى 
مؤمنانه باهدف تشويق مردم براى كمك به نيازمندان در 
ماه مبارك رمضان پرداخت. اين برنامه در ســحرهاى ماه 
مبارك رمضان و از ســاعت 3بامداد تــا اذان صبح به افق 

تهران به صورت زنده و مستقيم از ايوان مقصوره حرم امام رضا (ع)، روى آنتن شبكه قرآن سيما رفت.
بخش «ميانه ميدان» يكى از جذاب ترين بخش هاى مهمان خدا بود كــه به موضوع كمك هاى خيرخواهانه و گفت وگو 
با طلاب جوان پيرامون فعاليت هاى جهادى در روزهايى كه محور آن كمك مؤمنانه اســت پرداخت. مسئله سازى نفس 

عمل تواصى و ترويج گفتمان تواصى از اهداف ديگر اين برنامه بود.
براى پخش دعاهاى سحر ماه هاى مبارك رمضان، دوربين برنامه مهمان خدا هر شب به يكى از مساجد مهم ايران رفت و 

دعاى سحر را با پخش تصاوير اين مساجد تقديم مخاطبان كرد.
ضبط و پخش زنده اين برنامه از حرم امام رضا (ع) باعث شــد تا پيام هاى مردمى متعددى به اين برنامه داده شــود و در 
شرايط كرونايى كه محدوديت هاى سفر وجود داشت، مهمان خدا توانست تا حدى از دل تنگى مشتاقان سفر به حرم امام 

رضا (ع) بكاهد.

وقت سحر
  شبکه افق 

  ۳۰ قسمت ۱۲۰ دقیقه ای
ويژه برنامه سحرگاهى شــبكه افق با عنوان «وقت سحر» 
از اول ماه مبارك رمضان به مدت 30 شــب، با 30 محور 
ازجمله موضوع مهدويت، تواصى به صبر و حق با آيتم هاى 
متنوع و متفاوت به صورت زنده روى آنتن شبكه افق رفت. 
بايد گفت يكــى از جاذبه هاى برنامه وقت ســحر «صابر 
خراســانى» مجرى آن بود كه پيش ازاين به عنوان شاعر 

آيينى در بين مردم شناخته مى شد. 
وقت ســحر با يك تيم جوان و پرانگيزه، بانشــاط و خلاق برنامه اى را روى آنتن برد كه تا حدودى توانست نسل جوان را 
راضى و جذب كند. نمايشنامه خوانى بخش نوآورانه «وقت ســحر» بود. در اين بخش از استادان اين حوزه (حوزه تئاتر 
راديويى) استفاده شد. براى هريك از موضوعات يك قصه و حكايت معاصر انتخاب شد و آن داستان معاصر كه متشكل از 

دو يا چهار كاراكتر است، در استوديو وقت سحر اجرا و همان جا صداگذارى مرتبط انجام شد.
برنامه سازان وقت ســحر در بخش ادعيه، نماهنگ و مناجات خوانى هايى كه با نواى مداحان مشهور كشور توليد شد هر 
شب سراغ غزل يكى از مداحان برجسته كشور رفتند، فرازى از آن را انتخاب كردند و با تصويرسازى و صداگذارى مناسب 

پخش كردند.
 علاوه بر اين سعى شد ادعيه مختص ماه مبارك رمضان به شــكل متفاوت، تدارك ديده شود، چون آن ها معتقد بودند 
ادعيه ماه رمضان، متن هاى جذاب و شنيدنى دارند و بسته بندى مناســب و ارائه ظريف و زيبا به مخاطب (صداگذارى و 

تصوير يابى متناسب) لازمه پرداخت به اين ادعيه است.

هيــچ قالبــى نمى توانــد قدرتمندتر و 
تأثيرگذارتر از يك تيزر جذاب تلويزيونى، 
بيننده را تحت تأثير قرار دهد. از آنجايى 
كه در تهيــه و توليد تيزرها، ســرمايه و 
وقت زيادى هزينه مى شود، بنابراين بايد 
با بهره گيــرى از تكنيك هــا و روش هاى 
مختلف، تيزرهايى طراحــى و توليد كرد 
كه از بالاترين ســطح اثربخشى برخوردار 
باشند.  تهيه سناريو يا فيلم نامه، انتخاب 
بازيگران، فيلمبردارى، صداگذارى، تدوين 
و... از جمله اقدام هايى هستند كه در توليد 
يك تيزر اجرا مى شــوند. تيزرهاى موفق 
كه از نظر اتخاذ اســتراتژى بى نقص اند، 
مفهومى خلاق دارند و از اجراى مناسبى 
نيــز برخوردارند. با ايــن دغدغه ها مركز 
توليدات رسانه سازمان تبليغات اسلامى 
علاوه بر توليد برنامه هــاى تلويزيونى در 
ماه رمضان ســاخت تيزرهاى داســتانى 
با محور تواصى، همدلى و مــردم ماه و با 
هدف فرهنگ سازى نشر خوبى ها، ترويج 
واقع گرايــى، حفظ همبســتگى ملى و 
تقويت روحيه همدلــى، آگاهى و بيدارى 

در جامعه را هم در برنامه خود قرارداد.
 ماحصــل تــلاش بى وقفــه ايــن مركز 
توليد بيش از 10 تيزر داســتانى بود. اين 
تيزرهاى يك تا 4 دقيقه اى با داســتان ها 
و روايت هاى جذاب به خوبى توانســت با 
مخاطبان ارتباط برقــرار كند و مخاطب 
ميليونى داشت. كمك هاى مردمى براى 
آزادى زندانيــان دربنــد، رعايت اخلاق 
و حقــوق شــهروندى، احيــاى فريضه 
امربه معروف، روايــت همدلى مؤمنانه در 
يك سال كرونايى، نشــان دادن معرفت 
كاســبان منصفى كــه در همســايگى 
تك تك ما وجود دارنــد از موضوعات اين 
تيزرهاى داستانى بود كه در بستر رسانه 
ملى، اينســتاگرام، آپــارات، تلوبيون و... 
بارها بازنشر شد. تعقيب، پرستار، كاسب 
منصف، جيب كت، چشم به راه، دوپامين، 
ســحرى، هيس، قفل فرمان، شهربازى، 
معلم عنوان تعــدادى از ايــن تيزرهاى 

داستانى بود.

١٠ هزار دقیقه تولید و پخش 
زنده برنامه های تلویزیونی و 

اینترنتی

10,000

١٢ میلیون نفر 
مخاطب برنامه های مرکز 

تولیدات رسانه

12,000,000

١٠٥٠ مرتبه بازنشر تیزرهای 
داستانی در صداوسیما و 

فضای مجازی

1050
تیزرهای داستانی

برای نشر خوبی ها


