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طالبى مى گويد:« هر روز از 15 ماه رمضان يك مهمان 
از آدم هايى كــه در محله همــدل كارى انجام دادند 
آورديم. ســوم خرداد فردى را از خرمشهر آورديم كه 
مشــكل درپوش هاى فاضلابى خيابان هاى خرمشهر 
را با همراهى مردم حل كــرده بود. اين پويش ها اتفاق 
ارزنده اى بود كه به همت سازمان تبليغات رقم خورد. 
قطعاً كشــور را از مشــكلات خالى نمى كند، اما مردم 
را يك قدم جلوتــر مى آورد. ســازمان تبليغات با اين 
پويش ها به مردم مى گويد لطفاً بلند شويد و يك قدم 
بياييد جلوتر! همين يك قدم هم افزايى عجيبى را به 

وجود مى آورد».

چالش میز طنز برای مسئولانی که از پاسخگویی 
طفره می روند

دولت ها هرچقدر به پايان دوره شان نزديك مى شوند 
ناشــنواتر مى شــوند. اين را طالبى مى گويد و درباره 
چالش ميز طنز توضيح مى دهد: «بعضى مسئولان در 
آخرين روزهاى كارى از پاســخ دادن طفره مى روند. 
ما براى ايــن چالش ميز طنز را طراحــى كرديم. هر 
مســئولى كه صحبت نكنــد و درمــورد اقدامات و 
تصميماتى كــه روى زندگى مــردم تاثيرمى گذارد 

حرفى نزند، مــا در طنــز آن مســئول را به چالش 
مى كشيم. با اين واسطه كمى از استرس مخاطب كم 

مى شود.»

نقشه راه متفاوت سازمان تبلیغات در دوره جدید
گفت وگوى ما بــا تهيه كننده برنامه ســلام تهران با 
بررسى رويكرد سازمان تبليغات و ساخت برنامه هاى 
تلويزيونــى ادامه پيدا مــى كند. طالبــى مى گويد: 
«حجت السلام والمسلمين  قمى و گروه جديد با يك 
پكيج متفاوت وارد ميدان شده اند و چشم انداز و نقشه 
راهى جديد دارند. ســازمان تبليغات مهم ترين كارى 
كه انجام داده اين اســت كه در ســازمان خودش از 
مستقيم گويى پرهيز كرده است و در حال تلاش براى 
نفوذ به لايه هاى مختلف اجتماعى است. پويش محله 
همدل و مردم ماه براى بچــه مذهبى ها و هيئتى ها و 
حزب اللهى ها نيســت. اين پويش ها نشــان مى دهد 
سازمان تبليغات خودش را موظف دانسته كه نگاهش 
را به معاش مــردم، رفتارهاى اجتماعــى، مهربانى و 
همدلى جامعه معطوف كند. اين نگاه غيرمســتقيم 
براى من كه هم تجربــه كار در راديو دارم و هم تجربه 

كار در تلويزيون را دارم رويكرد خوبى است».

۴ میلیون ۷۵۰ هزار مخاطب در 
شبکه مجازی برنامه را دنبال کردند

4,750,000

ارسال ٨٣هزارپیامک در یک روز  
رکورد تازه ای را ثبت کرد

٨3,000

این فصل از سلام تهران در ۱۰۴ 
قسمت روی آنتن می رود

104

همه دغدغه های یک
برنامه زنده تلویزیونی 
دوساعت اجرای برنامه زنده آن هم در 

نخستین ساعت های روز همیشه با 
دغدغه ها و استرس های بسیاری برای 
عوامل همراه است. تهیه کننده از این 
استرس ها می گوید:«تصور کنید  در 
یک برنامه زنده صبحگاهی نورپرداز 

خواب بماند، صدابردار در ترافیک 
گیر بیفتد یا مجری مریض شود. همه 
این ها استرس زیادی به تیم اجرایی و 

سردبیر وارد می کند. شما هر روز که از 
خواب بیدار می شوید با وجود اینکه تمام 

کارها را انجام داده، تصمیمات را گرفته 
و تغییرات را اعمال کرده اید، اما باز هم 

استرس دارید که آیا همه عوامل به موقع 
حضور خواهند داشت و می توانند روی 
کار موردنظر فارغ از مشکلات شخصی 
خود تمرکز کنند یا نه؟ این استرس قبل 

از برنامه، در طول برنامه و حتی پس 
از آن با شما خواهد بود. بعد از برنامه 
نیز شما باید برای روز بعد برنامه ریزی 

کنید. این برنامه برای عوامل تولید آن در 
یک ساعت و ٤٥ دقیقه تمام نمی شود، 

بلکه ٢٤ ساعت روز تیم تولید محتوا 
را به خود اختصاص می دهد. یکی از 

مزیت های برنامه زنده این است که شما 
را دائم در، تکاپو و هیجان نگه می دارد و 

البته شما را فرسوده نیز می کند».


