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در هیئت ها اتفاقاتی رخ 
می دهد که از دید رسانه ها 

پنهان است. در بخش 
خبری «تکیه» ضمن 

پوشش اتفاقات هیئت ها 
و پویش های مختلف مانند 

کاروان نسل حسینی به 
مشکلات و مسائل متعدد 

هیئت ها پرداخته شد

«تکیه» ۳۰ میلیون
مخاطب داشت

تکیــه،  برنامــه  ویژگی هایــی  از  یکــی 
در  مجــازی  رســانه  پخــش  از  بهره گیــری 
عقیــق  توســط مؤسســه  مجــازی  فضــای 
بــود. «مهــدی ملک پــور» ســردبیر برنامــه 
بــا بیــان اینکــه رســانه  تلویزیونــی تکیــه 
در دهــه نخســت محــرم  مجــازی عقیــق 
داشــته  مخاطــب  میلیــون   ٦٠ از  بیــش 
اســت، می گویــد: «کاری کــه در برنامــه 
تکیه کرده ایم تلفیق کار رســانه ای مجازی 
و تلویزیونــی بــوده اســت. در ایــن برنامــه 
تنهــا توســط رســانه مجــازی ٣٠ میلیــون 
مخاطــب ثابــت داشــته ایم کــه در طــول 
برنامــه مــا را همراهــی کرده انــد. فضــای 
مجــازی و رســانه های دیجیتــال همه چیــز 
را بــرای مخاطبــان دردســترس تر کرده اند. 
فرد می تواند در هــر جایــی و در کوتاه ترین 
زمــان بــه مســائل مختلــف دسترســی پیدا 
کند. این روزهــا هیئت ها در فضای مجازی 
را  آنــان  مخاطبانشــان  و  دارنــد  فعالیــت 
دنبــال می کننــد؛ بــا وجــود ایــن مخاطــب 
فضــای  می کنــد.  توجیــه  را  آنــان  وجــود 
هیئــت همیشــه مخاطبــان خــود را داشــته 
و جمعیــت کثیــری را بــه خــود جلــب کــرده 
اســت. علاقه مردم بــه سیدالشــهدا (ع) و 
اهل بیــت (ع) وصف ناپذیــر اســت. هــر جا 
منبــر و روضه باشــد، مــردم بــه آنجــا جلب 
می شــوند. این ویژگــی اجتماعی ماســت و 
نمی توان به سادگی از آن گذشت. صحت 
این موضوع را در ایــن روزهای کرونایی هم 
شــاهد هســتیم. خانواده ها به هــر ترتیبی 
شده، در مجالس روضه شرکت می کنند. 

نسل به نسل در پناه سیدالشهدا (ع) هستیم
برنامــه تلويزيونی تکيه در محــرم مخاطبان 
بســياری را جذب کرد و بازخوردهای فراوانی 
ســعيديان»،  «علی  حجت الاســلام  داشت. 
درباره بازخورد مخاطبان برنامه تکيه می گويد: 
«قبل از شــروع برنامه در چنــد هيئت منبر 
می رفتم. شــبی نبود در خيابان و هيئت مردم 
نکته ای را يادآور نشــوند يا تشويقمان نکنند. 
فــردی می گفت حاج آقا دربــاره فلان موضوع 
هم صحبت کنيد يا فلان مداح يا شــاعر را هم 
به عنوان مهمــان دعوت کنيد. حتــی دربارة 
موضوعاتی که در برنامه صحبت می شد، مناظره 
و گفت وگو می کردند. بيشــتر افراد هم التماس 
دعا می گفتند. برای همه مــردم که مخلصانه و 
خالصانه به اباعبدالحسين(ع) ارادت دارند، تمام 
موضوعاتی که در برنامه مطرح می شد، دغدغه 
اســت. اين دغدغه مندی تنها برای فرد سن و 

نن لل ۳ ه تک سال دار نيست، بلکه آن نوجوان هم دغدغه روضه 
سيدالشــهدا (ع) را دارد. اينکه نسل به نسل در 
پناه سيدالشهدا (ع) هستيم، يک واقعيت است. 
برنامه تلويزيونی تکيه، حسينيه رسانه ای است 
که برمبنای همين عشــق و ارادت ساخته شد و 
مخاطبان بسياری را که در طول روز امکان حضور 

در هيئت ها را نداشتند، پای روضه محرم نشاند».

دغدغه برنامه سازان در تکیه رسانه ای
 اين کارشناس مذهبی درباره محور اصلی برنامه 
تکيه و گفتمان آن نيز اشاره می کند و می افزايد: 
«تربيت نسل حسينی و سبک زندگی مبتنی به 
اهل بيت (ع) و مسائل روز هيئت ها و خانواده ها 
از محورهای اصلی گفت وگوها و روند برنامه بود. 
دغدغه های روز مردم و جامعه نيز مطرح شــد؛ 
زيرا مجلس سيدالشهدا (ع) خارج از دغدغه های 
مردم نيســت. تلاش تمام عوامل برنامه بر اين 
بود که نمونه حقيقی يک تکيه را در قالب رسانه 
به خانه ها ببرند که فکر می کنــم به لطف امام 

حسين(ع) اين امر محقق شده است».

یک ایده جدید هیئتی
بخش خبرهای روز هيئت ها ايــده جديدی بود 
که در برنامه های محرمی انجام می شــد. «علی 
مرادخانی» مجری اين بخش در اين باره می گويد: 
«هميشــه در هيئت ها اتفاقاتی رخ می دهد که از 
ديد رسانه ها پنهان اســت. ما در اين بخش سعی 
کرديم ضمن پوشش اتفاقات هيئت ها و پويش های 
مختلف مانند کاروان نسل حسينی به مشکلات و 
مسائل متعدد هيئت ها بپردازيم. هر شب بر مبنای 
خبر شاخصمان با مســئولان و اشخاص مختلف 
ارتباط تلفنی زنده برقرار می کرديم. البته گزارش 
ميدانی از رخدادهای هيئت ها هم داشتيم که همه 

اين موارد را تيم رسانه ای عقيق انجام داده است».


