
نویسنده های ما با توجه به ذائقه 
مخاطب کتاب می نویسند

کتاب و کتاب خوانی

مدیرعامل «بنیاد کتاب» سازمان تبلیغات اسلامی از یکپارچه سازی در همه حوزه های کتاب می گوید

برای حمايــت از فرهنگ کتاب خوانی 
چه اقداماتی در سازمان تبليغات اسلامی صورت 

گرفته است؟
اولين اقدام نياز به پشــتيبانی از حوزه چاپ بود. وقتی 
به دليل محدوديت نتوانيم کتــاب را چاپ کنيم انگيزه 
نويســنده و ناشــرپايين می آيد؛ بنابراين تلاش کرديم 
چاپخانه ای مختص به سازمان تبليغات اسلامی تأسيس 
کنيم.در اين شرايط برای شبکه توزيع و فروشگاهی هم 
بايد فکر می کرديم تا زنجيره رســاندن کتاب به دست 
مخاطب تکميل شــود.به اين منظور شبکه فروشگاهی 
«کتاب شــهر ايــران» در سراســر کشــورپايه گذاری 
شد.شرکت پخش «کجاوه سخن» نيز رابط بين ناشران 
و کتاب فروشــان اســت. طوری که کتاب های ناشران 
سازمان تبليغات اسلامی و ناشران همسو با سازمان را در 

فروشگاه های سراسر کشور پخش می کند.
بنا به گفته شماحالاکه نويسنده، ناشر، 
چاپخانه، پخــش و توزيع و فــروش تحت يک 
مديريت واحد قرارگرفته و يکپارچه سازی شده 
است اين موضوع در پيشبرد اهداف بخش کتاب و 

کتاب خوانی تأثيرويژه ای داشته است؟
بخش های کتاب سازمان تبليغات اسلامی تقريباً تا يک 
ســال پيش با مديريت، هدايت و حمايت های منفک از 
هم اداره می شد، البته همان موقع هم فعاليت در بخش 
کتاب قابل  قبول بود و در حوزه نشر صاحب اسم و عنوان 
بودند. حتی فهرســت پرفروش ترين کتاب ها را نيز در 
کارنامه خود داشــته اند، اما سياســت رياست محترم 
ســازمان تبليغات جناب حاج آقای قمی براين بود که 
انتشارات، چاپ و نشــرو منظومه فعاليت های کتاب و 
کتاب خوانی ســازمان در چارچوب يک خوشــه بندی 
قرار بگيرد تــا بتوانند هم افزا فعاليــت کنند. در همين 
مدت کوتاه پيچيدگی ای که درروابــط بين چاپخانه و 
انتشارات وجود داشت، حل شد. ارتباط بين شرکت های 
پخش سازمان و ناشران ديگر سازمان ها بهتر شد. بنياد 
کتاب در حال حاضر در چنين نقطه ای ايستاده و تلاش 
می کند با يک چشــم انداز واحد،کتاب و کتاب خوانی را 
وارد سبد اقتصادی خانواده کندو از امکانات موجود در 
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