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برنامه سازی تلویزیونی

   گـــــزارش عملـــکرد عملـیـــــات ماه محرم                                   ســـازمـان تبلیغـات اسلامـی - سال۱۴۰۰

 مقدمه 
محرم الحـــرام امســـال دومیـــن ســـالی بـــود کـــه به دلیـــل شـــرایط کرونایـــی بســـیاری از عـــزاداران سیدالشـــهدا(ع) به اجبـــار خانه نشـــین 
شـــدند؛ درحالی کـــه دل هایشـــان بیش ازپیـــش در هیئت هـــا و مراســـم  عـــزاداری بـــود، امـــا متأســـفانه امـــکان رفتـــن بـــه هیئـــت بـــرای 
همـــه مهیـــا نبـــود. مرکـــز رســـانه ســـازمان تبلیغـــات اســـلامی بـــا همـــکاری شـــبکه های مختلـــف تلویزیونـــی در ایـــام محرم الحـــرام، ســـعی 
ـــا تهیـــه و تولیـــد برنامه هـــای مناســـبتی، بخشـــی از نیـــاز مخاطبـــان را بـــرآورده و ســـنت حســـینیه های خانگـــی قدیمـــی را احیـــا  کردنـــد ب
کننـــد؛ رســـمی کـــه ســـال ها پیـــش بـــوده و مـــا از کودکـــی بـــه یـــاد داریـــم. ایـــن برنامه هـــای تلویزیونـــی کـــه تنـــوع بســـیاری هـــم داشـــت، بـــا 

اســـتقبال مخاطبـــان تلویزیـــون روبـــه ر و شـــد.

 اقدامات شاخص 

برنامه سازی 
تلویزیونی

برنامه تلویزیونی در محرم 
تولید و پخش شد

۶۵۰۰ دقیقه

مخاطب برنامه های
 مختلف نسل حسینی بود

۱۵ میلیون

برنامه ی روزانه با همکاری 
شبکه ها تولید و پخش شد

۹ ساعت


