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راهبرد سه سطحی
ســـازمــــــــــــــــــــــــان

سطح دوم

تولیدات

هنری- رسانه ای

    به کارگیری ظرفیت کامل 

شــــــــبکه رســــــــانه ای و تولید 

متعدد هنری،  محتواهــــــــای 

رســــــــانه ای در قالب هــــــــای 

مخاطب  گســــــــتره  با  مختلف 

داخلی و بین المللی.

سطح سوم سطح اول

ساماندهی شبکه های  تعیین راهبردهای 

تبلیغی  و تبیینی در میدان محتوایی و واکنش سری�ع 

    تعریف عملیات مردمی و میدانی و ارائهٔ میدانی در سطح کشور

محتواهای تخصصی تبیینی در شبکه های 

مردمی مرتبط با سازمان تبلیغات اسلامی، 

نظام منــــد  ســــاماندهی  و  شبکه ســــازی 

غان، امامان محله و حلقه های میانی 
ّ
مبلّ

به منــــظور تقویت فعالیت هــــای میدانی با 

محوریت عملیات تبلیغی و جهاد تبیین.

    تشــــکیل قــــرارگاه تبلی�ــــغ و تبییــــن 

به منظور ســــاماندهی فوری واحدهای 

مختلفِِ  برای هماهنگی و انســــجام در 

میدان عمــــل از ســــاعات ابتدایی آغاز 

نبــــرد و آغــــاز عملیــــات در بخش های 

مختلف.

با آغاز جنگ تحمیلــــی دوازده روزه و در آســــتانهٔ ایام عــــزاداری امام حسین)ع(، 

خانواده سازمان تبلیغات اسلامی سعی کرد در سه ســــطح راهبردی تلاش ها و 

مإموریت های خود نسبت به شرایط پیش آمده را تعریف کند:
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تعیین راهبردهای محتوایی و واکنش سری�ع میدانی در سطح کشور ۱

۲

اولین جلوه ی اتحاد و همبستگی ملی ایران در نبرد با اسرائیل ۱
    حملهٔ رژیم صهیونیســــتی به خاک ایران در روزهایی رخ داد که کشور برای برپایی مهمانی کیلومتری غدیر آماده می شد؛ اما درست 

ساعاتی پس از این حمله و برخلاف انتظار دشمن صهیونیســــتی و ناظران جهانی، اجتماعات بزرگ »ایران؛ ذوالفقار علی« جایگزین 

مهمانی های کیلومتری عید غدیر شــــد و با برپایی بیــــش از ۱۳هزار موکب مردمی و حضور ۱۴میلیون نفر در سراســــر کشور، 

تصویری روشن از عزمِِ خلل ناپذیر ایرانیان در برابر دشمن به نمایش گذاشت.

۱۳ هزار موکب در استان های سراسر کشور۱۴ میلیون شرکت کننده

برپایی اجتماعات میلیونی »ایران؛ ذوالفقار علی« در سراسر کشور
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تعیین راهبردهای محتوایی و واکنش سری�ع میدانی در سطح کشور ۱

ایران حسین تا ابد پیروز است ۲

امتداد خط محتوایی هویت ایرانی- اسلامی در محافل عزای حسینی دهه اول محرم سراسر کشور

    خط محتوایی ترکیب جدایی ناپذیر هویت ایرانی و اسلامی که از اجتماع ایران ذوالفقار علی آغاز شــــد با فرارسیدن محرم حسینی 

امتداد یافت و این خط محتوایی با شــــعار »ایران حسین تا ابد پیروز اســــت« در بخش ها و لایه های مختلــــف اجتماعات مذهبی و 

هیئات حسینی در سراسر کشور جریان گرفت؛ از نوحه سرایی و تولید آثار شــــاخص و ماندگار مادحین و ذاکران اهل بیت در 

سراسر کشور تا فضاسازی و امتداد محتوایی در رسانه های هیئات سراسر کشور.

تولید و اجرای صدها شعر و نوحه به زبان ها و گویش های 
مختلف محلی در سراسر کشور با این خط محتوایی

بازخوردهای گسترده در فضای رسانه ای و فضای مجازی

پشتیبانــــی و حمایــــت محتوایــــی و تولید آثار جریان ســــاز 
هیئتی در ســــطح ملــــی و فراملی ماننــــد »ای ایــــران«، »و لا 

تهنوا«؛ »ایران ای ســــرای امید« و اجرای گســــترده در سطح 
ملی در هیئات شاخص و محلی سراسر کشور

همراهی چهره های جریان ســــاز عرصه مدح و مرثیه کشور نظیر 
آقایان مهــــدی رســــولی، محمود کریمی، حسین طــــاهری، حنیف 

طاهری، میثم مطیعی، سید مجید بنی فاطمه، مهدی سلحشور، 

سید رضا نریمانی، سید محمدرضا بذری، مجتبی رمضانی و...
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پویش قرآنی زندگی با آیه ها »عهد برائت« ۳

امتداد خط محتوایی قرآنی فرمان استقامت و وعده 
نصرت الهی  به مومنان و امتداد در محافل قرآنی، میدانی و مذهبی از محرم تا اربعین حسینی

    پویش ملی زندگی با آیه ها با آغاز نبرد و بعد از بررســــی تخصصی و انتخاب 5 آیه شریفه قرآن کریم با محوریت مضمونی 

مقاومت، اســــتقامت و وعده نصرت الهی به مؤمنان، در ایام دهه محرم اقدام به برگزاری 7500 کرســــی تلاوت تدبری در 

هیئات مختلف سراســــر کشور نمود.  هم چنین در ادامه مسیر و بعد از پایان دهه اول محــــرم، تولیدات مختلف فرهنگی، 

هنری و رسانه ای، تبلیغات شهری، فضاســــازی هیئات و مواکب در سراسر ایران و مسیر مشــــایه نجف تا کربلا، تولیدات و 

تلاش های هنری رســــانه در شــــبکه های اجتماعی و فضای مجــــازی و... با محوریت ایــــن 5 آیه شریفه از جملــــه اقداماتی 

راهبردهایی بود که ذیل عنــــوان »عهد برائت« به عنــــوان گام تازه پویش ملی زندگــــی با آیه ها در ایــــام ابعین حسینی در 

بخش های مختلف خانواده سازمان اسلامی پیگیری شد. 

تعیین راهبردهای محتوایی و واکنش سری�ع میدانی در سطح کشور ۱
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خط محتوایی تولیدات هنری رسانه ای ناظر به راهبردهای کلان عملیات

امیدآفرینی با تمرکز بر روایت حملات 
مؤثر ایران به دشمن و مقابله با روایتهای  

یأس آور دشمن در جنگ شناختی

تمرکز بر معنابخشی به نبرد و 
خلق گفتارهای معناساز از اهالی 

فرهنگی، اندیشه، تبلی�غ و هنر

روایت مظلومیت مردم ایران در 
برابر حملات سبعانه رژیم

تلاش برای تثبیت گزاره پیروزی ایران در 
جنگ در عین پاسداشت یاد شهدای 

نظامی، علمی و غیرنظامی وطن

تمرکز جدی بر درگاه های اصلـــی 
دریافــــت خبرِِ مردم در ایام جنگ از 

رسانه ملی تا شبکه های اجتماعی

به کارگیری ظرفیت های نوین هنری- 
رسانه ای برای افزایش گستره ی مخاطب 

امتداد خط محتوایی لزوم آمادگی 
اجتماعی برای هرگونه اتفاق مخرب 
دیگر و ماجراجویی دوباره دشمن

به کارگیری ظرفیت هنرمندان 
مشهور برای ورود فعالانه به 

میدان جنگ با خلق اثر

امتداد خط محتوایی همدلی، اتحاد و 
همبستگی در ایام بعد از آتش بس

موسیقی و نماهنگ ۱
حوزه هنری انقلاب اسلامی| مرکز هنری رسانه ای نهضت

تولید آثار موسیقی با موضوع 
وطن، همدلی و اتحاد در برابر 

دشمن

بازخوردهای گسترده در رسانه های داخلی 
و خارجی و شبکه های اجتماعی

بازنشر از سوی چهره های 
سرشناس ملی در شبکه های 

اجتماعی

    نماهنگ »علاج«با صدای
 محسن چاوشی

    نماهنگ »ایران«
 با صدای فرزاد فرزین

    نماهنگ »قول مردونه«
 با صدای رضا صادقی

    نماهنگ »واسه آسمونت« 
با صدای رضا یزدانی

تولیدات هنری- رسانه ای 2



دیوارنگاره ها ۲
سازمان رسانه ای سپهر

   ۶ دیوارنگاره )۳ در میدان انقلاب، ۳ در میدان فلسطین(
   بازخوردهای گسترده در رسانه های داخلی و خارجی و شبکه های اجتماعی

تولیدات هنری- رسانه ای 2

    رونمایی دیوارنگارهٔ میدان فلسطین با طرح روزشمار نابودی رژیم صهیونیستی در واکنش 

به حملهٔ ناموفق دشمن     |              ۵ تیر

    رونمایی دیوارنگارهٔ میدان انقلاب با شعار »وارثِِ حیدرِِ خیبرشکنیم/ نوبتِِ ماست در از جا 

بکنیم« هم زمان با اجتماع بزرگ ایران؛ ذوالفقار علی     |            ۲۴ خرداد

    رونمایی دیوارنگارهٔ میدان فلسطین با شعار »نتانیاهو در یک جنگ دیگر هم شکست 

خورد«       |               ۱۰ تیر

    رونمایی دیوارنگارهٔ میدان فلسطین با شعار »زیر آوارها دنبال پناهگاه باشید« در پاسخ به 

تجاوز رژیم صهیونیستی به خاک ایران     |             ۲۳ خرداد

    رونمایی دیوارنگارهٔ میدان انقلاب با تصاویر شهدای اقتدار هم زمان با روز تشیی�ع شهدا در 

تهران       |               ۷ تیر

    رونمایی دیوارنگارهٔ میدان انقلاب با شعار »ای ایران بخوان« پس از حضور رهبر انقلاب در مراسم 

عزاداری حسینیهٔ امام خمینی)ره(       |              ۱۶ تیر
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۶



تولیدات هنری- رسانه ای 2

    تولید 90 اثر نقاشــــی و تجســــمی از اســــاتید مختلف تجسمی 

کشور از جمله حسن روح الامین، ســــید محمدرضا میری، سید علی 

میرفتاح

    مجموعه نقاشی دیواری شهدای جنگ تحمیلی در تهران

    بازنشر و ضریب رســــانه ای گســــترده آثار در فضای رسانه ای و 

شبکه های اجتماعی

    بازنشــــر از ســــوی چهره های سرشــــناس ملی در شبکه های 

اجتماعی

    تولید 500 پوســــتر و طرح گرافیکی با گســــتره متنوع مخاطبان 

و تمرکز بر محورهــــای مختلــــف محتوایی جنگ از جملــــه مجموعه 

»زندگی با آیه ها«؛ »به کدامین گناه؟«؛ »ایران خونمه

نقاشی و هنرهای تجسمی ۳
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تولیدات هنری- رسانه ای 2

  پوشش کامل جنگ از ابعاد مختلف در گروه رسانه ای مهر شامل خبرگزاری مهر، روزنامه تهران تایمز، روزنامه آگاه

تولیدات رسانه ای رسمی ۴
خبرگزاری مهر  | تهران تایمز  |  روزنامه آگاه  |    پژوهشکده باقرالعلوم  | مرکز رسانه ای سلوک

تولید

 9500 خبر

بازدید مستقیم

1 میلیارد و 100 میلیونی

خبرگزاری مهر

  همکاری رسانـــــه ای 

با چهره های سرشناس 

داخلی مانند

 عبدالبـــاری عطـــــوان  

)تحلیلگـــــر سیــــــاسـی 

شاخص جهان عرب( 

تولید 631 
محتوای  خبری به زبان انگلیسی

تولید 520 
محتوای  خبری به زبان ترکی

تولید 840 
محتوای خبری به زبان عربی

تولید 31 
محتوای خبری به زبان کردی

تولید 559 
محتوای خبری به زبان اردو

  تولید 91 گزارش تصویری در طول نبرد مستقیم ایران و رژیم صهیونی               بازنشر مستقیم 153  خبر در رسانه مجازی پرمخاطب و جریان ساز از خبرگزاری مهر

  پوشش زنده و میدانی در لحظه از آخرین اتفاقات نبرد در تهران و شهرهای مختلف کشور

  بازنشر مطالب خبرگزاری مهر در رسانه های مطرح/ جریان ساز جهانی و رسانه های دشمن شامل  اسپوتنیک، دویچه وله، الجزیره، آرتی، المنار، NBC، یدیعوت 

آحارنوت، times of israel، armenpress، hindustantimes، العربیه، اینترنشنال و...

  تولیدات رسانه و جریان سازی اخبار به زبان های بین المللی

تولید 572 محتوای خبری  در روزنامه 
و رسانه های مجازی تهران تایمز

تولید و انتشار 1200
 توییت خبری از جنگ 

۵۱میلیون بازدید مستقیم 
در فضای مجازی در طول نبرد 

تهران تایمز

ماهنامه سورهنشریه نامه جمهور

  تألیــــف و انتشــــار شــــمارهٔ دهم نــــشریهٔ 

»نامهٔ جمهور« با عنوان بازسازی اجتماعی مقاومت

  تألیف و انتشــــار دو ویژه نامه 

تحت عنوان »سوره فتح«
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تولیدات هنری- رسانه ای 2

  تولید 450 اثر با بیش از 1 میلیارد و

 300 میلیون بازدید  در فضای مجازی

  بیش از ۹ میلیون بازدید 

در فضای بین الملل

  تولید و انتشار 25۲۸۰ دقیقه 

محتوای تصویری

  رصد و عملیات روانی چندزبانه؛ 

تولید محتوا برای فضای بین الملل

تولیدات رسانه ای »واکنش سری�ع«  با تمرکز بر فضای مجازی ۵
حوزه هنری انقلاب اسلامی  | تبیان آنلاین | مرکز هنری رسانه ای نهضت  | گروه رسانه ای مهر   | رسانه تصویری آن

سفیر فیلم | سازمان سینمایی سوره  | مرکز رسانه ای سلوک | خانواده امید  |  روابط عمومی سازمان   | بنیاد هدایت

اهل هیأت و منبر

اهل هنر و رسانه

اساتید و چهره های علمی

مهدی
دانشمند

حاج احمد
چینی

مرتضی
طاهری

حجت الاسلام 
علی سرلک

محسن
افشانی

فرزین
محدث

محمد
انصاری

مرضیه
هاشمی

مجید
 یراق بافان

نرگس
کاویانی

ابراهیم
شفیعی

علیرضا
استادی

حجت الاسلام 
ابوالقاسم دولابی

محمدحسین 
رجبی دوانی

 محمدرضا 
پورزرگری

عباس
سلیمی

نفیسه
روشن

سیروس
همتی

حجت الاسلام 
هدایت

حاج حسین 
هوشیار

 حجت الاسلام 
نظافت یزدی

جواد
فروغی

ابوالفضل
همراه

راحله
امینیان

  تولید بیش از 50 روایت و گفتگو با  چهره های سرشناس فرهنگی، تبلیغی و هنری و انتشار در رسانه های عمومی

حمیدرضا

 اشراقی

ابراهیم

فیاض

فرشته

 روح افزا

ابوالقاسم

 فاتحی

سید جواد

بهشتی

دکتر مجتبی

حورایی

  تأسیس دو رســــانه ویژه جنگ مانند مجله سوره فتح )ویژه نامه ماهنامه سوره( با محوریت اندیشــــه های گفتمانی جنگ، رســــانه 

مجازی ویژه »اخبار میدان« با محوریت روایت خبرهای امیدبخش جنگ برای شــــبکه های مردمی مخاطب بنیاد هدایت در سراسر 

کشور و »اخبار جنگ/ روایت همدلی« با محوریت روایت اتفاقات امیدبخش همدلانه مردم در سراسر کشور برای مخاطب عام

مروری بر تلاش های خانواده سازمان تبلیغات اسلامی در جنگ تحمیلی اخیر

۹

سید جواد
هاشمی

حامد
عسکری



تولیدات هنری- رسانه ای 2

مروری بر تلاش های خانواده سازمان تبلیغات اسلامی در جنگ تحمیلی اخیر

میکرورسانه های فعال در جنگ ۵

    گفتار مدیا: گفتارهایی کوتاه از نبرد  به زبان مخاطب شبکه های اجتماعی

 سیمافکر: محتواهای اندیشه ای از ابعاد جنگ و لایه های معنایی مختلف آن

    کاشف مدیا: 
گفتارهایــــی از ابعاد نبــــرد از جزئیات 

حملات ایران تا سناریوهای پیش رو

 سرچشــــمه اندیشــــه: مرور 
روایت های تاریخی، اندیشه‌ای و سیاسی 
اســــاتید و پژوهشــــگران دربــــاره جنــــگ 

تحمیلی

    کپسول مدیا: 
گفتارهایی ژونالیستی و واکنش 

سری�ع از ابعاد مختلف نبرد

میانگین بازدید مستقیم:

271.000
میانگین بازدید مستقیم:

۶۰.000
میانگین بازدید مستقیم:

92.600

    جنگ و وطن: مرور گزاره های اندیشه ای کوتاه از نبرد با حضور چهره های اندیشه ای پژوهشی

    جنگه مگه؟: میکرورسانه ای با تمرکز بر مخاطبان نوجوان و کودک با محوریت نبرد

۱۰



تولیدات هنری- رسانه ای 2
تولیدات نیمه بلند رسانه ای؛ )ویژه پخش و انتشار در رسانه ملی و بسترهای پخش اینترنتی( ۶

کمک به رسانه ملی برای امتداد فعالیت رسانه ای بعد از حمله رژیم به ساختمان شیشه ای صداوسیما

5 برنامهٔ تلویزیونی- اینترنتی27 مستند کوتاه، نیمه بلند و بلند

  برنامه تلویزیونی سوره فتح
 پخش از شبکه یک سیما

  مستند کوتاه »جان وطن«

مرور واقعیت های جنگ بر پایهٔ عکاســــی میدانی از 

مناطق آسیب دیده.

  برنامه تلویزیونی ماجرای جنگ
گفتگو با ســــردار احمد وحیدی و دکتر ســــید عباس 

عراقچی/ پخش از شبکه سه سیما و اینترنتی

  مجموعه فیلم کوتاه

 »مراقب میهنم هستم«

  مستند کوتاه »مرز پرگهر«

رده روایت هایــــی از احساســــات مــــردم نسبت به 
ُ

خُ

واقعیت های جنگ دوازده روزه.

  مستند نیمه بلند »فردای جنگ«

دغدغه های یک پــــدر ایرانی دربارهٔ آینــــدهٔ فرزندان؛ 

بازتابی انسانی از هراس و امید.

  مستند نیمه بلند »خیانت گروسی«

بازخوانی پشــــت‌پردهٔ اقدامات رافائل گروسی، مدیر 

آژانس بین المللی انرژی اتمی.

  برنامهٔ تلویزیونی »نبرد ملت«
ارائهٔ تحلیــــل میدانی و رســــانه ای دقیــــق از جنگ 

دوازده روزه با حضور چهره ها و کارشناسان.

     برنامه اینترنتی مجال
گفتگوهایی صریح و شفاف متناســــب با مخاطبان 

شــــبکه های اجتماعــــی دربــــاره علت آغــــاز جنگ و 

احتمالات پیش روی منطقه بعد از آتش بس 

  مستند کوتاه »ایران حسین«

روایتــــی از آماده ســــازی و فعالیــــت حسینیه هــــا و 

هیئــــات بــــا هم زمانی جنــــگ تحمیلی و ایــــام عزای 

سیدالشهدا)ع(.

  مستند نیمه بلند »صدای ملت ایران«

 مروری بــــر جریــــان حمــــلهٔ رژیــــم صهیونیســــتی به 

ســــاختمان شیشــــه ای صداوســــیمای جمــــهوری 

اسلامی ایران.

  مستند کوتاه »پاره های تن ایران«

روایت مراسم خاک ســــپاری شــــهدای ایران پس از 

حملات رژیم صهیونیســــتی به مناطق مسکونی، از 

زبان مردم.

حوزه هنری انقلاب اسلامی | مرکز هنری رسانه ای نهضت | سفیرفیلم | رسانه تصویری آن  |  روابط عمومی | مرکز رسانه ای سلوک | پژوهشکده فرهنگ و هنر

مروری بر تلاش های خانواده سازمان تبلیغات اسلامی در جنگ تحمیلی اخیر

۱۱

بخش های مختلفی از همکاران رســــانه ملی بعد از تخریب ســــاختمان شیشه ای و زیرســــاخت‌های رســــانه ای رادیو و تلویزیون در این حمله، به 

منظور امتداد خدمت رسانی رسانه ای در ایام جنگ تحمیلی با همیاری سازمان تبلیغات اسلامی به فعالیت خود ادامه دادند. 

     شبکه سه، دو، خبر، افق، مستند، میز فرهنگی خبرگزاری صداوسیما و...
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۱۲

    توجیه و اعزام مبلغ وفق خط محتوایی سازمان با حضور 1.600 مبلغ به نقاطی در سراسر کشور

    تولید بسته های محتوای تبیینی تبلیغی ویژه مبلغان و استفاده 200 هزار مبلغ در سراســــر کشور از این محتواهای تبلیغی- تبیینی تخت عنوان »جنگی که باید 

شناخت« و »ایستاده می میریم«

    طراحی دوره آموزشی تبیینی- تبلیغی در مدرسه شمع تحت عنوان »ایستاده می رویم« با تولید 76 درس در 21 ساعت آموزش مفید و 14 جزوه ویژه مبلغین سراسر کشور

پویش »مسجد؛ سنگر مقاومت«

مدرسه شمع

بنیاد هدایت

اداره کل امور مبلغین

    توجیه امامان محله جهت امتداد خط محتوایی ســــازمان در مساجد 
سراسر کشور و پیوند آن با مناسک ماه محرم تحت عنوان پویش »مسجد؛ 

سنگر مقاومت«

    همراهــــی 20 هزار امام 
محله  در 450 شهرستان

ساماندهی شبکه های تبلیغی  و تبیینی در میدان ۳
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۱۳

ساماندهی شبکه های تبلیغی  و تبیینی در میدان ۳

عملیات فرهنگی- رسانه‌ای دانش آموزان 

بنیاد نوجوان

   در سراســــر کــــشور بــــا  تولیــــد و انتشــــار 

محتواهای مجــــازی  ناظــــر به نبرد از ســــوی 

۵۴۰ تیمِِ ده نفره(

    در ۲٬۰۰۰ مــــدرسهٔ دولتــــی برای فعال شــــدن 

مدارس در محلات و حضور مؤثر دانش آموزان در 

امر تبلیغی- فرهنگی و رسانه ای در سراسر کشور

   در محلات سراســــر کــــشور با حــــضور و فعالیت 

فرهنگی- تبلیغــــی و تبیینی بیــــش از ۵۰ هزار 

دختر نوجوان  سراسر کشور 

عملیات سفارتخانهٔ 
مقاومت

عملیات جبههٔ دختران 
حاج قاسم

عملیات رسانه ای جبههٔ 
رسانه ای پسران نواوین

بانوان

برگزاری 2500 پاتوق در سراسر کشور

   برگزاری پاتوق‌های گفتگو و رفع شبه با حضور کارشناسان

مجموعاً 100 هزار نفر در کشور

   تولید و تنظیم بسته های محتوایی تبیینی جهت برگزاری جلسات تبیینی در هیئات، مساجد، ادارات و پاتوق های گفتگو

 30 مسجد در تهران

   سازماندهی حضور فعالان بانو در شبکه مساجد جهت کمک های مردمی

   برگزاری پرده خوانی مقاومت

 با محوریت آیات عهد برائت
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ساماندهی شبکه های تبلیغی  و تبیینی در میدان ۳

   تدوین سند جامع روایت و الهیات جنگ

   آماده‌سازی و توجیه ۳۰ استاد برای تبیین روایت جنگ در استان ها

   برگزاری دورهٔ الهیات نبرد با حضور  ۱۰ اســــتاد و ۵۴۵ دقیقه محتوای آموزشی- 

تبیینی با 4900 مخاطب

   دورهٔ الهیات جهاد | ۸ استاد | ۴۸۰ دقیقه محتوا | در حال برگزاری

   تولیدمحتواهای آموزشی پژوهشــــی و تبیینی در خصوص نبرد تحمیلی شامل  

انتشار 37 یادداشت و روایت فرهنگی در پروندهٔ »جنگ ۱۲روزه

   برگــــزاری رویدادهــــای پژوهشــــی و همکــــفری در خصــــوص نبــــرد شــــامل 

سلسله نشست های برخط »آن ما شدن« )واکاوی ریشــــه های همبستگی ملی، 

تحلیــــل چالش ها/فرصت‌ها، رویکــــرد آینده نگر( و تولید محتوای آموزشــــی برای 

خانواده ها با عنوان »خانوادهٔ مقاوم« )۱۰ جلسه(

   خدمات روان شناختی و اجتماعی؛ اســــتفاده از ظرفیت رسانهٔ »پرسان« و انجام 

بیش از ۲۰۰۰ دقیقه مشاورهٔ آنلاین/متنی/تلفنی.

   برگــــزاری و انتشــــار 8 پیمایش افکارســــنجی درخصوص نبرد تحمیلــــی اخیر با 

موضوعات: 

  رصد شــــبکه های اجتماعی و  نظرســــنجی نگرش مــــردم به جنگ ایــــران و رژیم 

صهیونیستی 

   تحلیل گفتمان شــــبکه های اجتماعــــی و روندنگار تحلیلی تحــــولات نسبت به 

جنگ دوازده روزه

   سلسله جلســــات »نبض مقاومت« برای ارائهٔ یافته های ایران و جهان به مدیران 

سازمان

   گزارش تجمیعــــی یافته های مراکز نظرســــنجی ایــــران و جهــــان دربارهٔ جنگ 

دوازده روزه

امور آموزشی و پژوهشی

پژوهشــکدهٔ »باقرالعلــوم«       |        اداره کل راهــبری پیــام تبلیغــی      |        مرکــز رصــد بینــا      |        مرکــز تعالــی       |        اداره کل امور مبلغیــن      |        تبیــان




