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امت اســت. فهم صحیح جایگاه زن منوط به فهم انسان‌شناسی 
توحیدی است و بدون این فهم، هرگونه گفتمان‌سازی در حوزه زن 
یا به ورطه فمینیسم غربی می‌غلتد یا به دام تحجّر سنتی می‌افتد. 
نقطه عزیمت این اندیشه، قیام لّل است و غایت آن جامعه توحیدی؛ 
جامعه‌ای که تمام مناسبات انسانی در آن بر محور توحید بازتعریف 
شده و زن در این مسیر عنصر محوری تحقق این غایت است. آیه 
مبارکه »قُل إنمَّا أعِظُکُم بوِاحِدَةٍ أن تقَوموا لَلّ مَثنی و فُرادی« در 
این قرائت، کلید فهم نقش زن در معادله تحقق جامعه توحیدی 
است؛ قیام الهی هم فردی است و هم زوجی و زن در این قیام نه 

تابع مرد و نه رقیب او، بلکه شریک در ساختن تاریخ است. 
جامعه توحیدی از خانــواده توحیدی آغاز می‌شــود و خانواده 
توحیدی بدون زنی که افق توحیدی را فهمیده باشد قابل تحقق 
نیست. از این منظر اگر زنان یک جامعه به خودآگاهی توحیدی 
نرسند آن جامعه هرگز از مرحله دولت اسلامی به تمدن اسلامی 
عبور نخواهد کرد. این اندیشــه بر پایه قانــون تکوینی زوجیت 
استوار است؛ قانونی که قرآن کریم با تعبیر »و مِن کُلِّ شَیءٍ خَلقَنا 
زَوجَین« آن را در سراسر هستی جاری دانسته است. زوجیت در 
این نگاه، حکمت الهی برای تکامل از طریق تعامل است و فهم آن 
کلید حل بسیاری از سوءتفاهم‌ها در حوزه زن است. همان‌گونه 
که قطب مثبت و منفی باتری برای تولید انرژی ضروری‌اند، زن و 
مرد نیز برای تولید زندگی – به معنای عمیق و تمدنی آن – باید 
تفاوت‌های خود را حفظ کنند و همسان‌سازی آن دو، نقض قانون 

هستی و اختلال در نظام آفرینش است. 
زن بدون مرد و مرد بدون زن ناقص‌انــد نه به معنای نقص ذاتی، 
بلکه به معنای نیاز به تکمیل در مسیر زندگی و قرب الهی و ورود به 
مسئله زن باید از دریچه زندگی باشد نه از دریچه تقابل و رقابت. 
یکی از ابتکارات نظری این اندیشه، تفکیک میان بروز و ظهور برای 
حل تعارض ظاهری برخی نصوص است. بروز یعنی حضور دائمی، 
همگانی و بی‌ضابطه در عرصه عمومی که مطلوب نیست؛ اما ظهور 
یعنی حضور حکیمانه، هدفمند و در لحظات سرنوشت‌ســاز که 

نه‌تنها مجاز بلکه واجب است. 
حضرت زینب سلام‌ا‌للهعلیها در شرایط عادی الگوی خفاء بود اما 

در لحظه‌ای که نظام توحیدی نیازمند روایتگری بود، برخاست و زنانه‌ترین جهاد تاریخ را رقم زد. زن 
مسلمان باید هنر تشخیص لحظه ظهور را بیاموزد و این تشخیص، نیازمند بصیرت سیاسی عمیق و 
فهم دقیق شرایط است.  در برابر این نگاه متوازن، سه آفت بزرگ قرار دارد که هرگونه گفتمان‌سازی 

باید از آنها پالایش شود؛
نخست فمینیسم غربی که زن را در تقابل با مرد تعریف می‌کند، خانواده را کانون ستم می‌انگارد و 
مادری را بردگی تلقی می‌کند؛ این نگاه محصول بحران هویت تمدن غرب است و سمّ قاتل جامعه 

اسلامی است نه داروی آن. 
دوم تحجّر سنتی که با استناد به برخی روایات منتزع از سیاق، زن را به حاشیه می‌راند و هر حضور 
اجتماعی را مذموم می‌شمارد؛ نگاهی که نه اسلام ناب بلکه رسوبات فرهنگ جاهلی است که به نام 

دین بازتولید شده.
ســوم فقه فردگرای منفصل از جامعه که احکام زن را صرفاً در چارچوب فردی می‌بیند و از رسالت 
تمدنی او غافل می‌مانــد.  امروز در طلیعــه گام دوم انقلاب در میانه یک جنــگ جهانی روایت‌ها 
ایستاده‌ایم جنگی که خاکریز آن نه مرزهای جغرافیایی که مرزهای باور و اندیشه است و مهمات آن نه 
گلوله و آتش که واژه و تصویر و معناست. جبهه استکبار با هوشمندی تمام، دقیق‌ترین و حیاتی‌ترین 
نقطه را هدف گرفته است؛ شخصیت و هویت زن مسلمان ایرانی. چراکه دشمن به تجربه دریافته است 
که زن نه یک عضو در کنار دیگر اعضای جامعه که سلول بنیادین تمدن است؛ معمار فطرت‌ها، نگهبان 
حریم خانواده و نقطه ثقل انتقال فرهنگ از نسلی به نسل دیگر. اگر این ستون خیمه بلرزد، اگر این 

چشمه زاینده بخشکد، فتح سنگرهای دیگر برای دشمن سهل و آسان خواهد بود. 
در الگوی اسلامی-ایرانی پیشرفت، زن نه موضوع انفعالی توسعه بلکه فاعل و جهت‌دهنده پیشرفت 

است و در سه ساحت نقش‌آفرین پیشرفت تمدنی است؛
در ساحت فرهنگی که از طریق تربیت نسل ممکن است. اصلی‌ترین عامل انتقال و ارتقاء فرهنگ 

است چرا که هر پیشرفت فناورانه‌ای بدون پیشرفت فرهنگی، توسعه ابزار بربریت است نه تمدن. 
در ساحت علمی، ظرفیت عظیم تحصیل‌کردگان زن ایرانی که پس از انقلاب از مردان پیشی گرفته‌اند 

باید در خدمت تولید علم بومی قرار گیرد.
در ساحت اخلاقی، زن به‌واسطه تأثیر عمیق بر مرد و فرزند، تعیین‌کننده سطح اخلاقی کل جامعه 
است. عاطفه مادرانه در این نگاه نه ضعف بلکه ابزار استراتژیک تربیت است؛ کودک بدون عاطفه مادر 
حتی اگر از نظر جسمی تغذیه شود از نظر روحی درمانده خواهد شد و بحران افسردگی و اضطراب در 

جوامع غربی ریشه در همین غیبت عاطفه مادرانه دارد.
سازمان تبلیغات اسلامی با درک عمیق این صحنه، رسالت خود را نه ایجاد سازمانی جدید که خادمی 
و توانمندسازی یک نهضت مردمی تعریف کرده است. تولد شوراهای راهبری بانوان در استان‌های 
کشور، تجلی عملی این اندیشه است. شوراهایی که نه ادارات و دوایر جدید، بلکه قلب تپنده و مغز 
متفکر یک جبهه مردمی هستند و هر یک قرارگاهی است متشکل از نخبگان و فرماندهان میدانی 
همان استان که از بطن خود مردم برخاسته‌اند تا این جهاد مقدس را راهبری کنند. این حرکت عظیم 
بر دو بال استوار است؛ بال راهبری اندیشه برای بازسازی و ترویج الگوی متعالی زن مسلمان و بال 
راهبری میدان برای تبدیل این اندیشــه به عمل از طریق شبکه‌سازی و توانمندسازی هسته‌های 
مردمی. سخن نهایی آن است که جامعه‌ای که زنانش به فساد کشیده شوند هیچ پیشرفت اقتصادی 
و سیاسی نجاتش نخواهد داد و در مقابل، جامعه‌ای که زنانش به خودآگاهی توحیدی برسند و در 
میدان جهاد تبیین حاضر شوند از مرحله دولت اسلامی به تمدن اسلامی عبور خواهد کرد. این، آغاز 
یک حرکت تمدنی است؛ حرکتی برای بازپس‌گیری روایت‌ها و ارائه الگویی الهام‌بخش از بانوی مجاهد 

به جهانیان. و ما النَّصرُ إلّ مِن عِندِ اللهِ العَزیزِ الحَکیم.

سرمقاله
حجت‌الاسلام محمد قمی
رئیس سازمان تبلیغات اسلامی 

مجاهد
معمار ان تمدن نوین اسلامی
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از من سؤال کردند که شما در مقابل آنچه که غربی‌ها درباره‌ی مسئله‌ی زن در کشور میگویند، چه دفاعی 1
دارید؟ من گفتم: ما دفاع نداریم، ما هجوم داریم! ما در مسئله‌ی زن، از غرب طلبکاریم؛ ما مدعی غربیم؛ 

آنها هستند که دارند به زن ظلم میکنند، زن را تحقیر میکنند، جایگاه زن را پائین می‌آورند.

رهبرمعظم انقلاب با طرح موضوع »الگوی سوم زن«، زن را در اجتماع به‌گونه‌ای معرفی کردندکه موجب پدیدار شدن ارزش و تشخص 
او می‌شود.در این الگو، زن مسلمان»نقاط قوتّ زنانه«‌ خود را با »ایمان و عفت« همراه می‌کند و با چنین ترکیبی قادر به نقش‌آفرینی‌ِ 

منحصربه‌فرد می‌شود.

انقلاب اسلامی در فضایی بـه پیروزی رسـید کـه مکاتب 
بـه  یـک  هـر  مـدرن  سـکولار  ایدئولوژی‌هـایِ  و  گـون  گونا
فراخـور مبانـی و جهت‌گیری‌هـای خـود، نگاهـی خـاص بـه مقولـه‌ زن 
تأثریِ  تحـت  مختلـف  جوامـع  عمومـی  فرهنـگ  و  می‌کردنـد  ترویـج  را 
ایـن نگاه‌هـا سـاخته می‌شـد. در ایـن شـرایط، انقلاب اسلامی حرف 
بشـریت  پیـش‌رویِ  موضـوع  ایـن  در  تحول‌آفریـن  و  نـو  نگاهـی  و 
»زن  فعالیـت  و  کنش‌گـری  قالـب  در  جدیـد  نـگاه  ایـن  گذاشـت. 
آیـت‌الله  حضـرت  تعبری  بـه  و  یافـت  عینیـت  ایرانـی«  مسـلمان 

خامنه‌ای »الگوی سوم زن« را تحقق بخشید.
اسـت  محـدود  و  ناتـوان  موجـودی  زن  قدیمـی،  نادرسـت  نـگاه  در 
انسـان  زیسـت  در  باشـد.  مـرد  یـک  فرمـان  بـه  گـوش  بایـد  صرفـا  کـه 
ظاهـر  بـه  گرچـه  ا قـراردارد،  غـرب  فرهنـگ  تحت‌تاثری  کـه  مـدرن 
جنسی  کالایـی  درحقیقـت  امـا  می‌برنـد  بسـر  کامـل  آزادی  در  زنـان 
تامین  را  سـرمایه‌داری  دنیـای  منافـع  بایـد  کـه  می‌شـوند  محسـوب 
دارنـد  ماهـوی  تفاوت‌هـای  ظاهـر،  در  هرچنـد  الگـو  دو  هـر  کننـد. 
می‌شـود.  زنـان  حـق  در  مفـرط  ظلـم  بـه  منجـر  دو  هـر  درحقیقـت  امـا 
وجـود  بـا  و  رسـید  ظهـور  منصـه  بـه  اسلام  ظهـور  بـا  کـه  سـوم،  الگـوی 
سلام‌الله  زهـرا  فاطمـه  حضـرت  و  علیهـا  سلام‌الله  خدیجـه  حضـرت 
علیها نمونـه عینی یافت، یـک زندگـی اجتماعـی باعـزت و عفیفانه را 
معرفی کـرد؛ زنی کـه در متن اجتمـاع فعالیـت و کنش‌گـری موثر دارد 
اما ایـن حضـور همراه بـا وقـار و نجابتاسـت و جنسـیت‌زده نیسـت.

نمی‌سـازد. حاشـیه  و  دارد  قـرار  اجتمـاع  منت  در  زن 
رهبرمعظـم انقلاب با طـرح موضـوع »الگوی سـوم زن«، که براسـاس 
به‌گونـه‌ای  اجتمـاع  در  را  زن  گرفتـه،  شـکل  الهـی  معرفت‌شـناسی 
او  تشـخص  و  ارزش  شـدن  پدیـدار  موجـب  کردندکـه  معرفـی 
خـود  زنانـه«‌  قـوّت  مسـلمان»نقاط  زن  الگـو،  ایـن  می‌شـود.در 
بـه  قـادر  ترکیبی  چنین  بـا  و  می‌کنـد  همـراه  عفـت«  و  »ایمـان  بـا  را 
نقش‌آفرینی‌ِ منحصربه‌فـرد می‌شـود. بـرای آشـنایی بیشتر بـا نقطه 
نظـرات معظـم لـه دراین‌بـاره، گزیـده‌ای از بیانـات ایشـان را در ادامه 

. نیـد ا ‌خو می

الگوی سوم زن مسلمان از دیدگاه رهبر معظم انقلاب اسلامی

كلام  رهبریدر متن، بدون حاشیه
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اگر کسی بگوید مرد میتواند درس بخواند، زن نمیتواند؛ مرد میتواند درس بگوید، زن نمیتواند؛ 
مرد میتواند فعالیت اقتصادی انجام دهد، زن نمیتواند؛ مرد میتواند فعّالیت سیاسی کند، زن 
2نمیتواند، منطق اسلام را بیان نکرده و بر خلاف سخن اسلام حرف زده است.  

1  زن و مرد هیچ فرقی ندارند
نگاه اسلام به جنسیت، یک نگاه درجه‌ی دو اســت؛ نگاه اول و درجه‌ی یک، حیث انسانیت است؛ که در آن، 
جنسیت اصلاً نقشی ندارد... در زمینه‌ی مسائل اصلی انسان - که مربوط به انسان است - زن و مرد هیچ فرقی 
ندارند. خب، شما ببینید در تقرب الی‌الله، یک زنی مثل حضرت زهرا، مثل حضرت زینب، مثل حضرت مریم 
هستند؛ رتبه‌شان، رتبه‌های فوق تصور امثال ماهاست... جنسیت یک امر ثانوی است، یک امر عارضی است؛ 

در کارکردهای زندگی معنا پیدا میکند، در سیر اصلی بشر هیچ تأثیری ندارد.
بیانات در سومین نشست اندیشه‌های راهبردی، 14 دی ماه 1390

2  تفاوت‌ در نقش‌ها و قالب‌ها
من متأسّفم که گاهی خود خانمها، خود بانوان، روی این مسئله حسّاسیّت نشان میدهند که ما با مردها چه 
فرقی داریم؟ خب بله، در خیلی از مسائل هیچ تفاوتی نیست. نگاه اسلام نسبت به زن و مرد، نگاه انسان است؛ 
در مسئله‌ی انسانیّت، سِیر مقامات معنوی، استعدادهای فراوان فکری و علمی هیچ تفاوتی نیست، امّا قالبها 
دو قالب است: یک قالب برای یک کار و یک صنف کار است، یک قالب برای یک کار دیگر است؛ البتّه کارهای 
مشترکی هم وجود دارد. ]آیا[ این خدمت اســت که ما بیاییم یکی از این دو قالب را از منطقه‌ی اختصاصی 
خودش بکشیم بیرون، ببریم در منطقه‌ی اختصاصی آن قالب دیگر؟ این کاری است که غربی‌ها دارند میکنند.
بیانات در دیدار جمعی از بانوان برگزیده کشور، 30 فروردین ۱۳۹۳

3  نامعادله غربی
یک نامعادله‌ را بتدریج به وجود آورده‌اند؛ یک طرف ذی‌نفع، یک 
طرف مورد انتفاع؛ بشــریت را اینجوری تقســیم کرده‌اند. طرفِ 
ذی‌نفع مرد است، طرفِ مورد انتفاع عبارت است از زن. این به طور 
آرام، با تدریج، با شیوه‌های گوناگون، با تبلیغات مختلف، در طول 
ده‌ها سال در جوامع غربی در درجه‌ی اول، و بعد در جوامع دیگر جا 
افتاده. شأن اجتماعی زن را اینجوری معرفی کردند... لذا در فرهنگ 
غربی اگر زن بخواهد در جامعه نمود پیدا کند، شخصیت پیدا کند، 

حتماً باید از جذابیتهای جنسیِ خودش چیزی را ارائه بدهد.
بیانات در دیدار جمعی از بانوان نخبه، اول خرداد 1390

4  از غرب طلبکاریم
از من ســؤال کردند که شــما در مقابل آنچه که غربی‌ها درباره‌ی 
مسئله‌ی زن در کشور میگویند، چه دفاعی دارید؟ من گفتم: ما دفاع 
نداریم، ما هجوم داریم! ما در مســئله‌ی زن، از غرب طلبکاریم؛ ما 
مدعی غربیم؛ آنها هستند که دارند به زن ظلم میکنند، زن را تحقیر 
میکنند، جایگاه زن را پائین می‌آورند؛ به اسم آزادی، به اسم اشتغال، 
به اسم مسئولیت دادن، آنها را مورد فشارهای روحی، روانی، عاطفی 

و اهانت شخصیتی و شأنی قرار میدهند؛ آنها باید جواب بدهند.
بیانات در دیدار جمعی از بانوان نخبه، اول خرداد 1390

5  هوچی‌گری غربی
غربی‌ها نســبت به مســئله‌ی زن بد فهمیدند، بد عمل کردند 
و همان فهم بد و غلط و عمل گمراه‌کننده و مهلک خودشــان 
را به‌صورت ســکّه‌ی رایج در دنیا مطرح کردند. علیه هر کسی 
هم که بر ضدّ نظر آنها حرف بزند، دســتگاه تبلیغاتی وسیع آنها 

هوچیگری میکند، مجال حرف زدن هم به کسی نمیدهد.
 بیانات در دیدار جمعی از بانوان برگزیده کشور
 30 فروردین ۱۳۹۳

مقایسه دیدگاه‌های مختلف درباره زن، براساس بیانات آیت‌الله سیدعلی خامنه‌ای
الگوی سوم زنالگوی مدرن زنالگوی قدیمی زن

نه شرقی و نه غربیدر تعریف غالباً غربیدر تعریف غالبا شرقی

مبتنی بر الگوی اسلامیتعریف شده با نگاه فمینیستیجنس دوم در نگاه مردسالارانه

زن با عفتِ فعال در عرصه اجتماععفاف برایش تعریف نشده استمتحجر و خانه‌نشین

فعال و عفیفخارج از انفعال ولی بازیچه دیگرانمنفعل

عنصری در حاشیه و بی‌نقش در تاریخ‌سازی
موجودی که جنسیت او بر انسانیتش می‌چربد؛ 

ابزاری جنسی برای مردان و در خدمت سرمایه‌داری 
جدید

 عفیف و محجبه، درمتن‌ اجتماع. حفظ سنگر خانواده 
و سنگرسازی در عرصه‌های سیاسی و اجتماعی

 حضور در ساحت‌های تهذیب خویشابزار تمتع و سوء‌استفاده دیگراندر حاشیه و دست دوم
 حفظ خانواده‌ متعادلو جهاد اجتماعی

جایگاه مصنوعی و تصنعی و تشریفاتیبدون جایگاه
 در طبیعت الهی زن، آن‌چنان گرمای محبتی وجود دارد

  که می‌تواند هم خود و هم محیط پیرامون خود
 رابه طرف معنویت و پیشرفت سوق دهد
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زن مسلمان زنی است که هم دین خود را، حجاب خود را، زنانگی خود را، ظرافتها و رقّتها و لطافتهای 3
خود را حفظ می‌کند؛ هم از حق خود دفاع می‌کند؛ هم در میدان معنویت و علم و تحقیق و تقرّب به خدا 

پیشروی می‌کند و شخصیتهای برجسته‌ای را نشان می‌دهد و هم در میدان سیاسی حضور دارد.

7  دور از کلیشه‌های غربی
اگر ما میخواهیم درباره‌ی مسئله‌ی زن درست فکر کنیم و درســت حرکت کنیم و دچار خطا نشویم، باید 
ذهنمان را از حرفهای کلیشه‌ای فراورده‌ی غربی‌ها بکلّی خالی کنیم... اگر میخواهید درباره‌ی مسئله‌ی زن 
راهبرد درست را پیدا کنید و این راهبرد را با اجرائیّات و الزامات اساسی آن همراه کنید و در بلندمدّت پیش 
بروید و به نتیجه برسید، باید ذهنتان را از تفکّرات غربی در مورد زن تخلیه کنید. نمیگویم بی‌اطّلاع بمانیم، 
نه؛ ما طرفدار بی‌اطّلاعی نیستیم، بنده طرفدار آگاهی و آشنایی هستم، امّا مرجعیّت آن افکار را بکلیّ رد کنیم. 
افکار غربی‌ها، نظرات غربی‌ها، در زمینه‌ی مســئله‌ی زن مطلقا نمیتواند مایه‌ی سعادت و هدایت جامعه‌ی 

بشری باشد... پایه و ریشه و اساس تفکّرات غربی‌ها چون مادّی است، غلط است.
بیانات در دیدار جمعی از بانوان برگزیده کشور، 30 فروردین ۱۳۹۳

8  انقلاب میدان را برای فعالیت زنان باز کرد
نقش زنان در انقلاب زیاد بوده اســت. پس از پیروزی انقلاب تا امروز هم واقعاً بانوان کشور در همه صحنه‌ها 
خیلی نقش داشتند و این حادثه خیلی بزرگ و شگفت‌آوری است. تصوّر من این است که بانوان در دوره پیش 
از انقلاب و در دوره آن رژیم، مورد ستم سیاسی و فرهنگی بودند؛ بیش از آنچه که در بعضی از خانواده‌ها ممکن 
بود مورد ستم قرار گیرند. به جای نقش آفرینی، آنها را به بیکارگی و به ابتذال سوق میدادند. انقلاب حقیقتاً 

میدانی باز کرد و خانمها بیش از آقایان در این قضیه فعالیت و حماسه خلق کردند. 
بیانات در جلسه پرسش و پاسخ با جوانان در دومین روز از دهه فجر )روز انقلاب اسلامی و 
جوانان(، 13 بهمن 1377

6  الگویی برای زنان
زن ایرانی در ایران اســامی، باید کوششش این باشد که هویتّ 
والای زن اسلامی را آن‌چنان زنده کند که چشم دنیا را به خود 
جلب کند. این امروز وظیفه‌یی اســت بر دوش زنان مسلمان... 
الگوی زن را نشان بدهند؛ بگویند زن مسلمان زنی است که هم 
دین خود را، حجاب خود را، زنانگی خــود را، ظرافتها و رقّتها و 
لطافتهای خود را حفظ می‌کند؛ هــم از حق خود دفاع می‌کند؛ 
هم در میدان معنویت و علم و تحقیق و تقرّب به خدا پیشــروی 
می‌کند و شخصیتهای برجسته‌ای را نشان می‌دهد و هم در میدان 
سیاسی حضور دارد. این می‌شود الگویی برای زنان. شما بدانید 
زنان مسلمان در بسیاری از نقاط دنیا امروز به شما نگاه می‌کنند 

و از شما یاد می‌گیرند
بیانات در دیدار جمعی از بانوان، 30 شهریور 1379
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در زمینه‌ی مسائل اصلی انسان - که مربوط به انسان است - زن و مرد هیچ فرقی ندارند. خب، شما ببینید در 
تقرب الی‌الله، یک زنی مثل حضرت زهرا، مثل حضرت زینب، مثل حضرت مریم هستند؛ رتبه‌شان، رتبه‌های 
4فوق تصور امثال ماهاست... جنسیت یک امر ثانوی است.

9  منطق اسلام درباره فعّالیت‌های اجتماعی زن 
]عرصه‌ی فعّالیتهای اجتماعی[ اعم از فعّالیت اقتصادی، فعّالیت سیاسی، فعّالیت اجتماعی به معنای خاص، 
فعالیت علمی، درس خوانــدن، درس گفتن، تلاش کردن در راه خدا، مجاهــدت کردن و همه‌ی میدانهای 
زندگی در صحن جامعه ]اســت[. در این‌جا میان مرد و زن در اجازه‌ی فعّالیتهای متنوّع در همه‌ی میدانها، 
هیچ تفاوتی از نظر اسلام نیست. اگر کسی بگوید مرد میتواند درس بخواند، زن نمیتواند؛ مرد میتواند درس 
بگوید، زن نمیتواند؛ مرد میتواند فعالیت اقتصادی انجام دهد، زن نمیتواند؛ مرد میتواند فعّالیت سیاسی کند، 
زن نمیتواند، منطق اسلام را بیان نکرده و بر خلاف سخن اسلام حرف زده است.  ازنظراسلام،درهمه‌یاینف
عّالیتهایمربوطبهجامعه‌یبشریوفعّالیتهایزندگی،زنومرددارایاجازه‌یمشترکوهمسانهستند. البتهبعضیازکاره

اهستکهبابزناننیست؛چونباترکیب جســمانی آنها تطبیق نمیکند. بعضی از کارها هم هست که باب مردان 
نیست؛ چون با وضع اخلاقی و جسمی آنها تطبیق نمیکند. این موضوع ربطی به این ندارد که زن میتواند در 
میدان فعّالیتهای اجتماعی باشد یا نه. تقسیم کار، بر حسب امکانات و شوق و زمینه‌های اقتضای این کار است.
بیانات در اجتماع زنان خوزستان، 20 اسفند 1375

10  کار خانه، خانواده و مادری جایگزین ندارد
بنده با انواع مشارکتهای اجتماعی موافقم؛ حالا چه از نوع اشتغال اقتصادی باشد، چه از نوع اشتغالات سیاسی 
و اجتماعی و فعالیتهای خیرخواهانه و از این قبیل باشــد؛ اینها هم خوب است. زنها نصف جامعه‌اند و خیلی 
خوب است که اگر ما بتوانیم از این نیمِ جامعه در زمینه‌ی اینگونه مسائل استفاده کنیم؛ منتها دو سه تا اصل 
را باید ندیده نگرفت. یک اصل این است که این کار اساسی را - که کارِ خانه و خانواده و همسر و کدبانوئی و 
مادری است - تحت‌الشعاع قرار ندهد. میشود هم. به نظرم میرسد مواردی داشتیم که خانمهائی اینطور عمل 
میکردند. البته یک قدری به آنها سخت میگذرد؛ هم درس خواندند، هم درس دادند، هم خانه‌داری کردند، بچه 
آوردند، بزرگ کردند، تربیت کردند. پس ما با آن اشتغال و مشارکتی کاملًا موافق هستیم که به این قضیه‌ی 
اصلی ضربه و صدمه نزند؛ چون این جایگزین ندارد. شما اگر بچه‌ی خودتان را در خانه تربیت نکردید، یا اگر 
بچه نیاوردید، یا اگر تارهای فوق‌العاده ظریف عواطف او را - که از نخهای ابریشم ظریف‌تر است - با سرانگشتان 
خودتان باز نکردید تا دچار عقده‌ی ]عاطفی[ نشود، هیچ کس دیگر نمیتواند این کار را بکند... دومین مسئله، 

مسئله‌ی محرم و نامحرم است. مسئله‌ی محرم و نامحرم در اسلام جدی است.
بیانات در سومین نشست اندیشه‌های راهبردی، 14 دی ماه 1390

نقش زنان در انقلاب زیاد بوده است. پس 
از پیروزی انقلاب تا امروز هم واقعاً بانوان 

کشور در همه صحنه‌ها خیلی نقش داشتند و 
این حادثه خیلی بزرگ و شگفت‌آوری است
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حجت‌الاسلام قمی: رهبر معظم انقلاب اسلامی به تصریح بیش از یک بار به این موضوع اشاره 5
کرده‌اند که بانوانی که دست به قلم هستند در این زمینه از آقایان پیشی گرفته‌اند و سهمشان در 

اعتلای فرهنگ بیش از آقایان است و این موضوع دیگر به نقطه غیر قابل انکار رسیده است.

بسیاری از خانم‌های كنشگر و فعال در عرصه‌های گوناگون كه به دفتر حجت‌الاسلام محمد قمی دعوت می‌شدند، در روز مقرر با اندکی 
تعجب و کنجکاوی می‌آمدند اما پس از بیان نظرات خود، مطرح كردن دغدغه‌هایشان، شنیدن آنها از طرف رییس سازمان تبلیغات و احیانا 

ایجاد زمینه برای تحقق برخی خواسته‌ها، در پایان خرسند و راضی جلسه را ترك میك‌ردند.

ماجرا بـه چندی قبـل بازمی‌گـردد؛ بـرای چندیـن دوشـنبه متوالـی، بانـوان فعـال در عرصه‌هـای فرهنگـی و اجتماعی، 
اسلامی،  تبلیغـات  سـازمان  رییـس  قمـی،  محمـد  حجت‌الاسلام  بـا  دیـدار  در  تـا  می‌شـدند  فلسـطین  میـدان  راهـی 
نقطه نظـرات خـود را پیرامون مسـائل مختلف مطـرح كنند تا از دل حرف‌های شـنیده و نشـنیده شـده آنـان، ایده‌هـا و طرح‌ها و 
نخبـگان،  چهره‌هـا،  از  دعـوت  و  اقـدام  ایـن  شـود.  اضافـه  اسلامی  تبلیغـات  سـازمان  بـزرگ  خانـواده  راه  نقشـه  بـه  تـازه  آرایـی 
گسترش  هـدف  بـا  هاتـف،  مرکـز  همـت  بـه  اقتصـادی  حتی  و  اجتماعـی  فرهنگـی،  مختلـف  بخش‌هـای  فعـالان  و  صاحب‌نظـران 
فضـای گفتگـو پیرامـون مسـائل حکمرانـی فرهنگی انجـام می‌شـد و در ایـن میـان بخشی از ایـن دعوت‌ها اختصـاص بـه بانوان 
دفتر  و  فلسـطین  میـدان  سـاختمان  بـه  كـه  گـون  گونا عرصه‌هـای  در  فعـال  و  كنشـگر  خانم‌هـای  از  بسـیاری  داشـت.  فرهیختـه 
نظـرات  بیـان  از  پـس  امـا  می‌آمدنـد  کنجـکاوی  و  تعجـب  اندکـی  بـا  مقـرر  روز  در  می‌شـدند،  دعـوت  قمـی  محمـد  حجت‌الاسلام 
خـود، مطـرح كـردن دغدغه‌هایشـان، شـنیدن آنهـا از طـرف رییـس سـازمان تبلیغـات و احیانـا ایجـاد زمینـه بـرای تحقـق برخـی 
خواسـته‌ها، در پایـان خرسـند و راضی جلسـه را تـرك می‌كردنـد. محـض نمونـه، مریـم شـعبانی یكـی از بانـوان دعـوت شـده بـه 
نتیجـه  كنـد.  مطـرح  فرهنگـی  مسـائل  پیرامـون  را  نظراتـش  نقطـه  تـا  بـود  تبلیغـات  سـازمان  رییـس  بـا  دوشـنبه  نشسـت‌های 
این نشسـت آن بود كـه از طـرف سـازمان تبلیغات بـرای اجرای نمایـش »فاطمه«، سـالنی مناسـب دراختیار او گذاشـته شـد. به 
گـر ایـن امكانـات  گفتـه شـعبانی، »فاطمـه«، نمایشی بـود کـه از نـگاه هنرمندانـه سـازمان تبلیغـات اسلامی مغفـول نمانـد و ا
در  متوالـی  سـال  چندیـن  بـرای  کـه  تئاتـری  می‌رفـت؛  فـرو  ابهـام  از  پـرده‌ای  در  نیز  نمایـش  اجـرای  نمی‌گرفـت،  قـرار  او  دراختیـار 
شـهرهای مختلف و حتی بغـداد، پایتخت عـراق روی صحنه رفـت و با اسـتقبال انبوه بانـوان مخاطب خـود مواجه شـد. آنچه در 
ادامـه می‌خوانیـد مروری اسـت بر برخـی نقطـه نظرهای حجت‌الاسلام قمـی در این نشسـت‌ها دربـاره بانـوان و از سـوی دیگر 

نکاتی که برخی از بانوان شرکت‌کننده در این نشست‌ها مطرح کرده‌اند.

مروری بر نشست‌های بانوان فعال كشور با رییس سازمان تبلیغات

بانوان تاثیرگذاردرباره حکمرانی فرهنگی
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حجت‌الاسلام قمی: در جلسات مهندسی فکری و جلسات اتاق فکر، اعتراض خود را نسبت به 
موضوع جدی نگرفتن انتساب بانوان به عنوان اعضای حقیقی اعلام کرده‌ام مبنی بر این که از 
6ظرفیت این همه جماعت بانوان فرهیخته انقلاب فرهنگی باید استفاده شود.

دیدار با بانوان فرهیخته
   موضوع گفتگو در راســتای تأکیدات رهبر معظم انقلاب اسلامی بر ضرورت ایجاد تحول فرهنگی است که 
البته واقعیت‌های میدانی هم ضرورت پرداخت‌های اینچنینی فریاد می‌زند. درواقع به طور خاص، رهبر معظم 
انقلاب اسلامی در حوزه فرهنگ، از بازسازی انقلابی ساختار فرهنگ به‌عنوان ضرورت سخن گفتند نه از یک 
اصلاح و ویرایش و یکی از مهم‌ترین مسأله‌ها که در این بازسازی باید جدی گرفته شود، و در جبران کوتاهی‌های 
تاریخی به آن بپردازیم، مسأله بانوان است. در این راستا هم در رابطه با اینکه بانوان در بازسازی انقلابی ساختار 
فرهنگ و تحولاتی که باید رقم بخورد چه نقشی دارند؟ و هم اینکه به خود مسأله زن و مسائل مرتبط در این 

بازسازی چگونه باید نظر شود؟ باید فکر کرد. بحث فقط روی ساختار سازمانی نیست، بحث 
این است که درباره تحولات پیش روی انقلاب اسلامی، جایگاهی که در تفکر مکتب امامین 
انقلاب است، چگونه قرار است به منصه ظهور برســد و تفاوت معنادار در حوزه فرهنگ، با 

جدی گرفتن و نقش‌آفرینی بانوان رقم می‌خورد.
  در جلسات مهندسی فکری و جلسات اتاق فکر، اعتراض خود را نسبت به موضوع جدی 
نگرفتن انتساب بانوان به عنوان اعضای حقیقی اعلام کرده‌ام مبنی بر این که از ظرفیت این 

همه جماعت بانوان فرهیخته انقلاب فرهنگی باید استفاده شود.
  دغدغه حول موضوع فرهنگ اســت که در ابعاد کلان نظام باید به آن نگاه شــود. ما در 
سازمان تبلیغات اسلامی تصمیم گرفتیم جلســاتی را با حضور بانوان صاحب فکر و سخن 
برگزار کنیم، شــاید خروجی این جلسات این باشد که پیشــنهادات و نظرات به نهادهای 
بالادســتی عرضه شــود و جمع فرهیخته بانوان ضرورت‌های روی زمین مانده در حوزه 
فرهنگی را از این نهادها مطالبه کنند و در صورت استمرار در نظر است این جلسات از فضای 

تشریفاتی، زینتی و مباحثات بی‌حاصل فاصله بگیرد و خروجی داشته باشد.

دیدار با بانوان نویسنده و اهل قلم
  رهبر معظم انقلاب اســامی به تصریح بیش از یک بار به این موضوع اشاره کرده‌اند که 
بانوانی که دست به قلم هستند در این زمینه از آقایان پیشی گرفته‌اند و سهمشان در اعتلای 

فرهنگ بیش از آقایان است و این موضوع دیگر به نقطه غیر قابل انکار رسیده است.
از زمانه‌ای حرف می‌زنیم که قدر و قیمت مجاهدت شما واضح‌تر از هر زمانه دیگری است 
و یک جنگ جدی و نابرابر سنگین از جنس روانی، تبلیغاتی و رسانه‌ای شکل گرفته که از 
ثمراتش بحران هویت نوجوان اســت. در جنگ روایت‌ها آنچه اثرگذار بیشتری دارد، هنر 
است و بانوان بخاطر ویژگی هایی که دارند حتما در جنگ روایت‌ها موثرتر هستند و تلاقی 

زن و هنر اثر بسیار خوبی در این زمانه خواهد داشت.
  چنانچه بانوان در حوزه به میدان آوردن ظرفیت زنــان در فضای فرهنگی، ایده، نقد یا 

توقعاتی دارند که مستقیم به سازمان تبلیغات اسلامی و حوزه هنری برمی‌گردد، قابل تأمین است و در بخشی 
که به فراتر از این نهاد برمی‌گردد، می‌توانیم نقش یک سفیر و حامی را در مواجهه با دیگر ساختارهای حاکمیتی 
داشته باشیم. لذا جهت اصلی جلســات این است که مشخص شود، چه سهم و نقشــی برای حضور بانوان در 
عرصه‌های مختلف قائل هستید و به صورت واقع‌بینانه چه ملزومات و مقدماتی می‌شود برای این نقش‌آفرینی 

فراهم کرد که اثرگذاری آن افزون‌تر شود.

دیدار با گروه تئاتر هنر مقدس
  بانوان هنرمند، یک مجموعه پیشرو هستند و انتظار ما این است 
که یک مجموعه پیشران هم باشــند. از پیشرویی تا پیشرانی راه 
زیادی نیست، اما مسیر سختی در پیش است. برای پیشران بودن، 
حرکت ایجاد کردن و بسنده نکردن به یک گروه پیشرو، خط‌شکن 
و موفق می‌توان از مسیر آموزش استفاده کرد که مثل چشمه به 

این رودخانه ورودی دارد.
  باید مجموعه‌ها و افرادی که قرابت‌هایی با 
مجموعه شما دارند، ولو اینکه در مسیر آموزش 
شما رشد نکرده‌اند، اما نسبت‌هایی بین شما 
وجود دارد را جذب کنید تا در گام‌های بعدی 
شــبکه‌ای از بانوان هنرمنــد و مجموعه‌های 
مرتبط ایجاد شوند که بیش از پیش به هم مدد 
برسانند و به جریان گسترده اجتماعی جذاب 
تبدیل شوند که در این صورت حتماً مخاطب 

بین‌المللی خواهد داشت.
  لازم است یک جریان گسترده اجتماعی و 
اکوسیستم در عرصه هنر اسلامی رقم بخورد. 
نمایش حضرت زهرا)س( کار بزرگی است، ولی 
اگر این کار، یک اکوسیستم شد، آن‌وقت این 

اقدام فراتر از یک فعالیت فصلی خواهد بود.
  در زمانه جهاد تبیین و جنگ تبلیغاتی باید 
از روش‌های مؤثر اســتفاده کرد و موثرترین 
روش‌ها هنر است. می‌شود با زبان هنر با جامعه 
حرف زد و مضامین مهم و بلند زندگی‌ســاز و 
جامعه‌پرداز را با مردم در میان گذاشــت. به 
مرور وقتی پدیده‌ای فراگیر شود، مسیرها نیز 

هموار می‌شود.
  چــه بخواهید و چه نخواهید، مســئولیت 
پیشران بودن برعهده شما قرار دارد. مسیری 
باید باز کنید که افراد در این مسیر قرار بگیرند، جای زیست برای 
جامعه باشد و عامل مشخص و ممیزه جامعه ایرانی شمرده شود 
که در آن هنر پاک مکتبی و مؤثر با مخاطب قابل اعتنا وجود دارد 
و رو به رشد است. البته بخشی از آن به حمایت سازمان‌ها و نهادها 
منوط است که باید صورت پذیرد و ما به عنوان سازمان تبلیغات 

اسلامی، همکاری‌های لازم را با شما خواهیم داشت.

بانوان هنرمند، یک 
مجموعه پیشرو 

هستند و انتظار ما 
این است که یک 

مجموعه پیشران هم 
باشند. از پیشرویی تا 
پیشرانی راه زیادی 

نیست، اما مسیر 
سختی در پیش است. 
برای پیشران بودن، 
حرکت ایجاد کردن 
و بسنده نکردن به 
یک گروه پیشرو، 
خط‌شکن و موفق 
می‌توان از مسیر 
آموزش استفاده 

کرد که مثل چشمه به 
این رودخانه ورودی 

دارد
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شریعتمدار: متأسفانه نظام سیاسی ما مردانه است و اگر قرار است، تفکر و تحولی صورت بگیرد، باید 7
آقایان هم در جلسات هم‌اندیشی حضور داشته باشند، زیرا تجربه ثابت کرده، آقایان در مقام نظر 

ممکن است گاهی حضور بانوان را پذیرفته باشند، اما در مقام عمل تقلیل پیدا می‌کند.

همه کتاب‌هایی که تولید می‌شوند، حمایت شوند. البته برخی آثار هم هستند که به چاپ صدم می‌رسند، اما 
تکلیف بقیه آثار چه می‌شود؟

 
پمپاژ آب گل‌آلود از بستر فضای مجازی

سمیرا خطیب‌زاده، استاد دانشگاه و نویسنده کتاب »همت پنج به گوشم«

در سال 1398 پژوهش در حوزه زنان و ســبک زندگی را با تحقیق و بررســی 300 پیج و کانال در فضای 
مجازی آغاز کردیم، تحقیق در این زمینه تقریباً 2 سال طول کشید با شاخص‌هایی از تغییر سبک زندگی در 
موضوع زنان و خانواده مواجه شدیم. 10 شاخصه از این تحلیل بدست آوردیم که تبلیغ علیه دین، به سخره 
گرفتن احکام و ضدیت با موضوع حجاب از جمله آنها بود. اگر بستر فضای مجازی را رودخانه در نظر بگیریم، 
آب گل‌آلود دارد از این بستر بر ذهن جوانان پمپاژ می‌شود و به مرور ســبک زندگی آنها را تحت تأثیر قرار 
می‌دهد. تا زمانی که به فکر تولید محتوا در فضای مجازی و بومی‌کردن این فضا نباشیم از این دست حوادث 
اتفاق می‌افتد. حتی اگر بهترین کتاب‌ها منتشر شود، اما به سایر رسانه‌های پر بازدید نسل جوان مثل فیلم 
و کلیپ تبدیل نشــود، از کتاب حتی با بهترین محتوا کاری برنمی‌آید. همه باید دست به دست هم دهند تا 

تغییر حادث شود.
 

مولتی مدیا کار کنیم
فائقه سادات میرصمدی، مستندساز و نویسنده کتاب »جنگ خوب است«

ما در ایران کهن در حوزه حجاب حرف‌ها برای گفتن داریم، اما طرح‌هــا روی زمین مانده و اجازه اجرا داده 
نمی‌شود. در دهه پنجم انقلاب با سرمایه عظیم فرهنگی نباید به اینجا برسیم. ما وارد دوره‌ای شده ایم که باید 

مولتی مدیا کار کنیم، کسی که کتاب نوشت باید موشن، مستند و مانند اینها هم ارائه کند.

اطلاعات ناقص از دنیای امروز 
هما مهرآبادی، نویسنده کتاب »در یاد تو خواهم ماند« 

بر خلاف همه سخنان بزک شده در حوزه زن، مادر و خانواده، تبدیل به پدر و مادرهایی شده‌ایم که اطلاعات 
ناقص از دنیای امروز و فضایی داریم که فرزندان‌مان در آن رشد می کنند. بچه ها مادر پویا ندارند، باید به زن 

و مادر بیش از اینها توجه شود که فرزندان‌مان دریوزگی فرهنگ از دشمن نکنند.

تجهیز زن ایرانی به اسلحه هنر 
مریم شعبانی، مسئول گروه تئاتر هنر مقدس

مهمترین چالش بانوان کــه در حوزه‌هــای فرهنگی، هنری و 
اجتماعی فعالیت می‌کنند این اســت که زیرساخت لازم برای 
فعالیت این بانــوان در جامعه وجــود ندارد و عــدم وجود این 
زیرساخت‌ها باعث می‌شود، بسیاری از بانوان و مادرها علی‌رغم 
انگیزه و توانمندی که دارند نتواننــد در فعالیت‌های اجتماعی 
حضور مؤثر داشته باشند و اگر به این شکل ادامه پیدا کند، جامعه 
عظیمی از مخاطبان زن را از دست خواهیم. ما همچنان در جنگ 
و میدان مبارزه با دشــمن قرار داریم و هنر، اسلحه خاصی است 
که زن هنرمند ایرانی باید به این اســلحه مجهز باشد. از جمله 
اقداماتی که در حیطــه فعالیت خود برای رفــع چالش حضور 
بانوان در عرصه هنر انجام دادیم این بود که مکانی برای نگهداری 
فرزندان مادرانی که برای مشــاهده تئاتر حضور پیدا می‌کردند 
اختصاص دادیــم، همچنین این امکان ایجاد شــد که در اداره 
هنرهای نمایشی، گروه بانوان  تئاتر ما را مورد بازبینی قرار دهند.

ایجاد و تقویت جامعه هنری در کشور
زینب یزدانی، مدیر تولید گروه تئاتر هنر مقدس

  متأسفانه از رویدادهای ویژه زنانه غفلت کردیم که اگر به این 
موضوع بها می‌دادیم به انسداد گفتمان دچار نمی‌شدیم. »هنر 
مقدس« از جمله فضاهایی است که باید هزاران مورد از آن وجود 

داشت.
  عرصه هنر، عرصه نمایشگری است که با فطرت زنان سازگاری 
دارد. ما در ایجاد جامعه هنری اسلامی غفلت کرده‌ایم و نگفته‌ایم 
زن باید در هنر چگونه ایفای نقش کنــد و گاهی خط قرمزها را 
این‌قدر جلو آوردیم که فقط خیال خود را راحت کنیم در حالی 
که اگر بستر صحیحی برای ظهور و بروز این هنر اتفاق نیافتد با 
آسیب مواجه می‌شود. ما محتوای والا بســیار زیادی در حوزه 
بانوان داریم که روی زمین مانده و از زبان هنر به آن نپرداخته‌ایم.

حمایت از اهالی فرهنگ 
مهناز فتاحی، نویسنده کتاب فرنگیس

ما اهالی فرهنگ در حالی که باید در معرض توجه قرار داشــته 
باشیم، اما غریب هستیم و مورد بی‌مهری قرار می‌گیریم آن هم 
از سوی اهالی فرهنگ. از اهالی فرهنگ می‌خواهم از نویسندگان 
و آثاری که خلق می شود حمایت کنند چراکه حمایت از اهالی 
فرهنگ و اثری که خلق می شود، حمایت از فرهنگ است و انتظار 
داریم توجه ویژه به این حوزه صورت پذیرد. » فرنگیس«، کتابی 
است که مورد توجه رهبر معظم انقلاب اسلامی قرار گرفت. این 
کتاب درواقع تاریخ هشت سال دفاع مقدس و زندگی یک بانوی 
کرد را بیان می‌کند. درست است این کتاب به چاپ بیستم رسیده 
اما اکنون در شهر فرنگیس، شهری که جنگ آنجا شروع شده و 
آنجا به پایان رسیده، این کتاب موجود نیست. باید این کتاب و 
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شکوری: پتانسیل مبلغات، غیر از سازمان تبلیغات در هیچ جای دیگر وجود ندارد اما باید ساماندهی شود. اگر 
سازمان تبلیغات در بعد زنانه، ساختار خود را ترمیم کند نتایج خوبی حاصل خواهد شد. ما پتانسل عظیمی از 
8خانم‌های جلسه‌ای داریم که رها هستند و بدون هیچ تغذیه فرهنگی مشغول فعالیت‌اند.

 نوجوان قهرمان نیاز دارد
سیدعذرا موسوی، نویسنده کتاب »پرواز اسب سفید«

باید برای نوجوانان و مخاطب کودک قهرمان‌ســازی کنیم و این موضوع ممکن است گاهی کلان دیده شود، 
همه نوجوانان را شامل شود یا به قشر دختران اختصاص داشته باشد و برای آنها قهرمان‌سازی کنیم. آثار حوزه 
نوجوان را مطالعه کرده‌ام، خیلی از آثار ترجمه اســت و سبک زندگی را بیان می‌کند که با ما هم‌خوانی ندارد و 
نوجوان بدون آگاهی در معرض آثار قرار می‌گیرد و این وظیفه نویسندگان را مضاعف می‌کند که تلاش کنند 

آثاری که متناسب با فرهنگ ماست را خلق کنند.

گام اول؛ تبیین برای نوجوانان و جوانان
سمیه عالمی، نویسنده کتاب »مسافر جمعه«

یکی از آسیب‌ها در جبهه فرهنگی انقلاب مسیرهای منقطع است که باید یک جایی این هم‌افزایی صورت پذیرد 
و به نقطه اشتراک برسند که کار اثرگذار انجام شود. چه بخواهیم و چه نخواهیم، جریان زیستی و اجتماعی، به 
سمت بی‌نظمی می‌رود که ظاهرا از ابتدا برای انسان خوشایند بوده و حالا باید این را با رویکرد دینی نظم بدهیم 
و بگوییم با این نظم، زندگی زیباتر می شود، اما آیا این نظم غیر از یک سیستم منظم اتفاق می افتد؟ چرا نوجوان 
ما با این همه فعالیت فرهنگی با بحران هویت مواجه است؟ شاید دلیلش این باشد که نوجوان ما فقط یک صدا 
شنیده و اصلا فرصت قیاس نداشته است. گام اول تبیین این موضوع برای نوجوانان و جوانان است و نکته دیگر 
مربوط به الگوی سوم زنان انقلاب است، آیا فکر کرده‌اید چگونه الگوی ســوم باید شکل بگیرد؟ دوستانی که 
سعی می کنند در این دایره بگنجند، رسما شب و روزشان را به هم دوخته‌اند و پس از مدتی با بچه‌هایی مواجه 
می‌شویم که مادران خود را خیلی کم داشته‌اند. آیا توصیفات عینی درست از الگوی سوم ارائه شده است؟ باید 

به سمت عملگرایی برویم و از جلسه‌ها عبور کنیم.

نظام سیاسی مردانه 
زینب شریعتمدار، مشاور مدیر ستاد خواهران بنیاد خاتم الاوصیاء 

  متأسفانه نظام سیاسی ما مردانه است و اگر قرار است، تفکر و تحولی صورت بگیرد، باید آقایان هم در جلسات 
هم‌اندیشی حضور داشته باشند، زیرا تجربه ثابت کرده، آقایان در مقام نظر ممکن است گاهی حضور بانوان را 

پذیرفته باشند، اما در مقام عمل تقلیل پیدا می‌کند.

 آیا ما دنبال این هســتیم که خانم‌ها در نظام اندیشه‌ای اسلام 
انقلابی نقش‌آفرینی کنند یا ناخواسته و نادانسته متأثر از جریان 
زنانه و فضــای حاکم ایــن کار را انجام می‌دهیــم؟ رهبر معظم 
انقلاب اسلامی در مسأله زنان می‌فرمایند: »هر چه از نظام غربی 
دارید، دور بریزید و مطابق نظام اسلامی ساختار را شکل دهید.« 
بنابراین در این زمینه باید مراقب باشیم که دچار زن‌زدگی نشویم، 
زیرا هرجایی از تاریخ را که نگاه می‌کنیــم، بانوان مؤثر را با نقش 

خانوادگی می‌بینیم، بنابراین طراحی‌ها باید خانواده‌محور باشد.‌
 در آموزش‌هــای حکمرانی هیچ وقت چنیــن تفکیکی وجود 
نداشــته که ســاختار زنانه داشــته باشــیم. به‌نظر می‌رسد در 
آموزش‌های حکمرانی باید آموزش‌هــای تخصصی برای ارتقای 
سطح علمی بانوان داشته باشیم. بانوان را نه در کنار نقش آقایان 
بلکه باید به عنوان نقش کلیدی بدانیم، زیرا کلید فرهنگ به دست 
بانوان است، بنابراین برنامه‌های میان‌مدت و بلندمدت نیاز است.

خروج از حالت تزئینی
آزاده نیاز، دانشجوی دکترای مطالعات زنان و مدرس دانشگاه

 متأسفانه تاکنون اینگونه بوده که اگر می‌خواهیم نقش بانویی 
را جدی بگیریم، او را به ســمت مشاور رئیس منصوب می‌کنیم و 
اینجاست که تکلیف موضع ما در این موضوع مشخص نیست. در 
ساختارهای مردانه که شکل گرفته راحت‌ترین اتفاق، استفاده از 
حضور بانوان به عنوان مشاور اســت. موضع نیاز به حضور مکمل 
زنان باید تحلیل و برنامه‌ریزی و از حالت تزئینی خارج شود. نکته 
این‌جاســت که وقتی مقام توصیف خوبی نداشته‌ایم، نمی‌توانیم 

مقام تجویز خوبی داشته باشیم.

تغییرنگاه نسبت به حوزه تعلیم و تربیت 
فاطمه صدر، معاون پژوهشی کتابخانه ملی

 در حوزه زنان ما نیازمند این هســتیم که نــگاه زنانه به عنوان 
نگاهی که خالق عالم در تکمیل نگاه مردانه طراحی کرده در ارکان 
حکمرانی وارد کنیم. اگر خانواده جایی است که زن و مرد مکمل 
همدیگر هستند، این دقیقاً در عرصه سیاستگذاری باید وارد شود؛ 
یعنی در جلسات باید بانوان و آقایان با هم فکر کنند تا برنامه‌ریزی 
درست داشته باشیم. بنای خانواده و عالم بر زوجیت است و نگاه 
 کلی‌نگر و زیبایی‌شناسانه اجتماعی باید در کنار هم شکل گیرد.

 وقتی درکی از اینکه تعلیم و تربیت، امری زنانه است، نداشته 
باشیم، نمی‌توانیم با تغییرات نوبه‌نوی نســل‌ها مواجهه داشته 
باشیم. این قابلیت و توانمندی در وجود زن نهاده شده که می‌تواند 

چند فرزند را با خلقیات متفاوت مدیریت کند.
 مدیریت اجتماعی قرار نیست کار زنان باشد، اما در اتاق فکرها 
و هیئت اندیشــه‌ورز به نگاه مکمل زن نیاز اســت که همفکری 
صورت گیرد. به عنوان مثال اگر در بســیج دانشجویی، فرمانده 
بسیج دانشجویی این را فهم کرد و بستر را فراهم کرد که بانویی 
در برنامه‌ریزی‌ها حضور داشته باشد، شاهد موفقیت در برنامه‌ها 

خواهیم بود.
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صدر: وقتی درکی از اینکه تعلیم و تربیت، امری زنانه است، نداشته باشیم، نمی‌توانیم با 9
تغییرات نوبه‌نوی نسل‌ها مواجهه داشته باشیم. این قابلیت و توانمندی در وجود زن نهاده شده که 

می‌تواند چند فرزند را با خلقیات متفاوت مدیریت کند.

بسازیم در حالی که سالهاست دارند روی این موضوع کار می‌کنند و الان هنر ما می‌تواند این باشد که به آنها برسیم. 
جایی مثل سازمان تبلیغات به نظرم شتاب دهنده به گفتمان انقلاب اسلامی است و نکته مهم دیگر که باید مد نظر 

قرار گیرد این است که از حضور مدیران فرهنگی جوان در عرصه‌های مختلف بهره‌مند شویم.

ساماندهی مبلغات
مرضیه شکوری، فعال فرهنگی و اجتماعی

 ما طیف جوان نباید پای خود را جای پای قدما قرار دهیم که به آسیب‌های کلان می‌پرداختند، بلکه باید در 
حوزه به موضوعات جزئی توجه كنیم.

  پتانســیل مبلغات، غیر از ســازمان تبلیغات در هیچ جای دیگر وجود ندارد اما باید ســاماندهی شود. اگر 
سازمان تبلیغات در بعد زنانه، ساختار خود را ترمیم کند نتایج خوبی حاصل خواهد شد. ما پتانسل عظیمی از 
خانم‌های جلسه‌ای داریم که رها هستند و بدون هیچ تغذیه فرهنگی مشغول فعالیت‌اند. پیشنهادم این است 
که ساماندهی مبلغات در دستور کار قرار گیرد و بازوهای تبلیغاتی زنان را در سازمان تبلیغات تقویت کنیم و به 
آنها خوراک فرهنگی ارائه دهیم. شاخص اصلی ساختار فرهنگی، انقلابی‌گری بود، رهبر معظم انقلاب اسلامی 

روی این موضوع تأکید دارند و سیستم متدینین را باید با همین رویکرد ترمیم کنیم.

  اگر قرار است باز طراحی در حوزه فرهنگ انجام دهیم، باید روی 
فرهنگ‌ســازی نگاه امامین انقلاب کار کنیم. اگر نگرش‌ها درست 
شود، بانوان از فاز سهم‌خواهی گذر می‌کنند و به صحنه‌ای می‌رسند 

که با یکدیگر فکر می‌کنند و تصمیم می‌گیرند.
  فضای غرب روی رهبری زنان با نگاه غربــی خود کار می‌کند، 
باید ببینیم در عرصه تربیت هنری، سیاســی، اجتماعی و … چه 
جایگزینی برای رهبری غربی داریم. در این راســتا حتماً نیازمند 
هســتیم طراحی بلندمدت تدریجی داشته باشــیم. نمی‌توانیم از 
الگوی اشــتغال صحبت کنیم و بگوییم زنانگی، مادری و همسری 
حفظ شود، باید متناسب با نگاه امامین انقلاب که از بطن کنشگری 
حضرت زهرا )س( و حضرت زینب )س( استخراج و تئوری‌پردازی 

کردند، الگوها را بازتعریف کنیم.

گفتمان حوزه امروزی باشد
زهرا عبدالعلیان، فعال فرهنگی و اجتماعی

 در خیلی از مســائل که در حوزه زنان با مشکل مواجه می‌شویم 
به ارائه الگوی ما از احکام و اســام برمی‌گردد. خیلی اوقات زنان 
می‌خواهند در زمینه‌های مختلف حضور فعال داشته باشند، اما با 
گزاره‌هایی مواجه می‌شوند که پشیمان می‌شوند. یکی از تغییرات 
که باید اتفاق بیافتد این است که نگاه حوزه و روحانیت به زن باید 
تغییر کند. در مباحث برخی روحانیون در سخنرانی‌ها با شعارهایی 
مواجه می‌شــویم که در عمل اجرا نمی‌شود و گاهی احکام نامعلوم 

برای بانوان وضع می‌شود که بن‌بست ایجاد می‌کند.
 سیستمی که از اسلام برای بانوان تعریف کردیم، تماماً سلبی بوده 
و به‌گونه‌ای نبوده که حضور زنان جدی گرفته شــود. در این راستا 
حوزه به‌عنوان نهادی که قرار است مبانی اسلام در مورد زنان را ارائه 
دهد، باید تغییر اساســی در مورد نگاه زن داشته باشد و گفتمانش 

امروزی باشد.

بهره‌مندی از حضور مدیران جوان
زهره خوارزمی، عضو کمیته آموزشی دانشکده مطالعات جهان

 فرهنگ باید از پایین به بالا ساخته شود. وقتی در جلسات در مورد 
مهندسی فرهنگی صحبت می‌کنیم، گویی قرار است ما فرهنگ را 

زنان همیشــه نقش مادری دارند، حتی اگر هم 
سرپرست خانواده باشــند و بخواهند مردانه 
در کارزار اقتصادی به ایفــای نقش بپردازند، 
باز نگاه لطیف مادرانه‌شان را به سمت کودکان 
می‌چرخانند و در پی خلق ایده‌ای برای سرگرمی 
و زیست سالم بچه‌ها هســتند؛ همانند نهال 
برومند، دانشجوی رشــته بازی‌سازی و هوش 

مصنوعی. 
برومند بانوی جوان 72 ســاله‌ای اســت که به 
فراخور تخصص و رشته تحصیلی‌اش در حوزه 
هوش‌مصنوعی، وارد عرصه بازی‌سازی در داخل 
و خارج از کشور شده است. او با سختی فراوان، 
کارش را از یک استارتاپ در پارک علم و فناوری 
شهید بهشتی شــروع کرد و حالا توانسته یك 
شــرکت تخصصی در این زمینه تأسیس کند. 
صحبت‌هایش در یكی از جلسه‌های دوشنبه كه 
باحضور بانوان کارآفرین در حوزه صنایع خلاق 
برگزار شــد، امیدوارکننده بود. داغ دل او نیز 
چون دیگر بانوان حاضر در این نشست در عرصه 
فعالیت‌های اقتصادی و اجتماعی تازه شــده و 
آنطور که می‌گوید خیلی از هم‌قطارهایش، ریل 
تولید بازی‌های کودکانه را به دلیل عدم حمایت و 
تنظیم‌گری ضعیف رها كرده و از ایران رفته‌اند و 

مهاجرت کرده‌اند.
او می‌گویــد: کشــورمان ایــران می‌تواند به 
فراخور تمدن غنی و فرهنگــی که دارد، رتبه 
اول بازی‌سازی در جهان شود. این عرصه جای 
کار بســیاری دارد. نگاهی که متأسفانه برخی 
از مدیران فرهنگی از آن چشــم ‌پوشیده‌اند. 
بازی‌ســازی حوزه‌ای رقابتی اســت و ایران 

بازار داغی در این رقابت دارد، اما بســیاری از 
حمایت‌های مالی و معنوی این عرصه صرفاً در 
حد حرف باقی می‌ماند. برومند درباره نشست 
با حجت‌الاسلام محمد قمی نیز توضیح می‌دهد: 
ما پیش از این برای تاســیس شرکت و شروع 
پروژه‌هایی که داشــتیم به وزارت ارشاد، دفتر 
ریاست جمهوری و انجمن بازی‌سازان مراجعه 
کردیم، اما با توجه به مقیاس کاری ما که در سطح 
جهانی است، این نوع حمایت‌ها پاسخگو نبود و 
پروژه‌های ما حمایت بیشتری را طلب می‌کرد و 
می‌کند. جلسه‌ای که در سازمان تبلیغات اسلامی 
برای معرفی صنایع خلاق برگزار شــد، اتفاق 
مبارکی بود که مجال صحبت کردن ما بانوان را با 
یک مدیر بالادستی و به اصطلاح بزرگتر برایمان 
فراهم کرد.  وی ادامه می‌دهد: الحمدالله از همان 
روز جلسه بارها ســازمان تبلیغات اسلامی و 
خودم پیگیر طرح و ایده‌های مطرح شــده در 
جلسه بودیم و چند کار مشترک را توانستیم با 
همراهی سازمان تبلیغات اسلامی پیش ببریم. 
واقعا طبق همان حرفی که حاج آقا قمی زدند و 
گفتند و تاکید بر پیگیری داشتند، ظهور و بروز 
داشــت و برخلاف دیگر نهادها، دیدم که چتر 
حمایتی ســازمان تبلیغات اسلامی به فراخور 
دغدغه‌های هر قشر وجود دارد و حرف‌هایشان 
عملیاتی می‌شود.  من به این دیدارها و این نوع 
محفل‌ها خوش‌بین هســتم چراکه پیگیری‌ها 
و حمایت‌های سازمان تبلیغات اسلامی خیلی 
ســریع‌تر از ارگان‌ها دیگر انجام شده‌است و به 
نظرم این نگاه فقط می‌توانــد از راهبری جوان 

سازمان تبلیغات اسلامی برآید. 

وعده‌هایی كه عملی شد
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مروری بر فعالیت‌های مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان 
سازمان تبلیغات اسلامی

مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان ســازمان تبلیغات اســامی در 
اردیبهشت سال 1403 راه‌اندازی شد. پیش از آن اداره كل امور بانوان 
سازمان، عهده‌دار این مسئولیت بود اما با راه‌اندازی این مركز، ضمن 
تجمیع امور مربوط به زنان در سازمان تبلیغات اسلامی، سوگیری 
و ریل‌گذاری بــرای بهبود انجام امور مربوط بــه بانوان با جدیت و 

برنامه‌ریزی منسجم‌تری پیش رفت.
راهبرد کلان این مرکز، در دو حوزه »گفتمان‌ســازی نقش‌آفرینی 
هویت‌مندانه بانوان در عرصه جهاد تبیین« و »راهبری میدان برای 
نقش‌آفرینی زنانه« است. گفتمان‌سازی تغییر بینش‌ها، گرایش‌ها و 
تقویت عزم جمعی را جهت نقش‌آفرینی بانوان در میدان جهاد امروز 
هدف‌گیری کرده است. راهبری میدان نیز برای نقش‌آفرینی زنانه 
در جهت به فعلیت رسیدن این گفتمان، دنبال می‌شود. نتیجه این 

مأموریت مهم، گفتمان‌سازی مبتنی بر تولید اندیشه گفتمانی، تبیین 
گفتمانی و همچنین توجه به موضوع میدان‌سازی و راهبری میدان 
خواهد بود. درعین حال، یکی از اهداف و مأموریت‌های مرکز راهبری 
و هم‌آهنگی بانوان سازمان تبلیغات اسلامی، پشتیبانی محتوایی در 

موضوع »الگوی سوم زن مسلمان« است. 
به‌طور خلاصه، مأموریت اصلی مركز راهبــری و هم‌آهنگی بانوان 
سازمان تبلیغات اسلامی، ایجاد یك جریان فكری و اجتماعی با هدف 
فعال‌سازی حداكثری و نقش‌آفرینی هویت‌مند بانوی ایرانی در عرصه 
خطیر جهاد تبیین است. آنچه در صفحات پیش‌رو ملاحظه میك‌نید، 
چكیده‌ای از برنامه‌ها، سیاســت‌ها و عملیات‌هایی است كه در این 
چند سال‌ اخیر درراستای اهداف یاد شده مركز راهبری و هم‌آهنگی 

بانوان عینیت یافته است.

اینجا چراغی روشن است

 گفتمان
‌سازی

جریان‌سازی

 روایت 

جریان تولید 
محتوای پشتیبان 

تبلیغ

جریان
 

 توانمندسازی و 
ت‌دهی به مبلغات

جه

 ایجاد 
بسترهای تبلیغی

تولید
 

ت
ص روای

 آثار شاخ
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عملیات‌های میدانی 

ایجاد بسترها
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شناسایی 
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حرکت‌های متکثر بانوان نیاز به همگرایی داشتند تا از تشتت خارج شوند و به یک جریان هماهنگ 1
برسند. اینجا بود که ایده »مرکز راهبری و هم‌آهنگی امور بانوان« شکل گرفت؛ نهادی که بتواند این 

فعالیت‌های پراکنده را به هم نزدیک و هم‌افزا کند.

مرکز راهبری و هم‌آهنگی امور بانوان، به عنوان نقطه کانونی هم‌آهنگی و ارتقای فعالیت‌های بانوان سازمان تبلیغات اسلامی، 
مأموریت دارد تا با فهم دقیق زیست‌بوم بانوان و توسعه شبکه‌های راهبری، مسیر تحقق الگوی سوم زن را هموار کند.

گفت‌وگو

نهادهـای  توجـه  مـورد  دیگـری  زمـان  هـر  از  بیـش  كنـون  ا دینی،  و  اجتماعـی  فرهنگـی،  عرصه‌هـای  در  بانـوان  نقـش 
انقلابـی قـرار گرفته اسـت. سـازمان تبلیغات اسلامی، به‌عنـوان یکـی از نهادهای پیشـرو در ایـن حوزه، تلاش دارد 
گری و هم‌افـزا، ظرفیت‌هـای بانـوان را شناسـایی، توانمندسـازی و هدایـت کنـد. از ایجـاد سـاختارهای نویـن تـا  بـا رویکـردی فرا
در  بلکـه  میدانـی،  کنشـگری  در  تنهـا  نـه  را  زنـان  حضـور  کـه  اسـت  آن  پـی  در  سـازمان  ایـن  اثرگـذار،  گفتمان‌هـای  طراحـی 
نقطـه  عنـوان  بـه  بانـوان،  امـور  هم‌آهنگـی  و  راهربی  مرکـز  راسـتا،  ایـن  در  کنـد.  تثبیـت  فرهنگـی  جریان‌سـازی  و  تصمیم‌سـازی 
توسـعه  و  بانـوان  زیسـت‌بوم  دقیـق  فهـم  بـا  تـا  دارد  مأموریـت  سـازمان،  بانـوان  فعالیت‌هـای  ارتقـای  و  هم‌آهنگـی  کانونـی 
سـارا  بـا  اولویت‌هـا،  و  برنامه‌هـا  ایـن  دقیق‌تـر  بـررسی  بـرای  کنـد.  همـوار  را  زن  سـوم  الگـوی  تحقـق  مسری  راهربی،  شـبکه‌های 

طالبی، مدیر مرکز راهبری و هم‌آهنگی امور بانوان سازمان تبلیغات اسلامی گفت‌وگو کرده‌ایم.

گفت‌وگو با سارا طالبی، مدیر مرکز راهبری و هم‌آهنگی امور بانوان سازمان تبلیغات اسلامی

 روایتی از الگوی سوم زن 
در میدان عمل
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فهم ما این است که مخاطب صرفاً بانوان نیستند؛ بلکه در برخی موارد، حتی با اولویت آقایان 
برنامه‌ریزی می‌کنیم، چراکه تحقق بسیاری از اهداف حوزه زنان، نیازمند اصلاح نگرش‌ها و 
2کنش‌های دو سویه در جامعه است.

       نگاه کلان سازمان تبلیغات اسلامی به »زن« و »ظرفیت‌های بانوان« دقیقاً چیست؟
قطعاً ما به‌عنوان نهادی که ذیل نظر مقام معظم رهبری فعالیت می‌کنیم، تلاشمان بر این است که الگوی مطلوب زن را 
در قالب »زن انقلابی« ارائه دهیم؛ چه در عرصه فردی، چه در عرصه خانوادگی و چه در عرصه اجتماعی. البته طبیعی 
است که میان ایده‌آل‌ها و آرمان‌ها با میدان عمل، همواره موانع و چالش‌هایی وجود داشته باشد. تلاش ما این است که 

این فاصله‌ها را به حداقل برسانیم و مسیر تحقق آن آرمان‌ها را هموارتر کنیم.
در اندیشه انقلاب اسلامی، ابتدا این پرسش مطرح است که »انسان انقلاب اسلامی« کیست و پس از آن »زن انقلاب 
اسلامی« چگونه تعریف می‌شــود. یکی از مهم‌ترین دغدغه‌های ما، بحث هویت انســانی و اصالت این هویت است. 
همین نگاه موجب می‌شود مأموریت‌هایی که در چارچوب نگرش »قیام لله« و انقلاب اسلامی تعریف می‌شود، شامل 
نقش‌آفرینی زنان نیز باشد. زن در همه این مأموریت‌ها حضور دارد، اما نحوه کنش و نقش‌آفرینی او متناسب با هویت 
زنانه و ویژگی‌های جنسیتی خودش تعریف می‌شود؛ به همین دلیل ممکن است این نقش‌آفرینی در ظاهر متفاوت به 

نظر برسد، اما در معنا و مأموریت، کاملًا هم‌راستا با اهداف کلان انقلاب اسلامی است.
از سوی دیگر، ما به این باور رسیده‌ایم که حل مسائل کلان اجتماعی بدون همراهی و مشارکت هم‌زمان زنان و مردان 
ممکن نیست. تا زمانی که زن و مرد در کنار یکدیگر وارد میدان حل مسائل نشــوند، نمی‌توان انتظار حل ریشه‌ای 
مشکلات را داشت. بر همین اســاس، در مرکز راهبری و هم‌آهنگی امور بانوان سازمان تبلیغات اسلامی، فهم ما این 
است که مخاطب صرفاً بانوان نیستند؛ بلکه در برخی موارد، حتی با اولویت آقایان برنامه‌ریزی می‌کنیم، چراکه تحقق 

بسیاری از اهداف حوزه زنان، نیازمند اصلاح نگرش‌ها و کنش‌های دو سویه در جامعه است.
پیش از دوره حجت‌الاســام قمی، در حوزه بانوان فعالیت‌هایی وجود داشت، اما این حوزه بیشتر در قالب یک گروه 
بانوان ذیل عنوان »سازمان زنان« تعریف می‌شد و هنوز به یک عرصه هویتی مستقل و جریان‌ساز در ساختار سازمان 
تبدیل نشده بود.نگاه آقای قمی از ابتدا این بود که بخش بانوان باید دارای هویت مستقل، اثرگذار و طراحی‌شده باشد. 
بر همین اساس، با وجود مخالفت‌های جدی، ایجاد »اداره کل بانوان« ذیل معاونت فرهنگی کلید خورد. این مخالفت‌ها 
هم طبیعی بود؛ سازمان تبلیغات سال‌ها یک سازمان مردانه با فضای غالب روحانیت بوده و ورود جدی بانوان به لایه‌های 
مدیریتی، سختی‌ها و آسیب‌های خاص خودش را داشت. در این مقطع، دکتر عاطفه سعیدی‌نژاد، مسئولیت اداره کل 

بانوان را پذیرفتند و ما در ضلع معاونت فرهنگی، ذیل اداره کل بانوان فعالیت می‌کردیم.

       چه شد که اداره کل بانوان، به سمت طراحی »مرکز راهبری و هم‌آهنگی امور بانوان« رفت؟
با توجه به سیاست کلان سازمان تبلیغات مبنی بر »تبلیغ همگانی« و توسعه مخاطب، به‌تدریج این نگاه شکل گرفت 
که همه بخش‌های سازمان باید به نحوی در حوزه بانوان فعال شوند. معاونت فرهنگی، رسانه، آموزش، حوزه هنری و 

حتی بخش‌های استانی، هرکدام حرکت‌هایی در این زمینه داشتند.
در یک نقطه، این مسئله به یک چالش جدی تبدیل شد؛ حرکت‌های متکثر بانوان نیاز به همگرایی داشتند تا از تشتت 
خارج شوند و به یک جریان هماهنگ برسند. اینجا بود که ایده »مرکز راهبری و هم‌آهنگی امور بانوان« شکل گرفت؛ 
نهادی که بتواند این فعالیت‌های پراکنده را مثل نورهای پراکنده‌ای که با یک ذره‌بین هم‌راستا می‌شوند، به هم نزدیک 

و هم‌افزا کند.

       در طراحی مرکز راهبری و هم‌آهنگی امور بانوان، چگونه تلاش کردید به‌جای قشری‌سازی و تمرکز 
همه فعالیت‌ها در یک ساختار، مدل هم‌افزایی میان بخش‌های مختلف سازمان را محقق کنید؟

دقیقاً یکی از چالش‌های جدی همین بود؛ اینکه آیا هر فعالیت بانوانه‌ای باید الزاماً ذیل اداره بانوان تعریف شود؟ این 
رویکرد می‌توانست سازمان را از یک ساختار موضوع‌محور به یک ساختار قشری تبدیل کند.

به همین دلیل، مرکز راهبری با این فلسفه طراحی شد که بخش‌های مختلف سازمان، با حفظ مأموریت‌های اصلی 
خود، در حوزه بانوان کنار هم بنشینند، با هم طراحی کنند و در مسیر مأموریت کلان سازمان تبلیغات که امروز در یک 
کلمه »جهاد تبیین« است، نقش‌آفرینی هماهنگ داشته باشند؛ آن هم با وجود محدودیت‌های جدی منابع انسانی و 

امکانات که در حوزه بانوان پررنگ‌تر است.

       این هم‌افزایی در عمل چگونه سازمان‌دهی شد؟
ما »شورای راهبری بانوان« را راه‌اندازی کردیم که در چند لایه طراحی شد. در لایه اول، شورای عالی با ریاست حجت 
الاسلام محمد قمی و دبیری بنده شــکل گرفت و تعدادی از مدیران اصلی ســازمان در آن حضور داشتند. در لایه 
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بسیاری از مسائل زنان، از جمعیت و حجاب گرفته تا اشتغال و ازدواج، ریشه در این دارد که 3
هویت زن ایرانی به‌درستی فهم و تبیین نشده است. وقتی زن احساس خودارزشمندی روشن 

نداشته باشد، طبیعی است که درگیر بحران‌های متعدد شود.

علی جانباز، رئیس حوزه هنری کودک و نوجوان، مسیری تحول‌آفرین را روایت كرده است؛ از گذشته‌ ادبی و هنری این حوزه تا 
شکل‌گیری ساختار نوین آن در قالب »امید« و چشم‌اندازی که برای آینده‌ فرهنگ انقلاب اسلامی در عرصه‌ کودک و نوجوان 

ترسیم شده است.

       در فهم »الگوی سوم زن« با چه ظرفیت‌ها و چه چالش‌هایی مواجه هستیم؟ 
مأموریت مرکز راهبری بانوان در این مسیر چیست و چگونه می‌توان از سطح شعار 
و قیل‌وقال به سمت حل مسائل کلان فرهنگی، به‌ویژه در حوزه جهاد تبیین، حرکت 

کرد؟
ما در مسئله زنان با یک چالش اصیل هویتی مواجه‌ایم. بســیاری از مسائل زنان، از جمعیت و 
حجاب گرفته تا اشتغال و ازدواج، ریشه در این دارد که هویت زن ایرانی به‌درستی فهم و تبیین 
نشده است. وقتی زن احساس خودارزشمندی و مأموریت روشن نداشته باشد، طبیعی است که 

درگیر بحران‌های متعدد شود.
پاسخی که رهبر معظم انقلاب ارائه می‌کنند، »نه زن شرقی، نه زن غربی؛ »زن الگوی سوم« است؛ 
یعنی زن انقلابی. بر همین مبنا، در شورای راهبری بانوان تلاش کردیم بانوان را توانمند کنیم، 
به آن‌ها هویت و جایگاه بدهیم و از نگاه صرفاً کنشگری میدانی عبور کنیم تا بتوانند وارد فرآیند 

رصد، طراحی، تصمیم‌سازی و تولید سند شوند.

       مرکز راهبری و هم‌آهنگی امور بانوان تا چه اندازه توانسته اثرگذاری ملموس 
اجتماعی داشته باشد؟

وقتی این مسئولیت را تحویل گرفتم، بخش بانوان در سازمان تقریباً  صفر بود؛ هم در ستاد و هم 
در استان‌ها. بانوان بیشتر به‌عنوان نیروی اداری یا کنشگر میدانی دیده می‌شدند و ساختار توسعه 
منابع انسانی هم وجود نداشــت. با وجود چالش‌های جدی مالی، ذائقه‌ای و حتی بی‌اعتمادی 
برخی بانوان شاخص، امروز به نقطه‌ای رسیده‌ایم که ادبیات »شورای راهبری بانوان« در ستاد، 
استان و شهرستان جا افتاده است. اکنون هر ۳۱ استان دارای شورای راهبری بانوان هستند و در 
حدود نیمی از شهرستان‌ها این شوراها فعال شده‌اند؛ هرچند هنوز مسیر توانمندسازی و تعمیق 

این ساختار ادامه دارد.

       چه عواملی باعث شده برخی استان‌ها در حوزه بانوان موفق‌تر عمل کنند و برخی عقب‌تر بمانند؟
عامل اصلی، نگاه و همراهی مدیرکل استان است. استان‌هایی که مدیرکل مسئله بانوان را جدی گرفته، مثل اصفهان، 
عملکرد پربارتری داشته‌اند. در مقابل، هرجا این حوزه به کارشناس واگذار شده یا اولویت نداشته، شوراها ضعیف‌تر 
بوده‌اند. یکی از چالش‌های جدی در استان‌ها، تغییر ذائقه مدیریتی و عبور از نگاه سلسله‌مراتبی به ادبیات »راهبرانه« 

است؛ اینکه شورا محل هم‌افقی، طراحی جمعی و هم‌افزایی باشد، نه یک ساختار تشریفاتی.

دوم، شــورای بانوان با حضور خود بانوان مدیر از 
بخش‌های مختلف سازمان تشکیل شد که ریاست 
آن بر عهده بنده است. در این شورا، نمایندگانی 
از معاونت فرهنگی، آمــوزش، خبرگزاری مهر، 
مجموعه‌های رســانه‌ای و به‌تدریج حوزه هنری 
حضور دارند. این ساختار در استان‌ها نیز به همین 
شکل پیاده شد؛ از سطح استان تا شهرستان. در 
مجموع می‌توان گفت حدود چهار لایه ساختار 
بانوان در سازمان تبلیغات اسلامی شکل گرفته 

است.

       هدف اصلی شورای راهبری بانوان 
چیست؟

در یک کلمه، هدف ما »فهم دقیق زیســت‌بوم 
بانوان« است؛ هم از طریق رصد کیفی میدان و هم 
از طریق طراحی افق مشترک. بر همین اساس، 
سند کلان »الگوی ســوم زن« در مرکز راهبری 
بانوان تدوین شد؛ چراکه مأموریت گفتمان‌سازی 
الگوی سوم به‌طور مشخص به بنده ابلاغ شده بود.

ما به این نتیجه رســیدیم که بانوان در سازمان 
تبلیغات عمدتاً در لایه کنشگری حضور داشته‌اند، 
نه تصمیم‌ســازی. در حالی که نگاه رهبر معظم 
انقلاب در الگوی ســوم این اســت که زنان باید 

بتوانند در نقطه تصمیم‌ســازی قرار بگیرند، طراحی کنند و مسائل 
خودشان را حل کنند.

این نگاه، ناظر به همان فهم عمیق اجتماعی از نقش زنان است؛ اینکه 
جامعه زنان بتواند نیازهای خود را در عرصه‌های تربیتی، آموزشــی، 
فرهنگی، روانی، اجتماعی و حتی اقتصادی شناسایی و برای آن راه‌حل 
تولید کند. شورای راهبری بانوان دقیقاً با همین هدف تقویت شد؛ چه 
در ســتاد و چه در صف، تا بانوان بتوانند در تکمیل نقش مردان و در 
چارچوب الگوی سوم زن، نقش‌آفرینی مؤثر و تصمیم‌ساز داشته باشند.

یکی از نکات 
جدی امسال ما، 

مردمی‌شدن تبلیغ 
است؛ یعنی اینکه 

تبلیغ دینی صرفاً در 
اختیار ساختارهای 

رسمی نباشد و 
مردم به‌صورت 
متکثر درگیر این 

میدان شوند. در کنار 
پاتوق‌های گفت‌وگو 

که فضای ارتباط‌گیری 
غیررسمی و مردمی 

ایجاد می‌کند، در 
شورای راهبری بانوان 

هم تلاش کردیم 
از بانوان اثرگذارِ 
حلقه‌های میانی 

استفاده کنیم
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»بانوی مجاهد« ناظر به لایه متدین‌تر و نزدیک‌تر ماست؛ بانویی که با نگاه جهادی وارد میدان 
می‌شود و آمادگی دارد فراتر از روال عادی، برای حل مسائل فردی، خانوادگی و اجتماعی تلاش 
4کند.

       در مرکز راهبری بانوان، دو خط 
گفتمانــی »بانوی مجاهــد« و »بانوی 
پیشرو« طراحی شده اســت. این دو 
گفتمان چه تفاوتی با هم دارند، مخاطبان 
هرکدام چه کســانی‌اند و برای تحقق 
عملی این گفتمان‌هــا از چه ابزارها و 

روش‌هایی استفاده کرده‌اید؟
ما در مسیر گفتمان‌ســازی الگوی سوم به 
این جمع‌بندی رسیدیم که مخاطبان زن، 
یکدست نیستند و نمی‌توان با یک ادبیات 
واحد با همه آن‌ها ســخن گفت. به همین 
دلیل دو خط گفتمانی را به‌صورت مکمل 

طراحی کردیم.
»بانوی مجاهد« ناظــر به لایه متدین‌تر و 
نزدیک‌تر ماست؛ بانویی که با نگاه جهادی 
وارد میدان می‌شود و آمادگی دارد فراتر 
از روال عادی، برای حل مســائل فردی، 
خانوادگی و اجتماعی تلاش کند. در این 
گفتمان، »جهاد« به معنای پرتلاش بودن 
و عبور از موانع است؛ بانویی که می‌تواند 
در موضوعاتی مانند حجاب، جمعیت، 
تربیت، اقتصاد خانــواده و به‌ویژه جهاد 
تبیین نقش‌آفرینی مؤثر داشته باشد. 
هدف ما در این لایه، تربیت بانوانی است 

که خودشان کنشگر، طراح و محور جریان‌سازی باشند.
در کنار آن، »بانوی پیشرو« برای مخاطب وسیع‌تر جامعه تعریف شده است؛ بانویی که ممکن است لزوماً در لایه متدین 
فعال قرار نداشته باشد، اما می‌تواند در خانواده، محله، دانشگاه یا محل کار خود با افق پیشرفت و تعالی، جریان‌سازی 
اجتماعی ایجاد کند. در این گفتمان، تأکید بر نقش زن در پیشرفت کشور و ایجاد حیات طیبه است؛ پیشرفتی که 
بدون نقش‌آفرینی زن اساساً محقق نمی‌شود. برای تحقق این دو خط گفتمانی، از دو فناوری اصلی استفاده کرده‌ایم: 
»روایت« و »گفت‌وگو«. در حوزه روایت، به سراغ هنر و رســانه رفتیم تا خلأ جدی جمهوری اسلامی در روایت زن 
انقلابی را جبران کنیم؛ از راه‌اندازی هسته‌های روایت استانی و انتشــار مجله »سها« گرفته تا روایت زنان شاخص، 
طراحی پرده‌ها، پرچم‌ها و عناصر بصری که بتواند پیام را به‌صورت فراگیر منتقل کند. در حوزه گفت‌وگو نیز به این 
نتیجه رسیدیم که بدون توانمندسازی بانوان در گفت‌وگوی اجتماعی، گفتمان‌سازی شکل نمی‌گیرد. بسیاری از بانوان 
متدین در ارتباط‌گیری با عموم جامعه دچار ضعف بودند؛ به همین دلیل پاتوق‌های گفت‌وگو، سناریوهای گفت‌وگویی 
و دوره‌های »بانوی مجاهد« را طراحی کردیم تا بانوان بتوانند با ادبیات اقناعی و مؤثر با لایه‌های مختلف جامعه وارد 

گفت‌وگو شوند و دامنه مخاطبان گفتمان الگوی سوم را گسترش دهند.

       وقتی از »راهبرى بانوان« صحبت می‌کنید، این مفهوم در نسبت با فعالیت‌های مردمی و حلقه‌های 
میانی چه تفاوتی با مدل‌های قبلی دارد؟

یکی از نکات جدی امسال ما، مردمی‌شدن تبلیغ است؛ یعنی اینکه تبلیغ دینی صرفاً در اختیار ساختارهای رسمی 
نباشد و مردم به‌صورت متکثر درگیر این میدان شوند. در کنار پاتوق‌های گفت‌وگو که فضای ارتباط‌گیری غیررسمی 

و مردمی ایجاد می‌کند، در شورای راهبری بانوان هم تلاش کردیم از بانوان اثرگذارِ حلقه‌های میانی استفاده کنیم.
تأکید ما این است که نیروهای ما »تصدی‌گر« نباشند؛ بلکه نقش راهبری داشته باشند. ما این را با تعبیر »مادری« 
توضیح می‌دهیم؛ راهبری یعنی مادری کردن، نه تصدی‌گری. یعنی ایجاد بستر، جهت‌دهی و حمایت از حرکت‌های 
مردمی، نه جایگزین شدن با آن‌ها. بر همین اساس، امسال برای اولین‌بار بانوان راهبر سراسر کشور را در رویداد »ره‌بانو« 
در رامسر گرد هم آوردیم؛ حدود ۴۰۰ نفر از بانوانی که نقش راهبری دارند. از آن‌ها خواستیم متناسب با مأموریت‌های 

خودشان، سند تولید کنند.

ما یک سند کلان ارائه دادیم و از اســتان‌ها خواستیم بر اساس آن، 
رصد داشته باشند و سند اختصاصی بنویسند. در نهایت، ۳۰ استان 
ســند ارائه کردند که در ســتاد روی آن‌ها کار تقویتی انجام دادیم. 
اکنون پروژه رصد و پیگیری این اسناد در حال اجراست و این یکی از 

جدی‌ترین برنامه‌های ما در سال جاری است.

       یکی از مأموریت‌هــای مرکز راهبری، ارتباط با بیرون 
از سازمان عنوان می‌شــود. این مسیر امروز در چه نقطه‌ای 

قرار دارد؟
بله، یکی از مأموریت‌های جدی مرکز راهبری و هم‌آهنگی امور بانوان، 
ارتباط با بیرون از سازمان است. سال اول، به‌دلیل آشفتگی‌ها و مسائل 
درونی، تمرکز ما بیشتر بر سامان‌دهی داخل سازمان بود و ارتباط با 
بیرون عمدتاً در حد حمایت از مجموعه‌های مردمی و شنیدن ایده‌ها 
شــکل می‌گرفت. اما امســال به‌صورت جدی وارد تعامل با نهادها و 
مجموعه‌های بیرونی شدیم. برای مثال، در پروژه‌هایی مثل »زندگی با 
آیه‌ها« با حلقه‌های میانی و دستگاه‌های مختلف وارد گفت‌وگو شدیم 
و سیاســت‌گذاری‌های خودمان را مطرح کردیــم. همچنین تلاش 
کردیم کارآمدی‌ها و فعالیت‌های بانوان سازمان تبلیغات را ابتدا برای 
درون سازمان، مدیران ستاد و استان‌ها روایت کنیم و اکنون در حال 
آغاز روایت این تجربه‌ها برای بیرون از سازمان هستیم. به همین دلیل 
نمایندگان مجموعه‌هایی مانند شورای هیئات بانوان، مبلغات، بنیاد 
هدایت، بنیاد نوجوان، خبرگزاری مهر و دیگر بخش‌ها را به شــورای 
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بسیاری از بانوان متدین در ارتباط‌گیری با عموم جامعه دچار ضعف بودند؛ به همین دلیل 5
پاتوق‌های گفت‌وگو، سناریوهای گفت‌وگویی و دوره‌های »بانوی مجاهد« را طراحی کردیم تا 

بانوان بتوانند دامنه مخاطبان گفتمان الگوی سوم را گسترش دهند.

توجیه مدیران اصلی ستاد برای درک درست از الگوی سوم. 1
جذب بانوان قوی در بخش‌های مختلف. 2

ایجاد فرصت و زیرساخت برای توانمند کردن این بانوان، چون تجربه نشان می‌دهد افراد اثرگذار با فرآیندی  3
چند ساله به این جایگاه رسیدند و ما باید امکان مشابه برای بانوان سازمان ایجاد کنیم.

از سوی دیگر، ماموریت‌های سازمان بسیار متکثر است و بخش بانوان نیز دارای حوزه‌های تخصصی مختلف است؛ 
مثلًا بانوان بنیاد هدایت روی زنان مسجدی تمرکز دارند. بنابراین، فهم راهبردی و صبر استراتژیک لازم است تا بانوان 

با زمینه‌های مختلف بتوانند هم‌افزایی کنند و از فعالیت‌های یکدیگر بهره‌مند شوند.
یکی از چالش‌های گذشته، جدی دیده نشدن این هم‌افزایی بود و اکنون نیازمند توجه، پیگیری و فرصت جدی‌تر برای 
بانوان هستیم. نکته مهم دیگر، سبک مدیریت نرم و راهبری آقای قمی است. ایشان تأکید دارند سازمان تبلیغات باید 
هویتی مثل تسبیح داشته باشد و نقش نخ تسبیح یا پشت صحنه را افراد دیگر ایفا کنند. این نگاه باعث می‌شود در 
زیست‌بوم بانوان، افراد محدود و اثرگذار پای کار بیایند و مرکز راهبری با مقبولیت و همراهی جمع‌های متکثر و متنوع، 

نقش هماهنگ‌کننده و راهبردی خود را به‌خوبی ایفا کند.

       جامعه هدف اصلی شما چه کسانی‌اند؟ آیا فقط زنان فعال فرهنگی و انقلابی‌اند، یا زنان معمولی 
جامعه هم در مرکز توجه هستند؟

مخاطب ما در اصل همه ۸۰ میلیون ایرانی هستند؛ جهاد تبیین یعنی فراگیری، بنابراین تلاش ما فقط محدود به بانوان 

راهبری بانوان دعوت کردیم. در واقع، تمرکز فعلی ما بر این است که 
این بانوانی که هرکدام به‌صورت جزیره‌ای فعالیت می‌کردند، به هم 
متصل شوند، هویت مشترک پیدا کنند و در یک زیست‌بوم منسجم‌تر 

نقش‌آفرینی داشته باشند.

       یکی از آسیب‌های رایج در فعالیت‌های فرهنگی این 
است که برنامه‌ها به‌صورت گلخانه‌ای اجرا می‌شوند؛ به نظر 
شما، آیا چنین نگاه گلخانه‌ای در فعالیت‌های سازمان تبلیغات 

اسلامی به زنان وجود دارد؟
بله، در گذشته چنین مسائلی وجود داشته است. به یاد دارم در یکی از 
استان‌ها شنیدم که دو گروه بانوان در همان استان فعالیت می‌کردند 
اما هیچ هم‌آهنگی بین آن‌ها نبود؛ حتی اطلاع نداشتند که گروه دیگر 
چه برنامه‌ای دارد. این وضعیت نشان می‌دهد که یک نگاه گلخانه‌ای 
در بخشی از فعالیت‌ها وجود داشته و نیاز به همگرایی داشت. به همین 
دلیل، راه‌اندازی مرکز راهبری بانوان شکل گرفت تا این خلأ رفع شود.

اما این کار نیازمند سه اقدام مهم بود:
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در موضوع سالگرد »زن، زندگی، آزادی« انتظار ما این بود که تولید محتوا در قالب ترانه، تئاتر و 
فیلم به صورت گسترده انجام شود، اما واقعیت نشان داد که اطلاع‌رسانی و اثرگذاری به آن حد 
6مطلوب نرسید.

نیست. با این حال، برای برنامه‌ریزی و اثرگذاری، اولویت‌بندی داریم. به طور مشخص، بانوان ۲۰ تا 
۴۰ سال در لایه اول مخاطبان ما هستند، چرا که این گروه بیشترین تأثیرپذیری و توان شکل‌دهی 

و کنشگری را دارند.
همچنین ما قشــرهای خاصی را هدف‌گذاری می‌کنیم؛ مانند مادران، معلمان، مبلغان طلبه و 
فعالان مدرسه‌ای، چون ارتباط مستقیم و شبکه‌ســازی با آن‌ها امکان‌پذیرتر است. واقعیت این 
است که سازمان تبلیغات اسلامی در دسترسی اولیه بیشتر به بانوان متدین دسترسی دارد، اما 
یکی از سیاست‌های ما این است که به تدریج سراغ قشر خاکستری و بانوان عامه جامعه هم برویم.

       برای رسیدن به اقشار گسترده‌تر جامعه، چه برنامه‌هایی در حوزه رسانه و فضای 
مجازی دارید؟

یکی از اقدامات مهم ما در حوزه رسانه این بوده که به بانوان گفتیم فهم رسانه‌ای داشته باشند و از طریق رسانه‌های 
استان‌ها و فضای مجازی نسبت بگیرند. ما هم تلاش کردیم اطلاعات و زیرساخت لازم را فراهم کنیم؛ کانال‌هایی در 

ایتا، بله، تلگرام و اینستاگرام داریم و از آن‌ها برای ارتباط و اطلاع‌رسانی استفاده می‌کنیم.
یکی از ماموریت‌های اصلی ما، ارتباط با بانوان اثرگذار است؛ شناســایی دغدغه‌ها و اتصال آن‌ها به مراکز رسانه‌ای و 
فرهنگی مانند مرکز رسانه‌ای سپهر و بنیاد هدایت. مثلًا در پروژه »بانور«، بانوانی که در محلات توسط بنیاد هدایت 

شناسایی شده بودند، وارد کنشگری مجازی فعال شدند؛ حدود ۵۰ هزار نفر در این برنامه مشارکت داشتند.

       با توجه به گســتردگی ماموریت‌ها و محدودیت منابع انسانی در ســازمان تبلیغات، وضعیت 
مخاطبان، ظرفیت بانوان و چالش‌های حضور آن‌ها در جریان‌سازی فرهنگی و رسانه‌ای چگونه است و 

چه برنامه‌هایی برای تقویت نقش بانوان در سازمان وجود دارد؟
در نگاه کلی، اعضای خانواده سازمان تبلیغات دو نوع هستند؛ مخاطب صمیمی و مخاطب عام. برآورد ما نشان می‌دهد 
مخاطب صمیمی سازمان حدود شش تا هفت میلیون نفر است؛ یعنی تقریباً یک دهم جمعیت ۸۰ میلیونی کشور. 
این افراد با فعالیت‌های سازمان آشنایی بیشتری دارند و در حلقه‌های محفلی، مانند پرده‌خوانی یا پویش هیسطوری، 
حضور فعال دارند. با این حال، نسبت به ماموریت‌های گسترده سازمان، منابع انسانی، زیرساخت و بودجه بسیار محدود 
است؛ به طور تقریبی نسبت نیروی موجود به نیازها، یک به ده است. ما ۴۸۰ شهرستان فعال داریم، ولی بخش بانوان 
در بسیاری از این شهرستان‌ها تقریباً بدون حمایت منابع انسانی یا برنامه‌ریزی جدی کار می‌کند. بخش‌های بانوان 
عمدتاً مردمی‌اند و سیاست سازمان بر این است که خودمان را به عنوان سازمان تبلیغات تا حد ممکن مطرح نکنیم و 

فضا را برای فعالیت مستقل بانوان باز بگذاریم.
با توجه به ایده حجت الاسلام محمد قمی و نزدیکی آن به نگاه حضرت آقا، سازمان تبلیغات در میان نهادهای انقلابی 
پیشرو است، حتی در بخش بانوان. با این حال، زیرساخت‌ها و امکانات هنوز محدود است و سامانه دقیقی برای رصد 

و نظرسنجی مخاطبان و بانوان نداریم. این باعث می‌شود که بخش بانوان هنوز نتواند مانند دشمن یا دیگر 
جریان‌های فرهنگی، فعالیت جمعی و جریان‌ساز قوی داشته باشد.

مثالی می‌زنم؛ در موضوع ســالگرد »زن، زندگی، آزادی« انتظار ما این بود که تولید 
محتوا در قالب ترانه، تئاتر و فیلم به صورت گسترده انجام شود، اما واقعیت نشان داد 
که اطلاع‌رسانی و اثرگذاری به آن حد مطلوب نرسید. بخشی از این مسئله به عدم فهم 
الگوی سوم در مدیران مربوط می‌شود و نشان می‌دهد که هنوز بخش بانوان در ستاد 
به صورت جدی جا نیفتاده است. زیرساخت منابع انسانی در بخش بانوان بسیار محدود 
است؛ کل مسئولان زن کشور حدود ۳۰ نفر هستند. علاوه بر این، نگاه غالب در نهادهای 
انقلابی به زن بیشتر در حوزه‌های حجاب، خانواده و تربیت فرزند متمرکز است و حضور 

زنان در عرصه‌های فرهنگی و مدیریتی محدود است.
با وجود این محدودیت‌ها، فضا برای پیشــرفت و اثرگذاری بانوان وجود دارد. این تغییر 
نیازمند پیگیری، توانمندی و همکاری جمعی بانوان اســت. ما انتظــار داریم بانوان با 
هم‌افزایی و همدلی، از بستر فراهم‌شده توسط آقای قمی به نحو احسن استفاده کنند و 

نقش مؤثرتری در جریان‌سازی فرهنگی و فعالیت‌های مردمی ایفا کنند.

       برنامه‌ها و اولویت‌های مرکز راهبری و هم آهنگی امور بانوان در سال‌های 
آتی چه هستند؟ 

در ســندی که تدوین کرده‌ایم، دو محور 
اصلی را مدنظر قــرار داده‌ایم؛ اول، فراگیر 
کردن فهم الگوی ســوم در بدنه سازمان و 
میان کنشگران. دوم، توسعه دسترسی به 
مخاطبان. هدف ما رسیدن به یک میلیون 
مخاطب کنشــگر و صد هزار راهبر است. 
این راهبرها نقش هدایــت و ارتباط با این 
یک میلیون کنشــگر را خواهند داشــت. 
برنامه‌ریزی ما افق ۱۴۰۷ اســت؛ یعنی تا 
آن سال یک میلیون مخاطب جدی داشته 

باشیم.
یکی از رویکردهــای کلیدی، تمرکز روی اثرگذاری پلکانی اســت؛ 
آمار نشــان می‌دهد اگر بتوانیم ۲۰ درصد یک جامعه را به موضوعی 
علاقه‌مند کنیم، و از آن ۲۰ درصد، ۲۰ درصد دیگر را به علاقه‌مندان 
جدی تبدیل کنیم، می‌توان تأثیر قابل توجهی در کل جامعه ایجاد 
کرد. این رویکرد به ما کمک می‌کند تــا با مدیریت مخاطبان جدی 
و راهبران مؤثر، جامعه بزرگ‌تــری را درگیر فعالیت‌های فرهنگی و 

دینی کنیم.
علاوه بر این، مرکز راهبری به صورت جدی پیگیری ایجاد و تقویت 
ساختارهای مرتبط با بانوان در مجموعه‌های مختلف سازمان تبلیغات 
را در دستور کار دارد. برای مثال؛ شــورای هیئات بانوان که پیش از 
این وجود نداشــت، اکنون با همکاری کارشناسان استان‌ها در حال 
شکل‌گیری است. همچنین شــبکه بانوان قرآنی متخصص از سوی 
دارالقرآن مطالبه و پیگیری شد تا فعالیت‌ها سازمان‌یافته و منسجم 
شود. در حوزه‌های دیگر، از جمله حوزه هنری و مجموعه‌های دورتر، 
پیگیری داریم تا بخش بانوان به شکل جدی‌تر فعال شود و اثرگذاری 
گســترده‌تری پیدا کند. به این ترتیب، هدف ما هــم افزایش کمّی 
مخاطبان و کنشــگران و هم تقویت کیفیت راهبری و ساختارهای 
بانوان در ســازمان اســت، تا بتوانیم تأثیرگذاری واقعی و فراگیر در 

جامعه داشته باشیم.
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زن در اندیشه عرفانی، نه تنها به عنوان مظهر عشق و محبت خدایی شناخته می‌شود، بلکه نقشی 7
کلیدی در انتقال ارزش‌های معنوی و عرفانی به جامعه ایفا می‌کند. مقام معظم رهبری عرفان را 

ابزاری برای تربیت برای تربیت روحی انسان‌ها و ساخت شخصیت معنوی زنان دانسته‌اند.

تولید اندیشه گفتمانی در پیوند با موضوعات زن و پیشرفت، مقاومت زنانه، بانوی مجاهد و زن در اندیشه عرفانی اهمیت 
مضاعفی پیدا می‌کند، زیرا این موضوعات، هویتی عمیق و استراتژیک دارند. هر یک از این موضوعات ابعاد سیاسی، اجتماعی، 

فرهنگی و معنوی انقلاب اسلامی را در بر می‌گیرند و پایه‌گذار بعُد زنانگی در تمدن نوین اسلامی هستند.

گفتمان‌سازی

جریان‌هـای  بـه  شـکل‌دهی  بـرای  اجتماعـی  و  فکـری  راهبردهـای  مهم‌تریـن  از  یکـی  گفتمانـی  اندیشـه  ایجـاد 
ایجـاد  محتـوا،  تولیـد  بـرای  ابـزاری  عنـوان  بـه  اسلامی  انقلاب  در  مفهـوم  ایـن  اسـت.  جامعـه  در  اجـرا  قابـل  تئوریـک 

اتحاد فکری و هدایت جامعه به سمت اهداف کلان مطرح شده است.
جامعـه  آحـاد  بین  مسـئله  یـا  مفهـوم  یـک  کـردن  گری  فرا را  آن  می‌تـوان  حـال  ایـن  بـا  اسـت  چندوجهـی  مفهومـی  گفتمان‌سـازی 
مفهـوم  مـردم،  مختلـف  گروه‌هـای  بین  اندیشـه  و  معرفـت  مفهـوم،  یـک  بـه  بخشـیدن  عمومیـت  و  کـردن  گری  فرا دانسـت. 
آن  در  آشـنابوده،  آن  بـا  همـه  شـده،  ایجـاد  فکـری  فضـای  ایـن  سـبب  بـه  کـه  به‌گونـه‌ای  هـم  آن  اسـت؛  گفتمان‌سـازی  اصلـی 
توسـعه  را  دانـش  فراینـد،  ایـن  رونـد  در  و  می‌کننـد  مطالبه‌گـری  آن  بـه  نسـبت  دارنـد،  معنـا  و  گفتـار  تبـادل  می‌اندیشـند،  فضـا 
آماده‌سـازی  اسـت.  گفتمان‌سـازی  بـرای  روشی  دارد،  رواج  مـا  جامعـه  در  مدتهاسـت  کـه  فرهنگ‌سـازی  مفهـوم  می‌دهنـد.  
جامعـه، بسـیج اذهـان، تبدیـل یـک مطالبـه بـه خواسـت عمومـی، ایجـاد فکـر و جریـان فکـری در جامعـه، شـکل دادن بـه بـاور 
عمومـی، رسـوخ در فکـر و جـان نخبـگان و بخصـوص جوانـان و مـواردی از ایـن دسـت، همگـی بـرای گفتمان‌سـازی یـک مفهوم 
بانـوی  زنانـه،  مقاومـت  پیشـرفت،  و  زن  موضوعـات  بـا  پیونـد  در  گفتمانـی  اندیشـه  تولیـد  می‌شـوند.  گرفتـه  بـکار  اجتمـاع  در 
مجاهـد و زن در اندیشـه عرفانـی اهمیـت مضاعفـی پیـدا می‌کند، زیـرا ایـن موضوعـات، هویتی عمیـق و استراتژیک دارند. هر 
یـک از ایـن موضوعـات ابعـاد سـیاسی، اجتماعـی، فرهنگـی و معنـوی انقلاب اسلامی را در بـر می‌گیرنـد و پایه‌گـذار بُعـد زنانگـی 
در تمـدن نویـن اسلامی هسـتند کـه مقـام معظـم رهربی همـواره بـه آن تأکیـد داشـته‌اند. مرکـز راهربی و هم‌آهنگـی بانـوان بـا 
توجـه بـه مأموریـت خـود در ایـن موضوعـات اقـدام بـه تولیـد اندیشـه گفتمانـی نمـوده اسـت کـه در ادامـه سـرفصل‌های کلـی 

می‌شـوند.  معرفـی  فعالیت‌هـا  ایـن 

نگاهی به فعالیت‌های مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان برای گفتمان‌سازی در حوزه زنان

 کارگاه اندیشه‌ورزی
 برای ساخت گفتمان
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مقاومت زنانه به این معناست که زنان جامعه اسلامی، نه تنها در برابر فشارها و توطئه‌های خارجی 
مقاومت کرده‌اند، بلکه به عنوان محور اصلی انسجام اجتماعی، ایستادگی در برابر انحرافات داخلی 
8و جنگ نرم را نیز به عهده داشته‌اند.

الگوی سوم زن مسلمان
   انطباق نظریه مطلوب بر شرایط موجود جامعه ایران   جمع بندی مباحث فقهی ناظر به زنان در همه ابواب فقهی   نظام ارزشی و الاهیاتی الگوی سوم   الگوی سوم در نظام فکری متفکرین انقلاب اسلامی   بررسی دقیق و جزئی ابعاد نظریه الگوی سوم از تراث شیعی به عنوان وضعیت مطلوب   وضعیت‌سنجی زن امروز جامعه ایران اسلامی   سیاست‌گذاری ناظر به زنان در ایران و جهان   سیر تطور تاریخی جایگاه زن در ایران و جهان   شناخت و رصد وضعیت موجود جامعه ایران در نسبت با نظریه الگوی سومو اجتماع است. محورهای پژوهش در این زمینه را می‌توان چنین احصا کرد؛الگوی سوم به عنوان نظریه و قرائت انقلاب اسلامی از نقش‌آفرینی بانوان در عرصه خانواده 

بانوی مجاهد

بانوی مجاهد نمایان‌گر ارزش‌هــای جاودانه‌ای چون ایمان، تقوا، ایثــار و جهاد در راه 

خداست. در انقلاب اسلامی، این مفهوم با تجلیل از زنان برجسته‌ای همچون شهدای زن 

جنگ تحمیلی و زنان فعال در امور انقلاب، به یکی از ارکان گفتمان مقاومت تبدیل شده 

است. سرفصل‌های تولید اندیشه در این مرکز با موضوع »بانوی مجاهد« را نیز می‌توان 
چنین فهرست کرد؛

    بررســی شــخصیت‌های تاریخی بانوان مجاهــد از جمله حضــرت زینب)س(،
 حضرت زهرا)س( 

    نقش بانوان مجاهد در جنگ تحمیلی و مقاومت مردمی

    تربیت اجتماعی و فرهنگی توسط بانوان مجاهد

    چالش‌ها و فرصت‌های زنان مجاهد در عصر حاضر

مقاومت زنانه
   زنان در جایگاه مدافع ارزش های اسلامی   تأثیر مقاومت زنانه بر هویت دینی و ملی   نقش زنان در جنگ نرم و تهاجم فرهنگی   تحلیل تاریخی مقاومت زنان در انقلاب اسلامیسرفصل‌های تولید اندیشه با موضوع »مقاومت زنانه« چنین است؛خروجی این تولیدات در قالب کتابچه‌ای با عنوان »مقاومت زنانه« به چاپ رسیده است. فعالیت‌های پژوهشی و گفتمان‌سازی در مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان انجام شده که تا انقلاب اسلامی، تصویری الهام‌بخش از حماســه زنان را ارائه می‌دهد. در این زمینه انحرافات داخلی و جنگ نرم را نیز به عهده داشته‌اند. این مقاومت از عاشورای حسینی خارجی مقاومت کرده‌اند، بلکه به عنوان محور اصلی انسجام اجتماعی، ایستادگی در برابر مقاومت زنانه به این معناست که زنان جامعه اسلامی، نه تنها در برابر فشارها و توطئه‌های 

زن در اندیشه عرفانی
زن در اندیشه عرفانی، نه تنها به عنوان مظهر عشق و محبت خدایی شناخته می‌شود، 

بلکه نقشــی کلیدی در انتقال ارزش‌های معنوی و عرفانی به جامعه ایفا می‌کند. مقام 

معظم رهبری عرفان را ابزاری برای تربیت برای تربیت روحی انسان‌ها و ساخت شخصیت 

معنوی زنان دانسته‌اند. سرفصل‌های تولید اندیشه با موضوع »زن در اندیشه عرفانی« 
هم اینگونه‌اند؛

   معنای عرفان زنانه در فرهنگ اسلامی
   جایگاه زن در متون عرفانی )مثنوی، دیوان حافظ و مانند اینها(

   نقش زنان در ترویج معنویت و عرفان اسلامی
   زن به عنوان مظهر جمال الهی و واسطه تربیت عرفانی

5

3 2

4

پیشرفت زنان1
زن و پیشــرفت از دیدگاه انقلاب اســامی به معنای حضور فعال و مؤثر زنان در تمام 

عرصه‌های جامعه، بدون نقص در هویت اسلامی آنان است. این موضوع شامل ابعاد علمی، 

اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی می‌شود. مقام معظم رهبری با تأکید بر ضرورت بهره‌مندی 

زنان از فرصت‌های برابر برای رشد و توسعه، الگویی جامع برای نقش‌آفرینی زنان ارائه 

داده‌اند. سرفصل‌های تولید اندیشه در مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان با موضوع »زن و 

پیشرفت« که خروجی این تولیدات در قالب کتابچه‌ای با عنوان »زن و پیشرفت« به چاپ 
رسیده است، را می‌توان چنین فهرست کرد؛
   نقش زن در توسعه علمی و فناوری‌محور

   جایگاه زنان در نظام اقتصادی و الگوی اسلامی کارآفرینی 
   تضاد پیشرفت زن در انقلاب اسلامی با الگوهای غربی

   تربیت نسل پیشرو به وسیله زنان متعالی
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سند »الگوی سوم زن مسلمان« ضمن تبیین تفاوت‌های این الگو با گفتمان‌های رقیب )سنتی 9
و مدرن(، ۱۳ شاخصه اصلی ارائه می‌دهد. این سند یک مدل مفهومی جامع از هویت، نقش و 

کنشگری زن در پارادایم اسلام ناب ارائه می‌دهد که مبنای تولید محتوا و طراحی رویدادهاست.

تدوین و تنقیح اسناد بالادستی و چارچوب‌های نظری
سند راهبردی مرکز در شهریور ماه سال 1404 طی یک فرآیند یکساله، تدوین و تصویب شد. با برگزاری جلسات متعدد کارشناسی، سند مورد بررسی دقیق قرار گرفت و فرآیند پالایش سند راهبردی مرکز

بدل می‌کند که تمام کنش‌هایش برآمده از یک میثاق‌نامه فکری است.بر روی آن اعمال شد تا به یک نقشه راه شفاف، کارآمد و عملیاتی تبدیل شود. این اقدام، مرکز راهبری را از یک مجری صرف، به یک سازمان صاحب اندیشه و دارای هویت نظری مدون 
6 الزامات و عناصر پشتیبان راهبرد5 مأموریت و تشریح نقشه راه عملیاتی4 چشم‌انداز یا تصویر آینده مطلوب در افق 1407 و شاخص‌های کلان سنجش آن3 تحلیل جامع وضعیت شبکه کنشگران و ترسیم وضع مطلوب2 مدل عملیاتی و محورهای آن1 کلیات سند شامل تبیین موضوع، ضرورت و اهمیت، اهداف و ایده محوری مرکز این سند شامل 6 بخش است؛

راهبری استان‌ها در تدوین اسناد راهبردی بومی هر استان
این پروژه یک دستاورد بی‌بدیل است که فراتر از تولید سند، به یک تحول ساختاری و انسانی منجر شده است.

فرآیند
   طراحی و سیاست‌گذاری: تدوین »چارچوب سند راهبری استان‌ها« به جای ابلاغ یک سند واحد. این رویکرد هوشمندانه ضمن حفظ وحدت رویه، مشارکت، خلاقیت و بومی‌سازی 

را به رسمیت شناخت.
   توانمندسازی و پشتیبانی: برای جلوگیری از افت کیفیت، یک فرآیند آموزشی فشرده شامل ۲۰ جلسه آنلاین تخصصی )در موضوعات مسئله‌شناسی، شاخص‌نویسی و...( و توزیع ۱۰ 

عنوان محتوای مکتوب و ۱۰ عنوان محتوای ویدئویی برای ۲۹ استان اجرا شد.
   تدوین پیش‌نویس‌ها: ماحصل این فرآیند، دریافت ۲۹ پیش‌نویس سند راهبری با مجموع بیش از ۱۵۰۰ صفحه تحلیل عمیق از وضعیت فرهنگی- اجتماعی بانوان در سراسر کشور بود.

   ارزیابی، داوری و بازخورد: این مرحله کلیدی در اواخر تابستان 1404 با تشکیل تیم داوری متخصص در ستاد مرکزی آغاز شد. اسناد بر اساس ۵ حوزه )کیفیت فرآیند، تحلیل وضعیت، 
جهت‌گیری گفتمانی، انسجام ساختاری و برنامه عملیاتی( ارزیابی شدند. فرآیند رفت و برگشت، برگزاری جلسات آنلاین و آفلاین و نهایتاً داوری نهایی اسناد در رویداد رامسر، یک چرخه 

کامل توانمندسازی و نظارت را به نمایش گذاشت.
تحلیل راهبردی و دستاوردها

   دستاورد انسانی: تربیت و شبکه‌سازی ۴۵۰ استراتژیست فرهنگی در سطح کشور.
   دستاورد معرفتی: تولید یک اطلس جامع و بی‌نظیر از وضعیت فرهنگی-معرفتی بانوان ایران اسلامی.

   دستاورد ساختاری: ارتقاء عملی شوراهای راهبری بانوان از ساختار مشورتی به نهاد تصمیم‌ساز و برنامه‌ریز استانی.
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بانوی مجاهد نمایان‌گر ارزش‌های جاودانه‌ای چون ایمان، تقوا، ایثار و جهاد در راه خداست. در 
انقلاب اسلامی، این مفهوم با تجلیل از زنان برجسته‌ای همچون شهدای زن جنگ تحمیلی و زنان 
10فعال در امور انقلاب، به یکی از ارکان گفتمان مقاومت تبدیل شده است.

سند »ظرفیت زنان اهل سنت«

ایده اولیه ایــن کار در اردیبهشــت با تولید 

محتوا و اســاید پیرامون »ظرفیت زنان اهل 

ســنت در تبیین الگوی امت اسلامی« شکل 

گرفت و در مرداد و شــهریور بــه نگارش یک 

سند مجزا و تخصصی ارتقاء یافت. این اقدام، 

نشــان‌دهنده بصیرت راهبــردی معاونت در 

درک اهمیت وحدت اســامی، توجه به تکثر 

فرهنگی -مذهبی ایران اسلامی و تلاش برای 

خنثی‌سازی توطئه‌های دشمن در ایجاد شکاف 

مذهبی اســت. این ســند، گامی عملی برای 

فعال‌سازی ظرفیت عظیم بانوان اهل سنت در 
چارچوب گفتمان انقلاب است.

سند »الگوی سوم زن مسلمان«

این پــروژه از اردیبهشــت‌ماه بــا ارائه ۱۳ 
شــاخصه اصلی و تبیین تفاوت‌های آن با 
گفتمان‌های رقیب )ســنتی و مدرن( آغاز 
شــد. در خرداد و تیر، این شاخص‌ها به ۳۱ 
مورد تفصیلی گســترش یافت. در نهایت، 
در مرداد و شهریور، نگارش نهایی این سند 
کلیدی به عنوان یک اقدام محوری در دستور 
کار قرار گرفت. این ســند، ســتون فقرات 
نظری معاونت اســت و یک مدل مفهومی 
جامع از هویت، نقش و کنشــگری زن در 
پارادایم اسلام ناب ارائه می‌دهد که مبنای 

تولید محتوا و طراحی رویدادهاست.

شوراهای راهبری بانوان به روایت اعداد

   5 جلسه 
در سطح ملی برای 14 مخاطب در هر جلسه 

   17 جلسه 
در سطح ستاد با تمام واحدهای تخصصی، هر هفته با حضور یک 

مهمان ویژه برای 14 مخاطب در هر جلسه

   342 نفر
 تعداد اعضای شورای راهبری استانی؛ بیشتر از یک سال است که 

31 استان شورای راهبری دارند. 

   2160 نفر
تعداد اعضای شورای راهبری شهرستانی؛ از ابتدای سال 1404، 

حدود 380 شهرستان شورای راهبری بانوان شهرستان را 
تشکیل داده‌اند. 



اسفند ماه 261404

در راستای تبیین اندیشه گفتمانی پیرامون مقوله هویت و کرامت زن در الگوی سوم، 11
مجموعه‌ای از نشست های حضوری، مجازی و ترکیبی برگزار شد. در این فضا، تعامل و گفتگو با 

اساتید برجسته و اندیشمندان فعال در این حوزه شکل گرفت.

تبیین گفتمانی

»مـا امـروز بـه تبیین نیـاز داریـم. امـروز، شـبهه‌افکنی یکـی از کارهـای اسـاسی دشـمن 
اسـت. برنامه‌ریزی میکننـد، حالا یـک مقداری در خبرهای آشـکار هسـت که شـما هم 
داریـم.  اطّلاع  مـا  کـه  نیسـت  آشـکار  خبرهـای  در  هـم  مقـداری‌اش  یـک  می‌بینیـد، 
از  کننـد  منحـرف  را  ذهنیّتهـا  اینکـه  بـرای  میکننـد  خـرج  پـول  و  میکننـد  برنامه‌ریـزی 
حقیقـت. چـه کسی بایـد جـواب بدهـد؟ چـه کسی بایستی ایـن خـطّ کـج را مسـتقیم کند؟ 

چه کسی بایستی تبیین کند؟
« )بیانات رهبر معظم انقلاب در جمع مداحان؛ دوم دی ماه 1403( 

علمـی  کار  انجـام  معنـای  بـه  را  تبیین«  »جهـاد  خامنـه‌ای،  سـیدعلی  آیـت‌الله  حضـرت 
بـردن  بین  از  و  دشـمن  بـا  مقابلـه‌  بـرای  حقایـق  کـردن  بیـان  و  زدن  حـرف‌  تحقیقـی،  و 
گاهی‌بخشی،  آ خـود،  موکـد  و  پرتکـرار  بیانـات  در  و  کرده‌انـد  تعریـف  او،  وسوسـه‌‌های 
و  راهربی  مرکـز  راسـتا  همین  در  دانسـته‌اند.  آن  اصـول  از  را  تحرک‌دهـی  و  امیدآفرینی 
هم‌آهنگـی بانـوان سـازمان تبلیغـات اسلامی، بـرای انجـام ایـن وظیفـه، فعالیت‌هـای تبیینی گسترده‌ای 
داشـته اسـت. این جنس فعالیت‌ها برخی بصورت برگزاری نشسـت به سـرانجام رسـیده و برخـی دیگر در 
گـون بـه جامعـه مخاطـب عرضـه شـده‌اند. هرچـه هسـت ایـن فعالیت‌هـای  قالـب روایـت و بـه اشـکال گونا
ارائـه  و  آنهـا  در  امیـد  روحیـه  بالابـردن  جامعـه،  بانـوان  گاهـی  آ افزایـش  هـدف  بـا  عمـده  به‌صـورت  تبیینی، 
کنـون منشـا ثمـر  الگوهـای مناسـب و در دسترس، بـرای حرکـت دادن قشـرهای مختلـف زنـان اجتمـاع، تا
صحبـت  اجتماعـی  کلان  برنامه‌هـای  و  فعالیت‌هـا  انجـام  در  گفتمان‌سـازی  از  کـه  هنگامـی  بوده‌انـد.   خری  و 
کـم بـر زندگـی نخبـگان و مـردم جامعـه اسـت. بـر  می‌شـود، منظـور شـیوه‌های تبدیـل برنامـه بـه ادبیـات حا
ایـن اسـاس یـک موضـوع وقتی بـه گفتمـان تبدیـل می‌شـود کـه فضـای عمومـی جامعـه را دربرگرفتـه باشـد 
همـراه  گاهـی  آ و  علـم  پیوسـت‌های  اسـت  لازم  مسری  ایـن  در  توفیـق  بـرای  اسـت.  اقناعـی  حتمـا  فضـا،  ایـن  و 
بـا روش‌هـای مناسـب و منطقـی چاشنی کار شـود. بخـش عمـده گفتمان‌سـازی مربـوط بـه اندیشـه بـوده 
داشـت  انتظـار  نمی‌تـوان  نباشـد  برخـوردار  لازم  زیرسـاخت‌های  از  محتوایـی  راهربد  و  اندیشـه  ایـن  گـر  ا و 
هم‌آهنگـی  و  راهربی  مرکـز  فعالیت‌هـای  از  بخشی  برسـد.  نتیجـه  بـه  هـم  گفتمان‌سـازی  عملیـات  کـه 
تامین  بـر  اسـتوار  موجـود،  وضـع  تبیین  بـرای  اسلامی  تبلیغـات  سـازمان  بانـوان 
زیرسـاخت‌های اندیشـه گفتمانی اسـت و بـرای این منظور سلسـله نشسـت‌های 
آشـنایی  بـرای  اسـت.  شـده  برپـا  مرکـز  ایـن  همـت  بـه  اخری  سـالیان  طـول  در  مختلفـی 

کرده‌ایـم. مـرور  را  گفتمانـی  تبیینی  فعالیت‌هـای  ایـن  بیشتر، 

مروری بر نشست‌های تبیینی گفتمانی مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان

تشکیل هسته‌های 
گاهی‌بخشی و امید آفرینی آ

بخش عمده گفتمان‌سازی مربوط به اندیشه بوده و اگر این اندیشه و راهبرد محتوایی از زیرساخت‌های لازم برخوردار نباشد 
نمی‌توان انتظار داشت که عملیات گفتمان‌سازی هم به نتیجه برسد. بخشی از فعالیت‌های مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان 

سازمان تبلیغات اسلامی برای تبیین وضع موجود، استوار بر تامین زیرساخت‌های اندیشه گفتمانی است.
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برای پرداخت دقیق از منظر انقلاب اسلامی به موضوع نظم نوین جهانی، باید از دریچه گفتمان 
پیشرفت به این مسأله نگریست. در این راستا، سه نشست با عنوان کلی »ایران آینده و تشکل 
12پیشرفت« برگزار و در آن از فضای نظری تا میدان عمل به این مسأله پرداخته شد.

نشست اول / جمعه 23 آذر 1403 / ساعت 13 تا 17 / سالن مهر حوزه هنری انقلاب اسلامی

موضوع سخنرانیسخنران

اهمیت و چرایی جنگ وجودی؛ چگونگی نقش‌آفرینی ایران در تحولات منطقهدکتر سعید جلیلی

هم‌سرنوشتی ایران و کشورهای منطقه؛ آینده سوریه و محور مقاومتحجت‌الاسلام احمد رهدار

ارائه پویش »نقش ما« برای ارائه الگوهای حضور در میدان نابودی رژیم صهیونیستیحجت‌الاسلام امیرشعبان جولا

ارائه پویش »صدای فلسطین باش«حانیه عشقان ملک

نشست دوم / جمعه 30 آذر 1403 / ساعت 14 تا 16 / سالن صفارزاده حوزه هنری انقلاب اسلامی

موضوع سخنرانیسخنران

چرایی نابودی رژیم صهیونیستی از دیدگاه مکتب امامحجت‌الاسلام محمدرضا فلاح شیروانی

ارائه الگوی حضور در میدانامیرحسین کشانی

نشست سوم / پنجشنبه 6 دی 1403 / ساعت 15 / مجازی در اسکای روم

موضوع سخنرانیسخنران

ایران در نظم حاکم جهانی، نگاهی به ایران آینده بعد از وقایع اخیرحجت‌الاسلام حسین مهدی‌زاده 

برگزاری نشست‌های »ایران آینده و تشکل پیشرفت«
برای پرداخت دقیق از منظر انقلاب اسلامی به موضوع نظم نوین جهانی، باید از دریچه گفتمان پیشرفت به این مسأله نگریســت. در این راستا، سه نشست با عنوان کلی »ایران آینده و تشکل 
پیشرفت« در پاییز و دی ماه 1403 برگزار و در آن از فضای نظری تا میدان عمل به این مسأله پرداخته شد. در این سلسله نشست، کارشناسان درباره نظم نوین جهانی و نسبت ساخت ایران قوی 

با نابودی رژیم صهیونیستی، نکاتی را تبیین کردند.
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نشست‌های هم‌عزم در خانه اندیشه‌ورزان
موضوعمهمانانتاریخنشست

2 دیاول
حسین نقویان )پژوهشگر و محقق فرهنگ و رسانه(، امیر 

نجات‌بخش )دبیر سرای هنر و اندیشه سها( و مسعود ملکی 
)فعال فرهنگی و رسانه‌ای(

بررسی یک نمونه موفق روایتگری؛ از روایت فتح تا روایت 
پیشرفت 1؛ آوینی چه چیزی را روایت کرد و با چه پشتوانه‌ای به 

این نقطه رسید؟

9 دیدوم
حسام‌الدین ابوالحسنی )پژوهشگر و مستندساز(، حسین 
مهدی‌زاده )مسئول میز نظریه اجتماعی فرهنگستان علوم 

انسانی( و پژمان عرب )محقق تاریخ شفاهی پیشرفت(

بررسی یک نمونه موفق روایتگری؛ از روایت فتح تا روایت 
پیشرفت 2؛ واکاوی چگونگی ساخت روایت خاص آوینی، مبتنی 

بر واقعیتی که در صحنه می‌بیند

16 دیسوم

 سیدمهدی ناظمی )پژوهشگر و مدرس دانشگاه(،
  سیدعلی کشفی )مدیرمسئول موسسه علم و سیاست اشراق(

  و خانم زهرا ابوالحسنی )مدیر گروه جامعه
 و پیشرفت پژوهشکده مطالعات فناوری(

بررسی یک نمونه موفق روایتگری؛ از روایت فتح تا روایت 
پیشرفت 3؛ نحوه ساخت اجتماعی روایت پیشرفت و چگونگی 

خلق و تکوین یک روایت در فرآیند اجتماعی خود

حجت‌الاسلام علی محمدی )مدیر موسسه معنا( و هانی ایرانمنش 11 بهمنچهارم
)مدیر مرکز گفتمان‌سازی پیشرفت ستاد پیشرفت جامع منطقه‌ای (

گفتمان‌سازی پیشرفت؛ از معنا تا فرآیند؛ ادبیات گفتمان در 
منظومه مفاهیم انقلاب اسلامی

23 بهمنپنجم
مهدی افراز )مدیر کارگروه سیاست‌گذاری فرهنگی پژوهشکده 

باقرالعلوم(، سجاد صفارهرندی )رئیس پژوهشکده فرهنگ و هنر( 
و محمدرسول علی‌بابایی )مدیر مرکز گفتمان‌سازی پیشرفت(

گفتمان‌سازی پیشرفت؛ از معنا تا فرآیند؛ پیشرفت در نسبت با 
واقعیت امروز جمهوری اسلامی

25 بهمن )مجازی(ششم

محمدرضا قائمی‌نیک )عضو هیئت علمی دانشگاه علوم اسلامی 
 رضوی(، سعید خورشیدی )پژوهشگر تاریخ شفاهی( 

 و سیدمهدی سید‌محسنی )معاون علمی موسسه 
مطالعات تاریخ شفاهی جبهه فرهنگی انقلاب اسلامی(

گفتمان‌سازی پیشرفت؛ از معنا تا فرآیند؛ حرکت جمهوری اسلامی 
در نسبت با دو مفهوم »توسعه« و »پیشرفت«

1 اسفندهفتم

 یاسر عسگری )مدیر انتشارات راه‌یار(، سیدعلی میری 
)عضو مرکز سها و سردبیر میز روایت فناوری برنامه چاووش 

 سیما( و حمید ابدی )پژوهشگر گروه سیاست‌گذاری
 و مدیریت راهبردی پژوهشکده فرهنگ و هنر اسلامی(

گفتمان‌سازی پیشرفت؛ از معنا تا فرآیند؛ جایگاه »روایت« در 
فرآیند گفتمان‌سازی

تجربه برنامه »اتم«؛ بررسی نسبت دو عرصه فکر با میدان عمل محسن دنیوی، محسن دوباشی، متین محجوب و حامد کاظمی19 اردیبهشت 1403هشتم
در فرآیند گفتمان‌سازی پیشرفت

20 اردیبهشت 1403نهم
 مسعود ملکی )مسئول باشگاه »روایت کلمه« حوزه‌هنری( 

 و مجید مالکی )مسئول دفاتر استانی
 »هنر و ادبیات پیشرفت« حوزه‌هنری(

تجربه »روایت پیشرفت«؛ نحوه ارتباط و اتصال عرصه فکر با 
عمل در فرآیند گفتمان‌سازی پیشرفت

حجت‌الاسلام حمید آقانوری )پژوهشگر و مدرس حوزه و 23 اردیبهشت 1403دهم
دانشگاه(، محمد پورکیانی )پژوهشگر و مدرس دانشگاه(

نسبت عرصه نظر و میدان عمل؛ بررسی چالش گسست میان 
عرصه نظر و میدان عمل

20 خرداد 1403یازدهم
حجت‌الاسلام مجتبی نامخواه )مدیر كارگروه مطالعات اجتماعی 

پژوهشكده باقرالعلوم(، مهدی معافی )مدیر اندیشكده سیاست، 
علم و حكمرانی پسین(، علیرضا سمیعی )پژوهشگر(

چگونگی لحاظ واقعیت در پیوند علم و عمل؛ بررسی اینکه چطور 
باید در فرآیند تحقق گفتمان پیشرفت، واقعیت را به عنوان 

پیوندگاه نظر و عمل لحاظ کرد

برگزاری نشست‌های »هم‌عزم«
برای تبیین اندیشه گفتمانی سلسله گفت‌وگوهای انتقادی پیرامون نحوه اتصال نظر و عمل در فرایند گفتمان‌سازی پیشرفت در نشست‌هایی با عنوان 
»هم‌عزم«، زمستان سال 1402 در خانه اندیشه‌ورزان به همت مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان سازمان تبلیغات اسلامی آغاز شد. در این 11 نشست که 

با حضور مهمانان و صاحب‌نظران برپا بود، سه محور کلی دنبال شد؛
1 بررسی یک نمونه موفق از روایت فتح تا روایت پیشرفت

2 بررسی ابعاد مسأله برقرار نبودن نسبت نظر و عمل در صحنه
3 بررسی کنش کنشگران عرصه‌ نظر و عمل

نشست تخصصی روایت‌نویسی بانوان و بایسته‌های آن مهر ماه 1404 برگزار شد. هدف از 13
این نشست انتقال تجربه و بیان ملا‌كهای مهم روایت‌نویسی بانوان توسط بانوان نویسنده و 

روایت‌نویس پیشكسوت به نوقلمان روایت‌نویس بود.



ویژه‌نامه بانوان سازمان تبلیغات اسلامی

29 اسفند ماه 1404

نشست اول / جمعه 23 آذر 1403 / ساعت 13 تا 17 / سالن مهر حوزه هنری انقلاب اسلامی
مهمانموضوعنشست

دکترعزت‌السادات میرخانیبررسی مبانی نظری مقام معظم رهبری)مدظله‌العالی( در خصوص الگوی سوم زن مسلماناول
ابوالفضل اقبالیبررسی شاخصهای الگوی سوم زن مسلماندوم
مهدی تکلوبررسی ارکان الگوی سوم زن مسلمانسوم
دکتر هاجر اختریبررسی منظومه مقام معظم رهبری)مدظله‌العالی( در خصوص نگاه اسلام به زنچهارم
دکتر مینو اصلانیبررسی نقش الگوها در جریان زندگی و توجه به الگوهای دینیپنجم
حمیده طائببررسی برداشت‌های غلط درباره الگوهاششم

نشست »چالش‌های قانونگذاری در حوزه خانواده« 
با هدف تبیین قوانین حــوزه خانواده و نحوه ورود 
فقه در مباحث خانواده و با حضور اســاتید حوزه و 
دانشگاه و وكیل دادگستری و قاضی دادگاه خانواده 
در اردیبهشــت ماه 4041 برگزار شــد. همچنین 
نشســت‌هایی مشــابه با موضوع »نحوه مداخله 
حاكمیت در نهاد خانواده« بــا هدف تبیین قوانین 
حوزه خانواده و نحوه ورود فقه در مباحث خانواده و 
با حضور اساتید حوزه و دانشگاه و وكیل دادگستری 
و قاضی دادگاه خانواده در خرداد و تیر ماه امســال 

برگزار شد.

 برگزاری نشست‌هایی 
 درباره حقوق و خانواده

برگزاری نشست‌های »هویت و کرامت زنان«
در راستای تبیین اندیشه گفتمانی پیرامون مقوله هویت و کرامت زن در الگوی سوم، مجموعه‌ای از نشست های حضوری، مجازی و ترکیبی برگزار شد. در این فضا، تعامل و گفتگو با اساتید برجسته 
و اندیشمندان فعال در این حوزه شکل گرفت و تلاش شد تا از طریق تبادل آراء، به غنای مباحث افزوده شود. علاوه بر این، همکاری با مؤسسات تخصصی و بررسی مسائل اجتماعی مرتبط، مرکز 
راهبری و هم‌آهنگی بانوان سازمان تبلیغات اسلامی را به سمت ارائه راهکارهایی برای ارتقای هویت زن ایرانی هدایت کرد. در میان مباحث گفتمانی مورد بحث، هویت و کرامت زنان از محورهای 

اصلی بود. در این باره 6 نشست سال گذشته برگزار شد.

برگزاری نشست »پنجره‌ای به روایت«
نشست تخصصی روایت‌نویسی بانوان و بایسته‌های آن مهر ماه 
1404 در ساختمان مركزی ســازمان تبلیغات اسلامی برگزار 
شد. هدف از این نشســت انتقال تجربه و بیان ملا‌كهای مهم 
روایت‌نویســی بانوان توســط بانوان نویســنده و روایت‌نویس 
پیشكسوت به نوقلمان روایتنویس بود.انوشه‌سادات میرمرعشی، 
دبیری این نشســت را برعهده داشــت. طیبه میرزا اسكندری 
)تفاوت روایــت زنانه و مردانــه(، زهره علی‌عســگری )تفاوت 
دلنوشته، یادداشــت و روایت(، فریبا انیســی )نقش تحقیقات 
و پژوهــش در روایت‌نویســی( و ســیده زینب ســیداحمدی 
)تجربه‌نگاری روایت جنگ ١٢ روزه( مهمانان ویژه این نشست 

بودند.

یک موضوع وقتی به گفتمان تبدیل می‌شود که فضای عمومی جامعه را دربرگرفته باشد و این 
فضا، حتما اقناعی است. برای توفیق در این مسیر لازم است پیوست‌های علم و آگاهی همراه 
14با روش‌های مناسب و منطقی چاشنی کار شود.
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طرح فعال‌سازی هسته‌های روایت زنان با هدف تبیین روایی، در شهرهای مختلف برنامه‌ریزی 15
شده است. موضوع »مقاومت و زنان«، موضوع محوری این پروژه تعریف شده؛ زیرا جریان 

حمایت زنان ایرانی از مقاومت، جریانی است که روایت دقیق و انقلابی از آن نشده است.

وایت مقاومت ر

در اغلـب روایت‌هـای جنـگ و سیاسـت، زن یـا غایـب اسـت، یـا در حاشـیه قـرار دارد؛ در بهتریـن حالـت، بـه تصویـر 
عاطفـی از مـادری داغ‌دیده یا همسـری صبور بسـنده می‌شـود. ایـن روایـت ناقـص، نه‌تنها جایـگاه واقعـی زن را در 
تمدن‌سـازی  در  زن  محـوری  نقـش  درک  بـرای  رسـانه‌ای  و  نظـری  مانعـی  بلکـه  می‌کنـد،  تحریـف  اسلامی  جوامـع  تحـولات 
جبهـه  در  زن  می‌دهـد.  ارائـه  متفـاوت   ً کاملا تصویـری  مقاومـت،  میدان‌هـای  واقعیـت  امـا  می‌شـود.  محسـوب  نیز  مقاومـت 
حتی  و  اجتماعـی  پایـداری  تربیـت،  تبیین،  فرهنگـی،  جهـاد  مقـدم  خـط  در  بلکـه  مهربـان،  جبهـه‌ای  پشـت  نه‌فقـط  مقاومـت، 
رسـانه‌ای اسـت. ایـن زن، در نظـام اندیشـه اسلامی، نه‌تنهـا نیمـه‌ای از جامعـه، بلکـه نیمه‌سـاز جامعـه اسـت؛ همان‌طـور کـه 
امـام خمینی )ره( فرمودنـد:»از دامـن زن، مـرد بـه معـراج مـی‌رود.« مرکـز راهربی و هم‌آهنگـی بانـوان همـواره در مـدت فعالیـت 
خود تلاش داشـته به تبیین روایـی از مفهـوم مقاومـت زنانـه بپردازد و ایـن فعالیت‌ها ثمـرات فراوانـی داشـته اسـت. در ادامه 

برخی از این فعالیت‌های را در ادامه مرور می‌كنیم.

زنان، راوی تبیینی در نقش‌های موثر اجتماعی شده‌اند

مقاومت به روایت بانوان

زن، در نظام اندیشه اسلامی، نه‌تنها نیمه‌ای از جامعه، بلکه نیمه‌ساز جامعه است؛ همان‌طور که امام خمینی )ره( فرمودند:»از دامن 
زن، مرد به معراج می‌رود.« مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان همواره در مدت فعالیت خود تلاش داشته به تبیین روایی از مفهوم 

مقاومت زنانه بپردازد و این فعالیت‌ها ثمرات فراوانی داشته است.
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در راستای ارتقای فهم الگوی زن مسلمان )در مقابل زن شرقی و زن غربی(، قطعاً نیازمند 
عمق دادن به شناخت هویت زن از منظر الهی و توحیدی هستیم. در همین راستا، دوره 
16آموزشی »زن، عرفان، پیوند اجتماعی« طراحی و برگزار شد.

برگزاری رویداد »هم‌افزایی فعالین روایت«
رویداد »هم‌افزایی فعالین روایت« در مهر ماه سال 1403 

با حضور فعالان کلیدی عرصه روایت برگزار شد.

هدف رویداد
 ایجاد یک بســتر برای هم‌افزایی میان فعالین حوزه 
روایت، بررســی ظرفیت‌های روایت، خصوصاً روایت 

زنانه برای ایجاد حرکت فراگیر در عرصه‌های مختلف.
 بخش‌های رویداد

1 ارائه وضعیت‌سنجی از صحنه روایت
2 ارائه راهکار توســط فعالان این حوزه ناظر بر 

خلأها و آسیب‌ها
3 رصد و وضعیت‌سنجی‌ ناظر بر روایات موجود.

 تعریف روایت
منظور از روایت، فناوری اجتماعی کلیدی و راهبردی 
برای ایجاد حرکت عمومی اســت. روایت مطلوب و 
حرکت‌آفرین باید صحنه امروز را در نســبت با هویت 
تاریخی قرار دهد و آینده را در نسبت و امتداد امروز 
تصویر کند. بایســتی به مخاطب نشان دهد که تو هم 
می‌توانی در این صحنه حاضر شوی و نقش‌آفرینی کنی.

محورهای رویداد
1 رصد و ارزیابی زیست‌بوم روایت زنانه

2 تحلیــل و ارزیابی چرخه‌هــای تولید و توزیع 
روایت‌ها

ایجاد هسته‌های روایت بانوان
طرح فعال‌ســازی هســته‌های روایت زنان با هدف تبیین روایی، در شــهرهای مختلف 
برنامه‌ریزی شده است. موضوع »مقاومت و زنان«، موضوع محوری این پروژه تعریف شده؛ 
زیرا جریان حمایت زنان ایرانی از مقاومت، جریانی اســت که روایت دقیق و انقلابی از آن 

نشده است.

مراحل اجرای پروژه
   دبیرخانه‌ای در ستاد تشکیل شد. 

   ظرفیت نیروی انسانی و محقق در 8 استان خوزستان، خراسان رضوی، فارس، اصفهان، 
بوشهر، یزد، قم و كرمانشاه بررسی و در این استان‌ها هسته اولیه ایجاد شد.

   سند »زنان و مقاومت« طراحی شد.
   نحوه تحقیق پیشرفته به محققین و کارشناسان سازمان آموزش داده شد.

   رصد و سوژه‌یابی با توجه به سند »زنان و مقاومت« توسط محققین آغاز شد و همچنان 
ادامه دارد.

   برای اســتفاده مجریان طرح و پژوهشــگران ســندی با عنوان »زنان و مقاومت« با 
سرفصل‌های زیر طراحی شد؛

1 محورهای اصلی روایت شامل مقاومت و زنان، آسیب‌شناسی زن و مقاومت و حمایت 
از جریان مقاومت.

2 محورهای فرعی روایت شامل شخصیت مقاوم زن ایرانی، محبت مادرانه، احساس 
مسئولیت تاریخی، ثمرۀ زندگی زن انقلاب اســامی )پیوستگی روایت مقاومت(، حمایت 

جمعی از مقاومت و خلاقیت‌های معطوف به بوم.
3 اولویت‌های کنشگری در محور مقاومت؛ شــامل کنش‌های امتدادی و نه مقطعی، 
کنش‌های خانوادگی یا مادر دختری و نه فردی و در خفا، کنش‌های با خودآگاهی سیاسی و 
آمادگی برای جنگ، بسط ید ولی فقیه، کنش‌های منجر به همبستگی داخلی و کنش‌های 

معطوف به دانش و تکنولوژی.
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تولیدات مختلف رسانه‌ای نظیر پادکست‌سازان، کلیپ‌سازان، موشن‌سازان، تصویر‌سازان، 
نقاشان و استفاده از ابزار هوش مصنوعی

  خروجی: پادکست، ویدئو پادکست، استاپ موشن، موشن 

تبدیل به محصول بین‌المللی
  مخاطبان: زبان‌دان‌ها

  خروجی: ترجمه روایت‌ها در قالب زیرنویس یا گویندگی و بین‌المللی کردن محصول

3 ارائه راهکارهای ارتقای زیست‌بوم
4 هم‌افزایی کنشگران برای ایجاد جریان روایت 

زنانه حرکت‌‌آفرین.

برپایی رویداد »مادران مقاومت«
كمبود روایتهایی از مقاومتِ بانوان فلسطینی و بانوان 
جبهه مقاومت، ضرورت شکلگیری جریانی از جنس 
ظرفیتهای زنانه برای ایجاد جریان رسانه‌ای را نشان 
می‌داد. یکی دیگر از ضعفهای جدی در عرصه روایت
گری، عدم داشــتن دانش و آگاهی نسبت به زیست 
بانوی مجاهد و مبارز بوده که مقاومت در تمام نقشهای 
او ساری و جاری اســت. در همین راستا رویداد ملی 
هنری رسانه‌ای »مادران مقاومت« با هدف اتصال میان 
زنجیره‌ای از حلقه‌های مختلف این عرصه برنامه‌ریزی 
شد و در استان‌های مختلف به اجرا درآمد. این رویداد 
در دو روز طراحی شد؛ در روز اول، تجربه‌نگاری، ارائه 
مدل‌های متنوع روایت‌های زنانه و گفتگو پیرامون انواع 
فرم‌ها، مثل شعر روایت، روایت تصویری، روایت‌های 
متنی و پادکست، شــرح فضای مخاطب‌های متنوع، 
شرح فضای توزیع، کلان روایت‌ها و روایت و روایت‌گری 
ارائه شد و در روز دوم، تولیدات مختلف رسانه‌ای مبتنی 
بر تولیدات متنی مورد بررسی قرار گرفت تا روایت‌های 
تولیدی متنی به تولیدات رسانه‌ای در قالب‌های متنوع 
و متکثر موجود تبدیل شــوند.  حلقه‌هایی که در این 
صحنه نقش جدی دارند و بایــد به صورت زنجیره‌وار 

ارتباط داشته باشند چنین‌اند؛

آگاهی و داده‌های اولیه
  مخاطبان: مستند‌ســازان، فعــالان بین‌المللی 
فلسطین، فلسطینی‌های مقیم ایران، بانوان نویسنده 

حوزه دفاع مقدس و جنگ سوریه
  خروجی: داده‌های صوتی، تصویری و متنی از نوع 

مقاومت زنانه و سبک زندگی زنان در فلسطین

کنش اجتماعی میدانی
  مخاطبــان: گروه‌های مردمی که شــبکه دارند و 
می‌توانند کنش‌های میدانی طراحــی و اجرا کنند، 
هنرمنــدان نمایش‌های خیابانــی و پرفرمنس‌های 

نمایشی 
  خروجی: طراحی پویش‌هــای میدانی در صحنه 

داخلی و بین‌المللی

خلق روایت‌های متنی، انواع تولیدات 
رسانه‌ای، هنری و روایی

  مخاطبان: فعالان حرفه‌ای و نیمه‌حرفه‌ای در عرصه 

دوره آموزشی تربیت مبلغ و مدرس مکتب امام)ره(برای تربیت و مسلح کردن مبلغ و مدرس انقلابی 17
به چارچوب کلان و نظام‌وار از مبانی اندیشه‌ای انقلاب اسلامی طراحی شده است. این جوانان 

می‌توانند در حد توان و جایگاه خود، امامت جامعه را بر عهده گیرند.
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توزیع در فضای بین‌المللی
  مخاطبان: فعالان بین‌المللی و دانشجویی 
خارجی مستقر در ایران، صاحبان سکوهای 

انتشار
  خروجی: نشر محتواهای رسانه‌ای تولید 

شده
برگزاری دوره تربیت مبلغ و مدرس 

مکتب امام)ره(
دوره آموزشی تربیت مبلغ و مدرس مکتب 
امام)ره(برای تربیت و مسلح کردن مبلغ و 
مدرس انقلابی به چارچوب کلان و نظام‌وار 
از مبانی اندیشه‌ای انقلاب اسلامی طراحی 
شده اســت. این جوانان می‌توانند باری از 
دوش انقلاب اسلامی بردارند و در حد توان و 
جایگاه خود، امامت جامعه را بر عهده گیرند. 
این دوره در چهار سطح و با این مشخصات 

تعریف شده است؛
   1سطح مقدماتی: آشنایی

عناوین آموزشی: ضرورت آشنایی با مکتب و 
راه امام، جهان‌بینی، اندیشه تربیتی، اندیشه 

اجتماعی، اندیشه راهبردی؛
  مخاطبان: طلاب و دانشجویان با اولویت 
افــراد دارای حلقه فکری یــا علمی بین 
نوجوانان و جوانــان، مبلغات طرح امین یا 

مساجد؛
  شیوه برگزاری: 4 جلسه با حضور استاد و 
2 جلسه مباحثه با جضور استادیار به مدت 

5 هفته؛
  هر کلاس شامل 10 تا 15 نفر و متشکل از 

حلقه‌های 3 تا 4 نفری است.
  2 سطح متوسط؛ تبلیغ و تدریس

عناوین آموزشی و پژوهشی:
  محور اول: بررسی بیانات امامین انقلاب؛

  محور دوم: بررسی تحلیلی تاریخ انقلاب 
اسلامی و منطق رهبری امامین انقلاب؛

  محور سوم: بررسی نظام اندیشه مکتب 
امام و مبانی عقلی و شرعی آن.

  مخاطبــان: طــاب و دانشــجویان و 

فارغ‌التحصیــان رشــته‌های مرتبط با 
اولویت افــراد دارای حلقه فکری یا علمی 
بین نوجوانان و جوانان، مبلغات طرح امین 

یا مساجد.
  حداکثــر ســن: طــاب ســطح 1 و 
دانشجویان: 30 سال/ طلاب سطح 2 و 3 و 

فارغ‌التحصیلان دانشگاهی: 40 سال.
  شیوه برگزاری: این سطح شامل یک دوره 

یک ساله در قالب دو ترم تحصیلی است.
  ترم اول: نهضت انقلاب اسلامی؛ ترم دوم: 

نظام جمهوری اسلامی.
  کلاس‌ها به صورت کارگاهی برگزار می‌شود.

  3 سطح پیشرفته؛ تدریس و تحقیق
  4 سطح خارج؛ تحقیق اجتهادی

برگزاری دوره »زن، عرفان، پیوند 
اجتماعی«

در راستای ارتقای فهم الگوی زن مسلمان 
)در مقابل زن شــرقی و زن غربی(، قطعاً 
نیازمند عمــق دادن به شــناخت هویت 
زن از منظر الهی و توحیدی هســتیم. در 
همین راستا، دوره آموزشی »زن، عرفان، 
پیوند اجتماعی« طراحی و برگزار شــد. 
حجت‌الاسلام مصطفی جلالی، مشاور عالی 
رییس سازمان تبلیغات اسلامی مدرس این 
دوره بود كه سرفصل‌های آن چنین تعریف 

شدند؛
  هستی‌شناسی عرفانی زن
  عقل جمالی یا معرفت زنانه

  زن، عنصر کانونی ولایت اجتماعی
  بافتار هسته‌های مقاومت زنان

  زن عنصر کانونی ولایت اجتماعی
  »بیت«، بروز تمدنی ولایت اجتماعی

  ویژگیهای محیطی پرورش زن الگوی سوم
  زن 250 ساله، الگوی تاریخی زن مبارز 

مسلمان

كمبود روایتهایی از مقاومتِ بانوان 
فلسطینی و بانوان جبهه مقاومت، 

ضرورت شکلگیری جریانی از جنس 
ظرفیتهای زنانه برای ایجاد جریان 

رسانه‌ای را نشان می‌داد. یکی 
دیگر از ضعفهای جدی در عرصه 
روایتگری، عدم داشتن دانش و 
آگاهی نسبت به زیست بانوی 

مجاهد و مبارز بوده که مقاومت 
در تمام نقشهای او ساری و جاری 

است. در همین راستا رویداد ملی 
هنری رسانه‌ای »مادران مقاومت« 

با هدف اتصال میان زنجیره‌ای 
از حلقه‌های مختلف این عرصه 

برنامه‌ریزی شد و در استان‌های 
مختلف به اجرا درآمد

كمبود روایتهایی از مقاومتِ بانوان فلسطینی و بانوان جبهه مقاومت، ضرورت شکلگیری جریانی از جنس 
ظرفیتهای زنانه برای ایجاد جریان رسانه‌ای را نشان می‌داد. در همین راستا رویداد ملی هنری رسانه‌ای 
18»مادران مقاومت« برنامه‌ریزی شد.
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رهیاران در واقع حلقه واسط میان آموزش و جامعه است. غایت این دوره ایجاد یک شبکه ملی از 19
کنشگران است که به صورت هماهنگ و در عین حال خلاقانه به تولید و بازنشر محتوای هم‌سو با 

گفتمان مقاومت می‌پردازند. این شبکه، سرمایه اجتماعی اصلی این طرح محسوب می‌شود.

در انقلاب اسلامی »مقاومت« فقط یک تاکتیک نظامی یا یک راهبرد سیاسی در برابر استکبار جهانی نیست؛ بلکه یک الگوی 
زیستی و تمدنی است. طرح »زندگی بر مدار مقاومت« با درکی از این حقیقت به دنبال آن است که این مفهوم را  به یک برنامه‌ 

عملی، عینی، ملموس و جاری در متن زندگی روزمره‌ کنشگران اجتماعی تبدیل كند.

وایت مقاومت ر

کتیـک نظامی یـا یـک راهربد سـیاسی در برابر اسـتکبار جهانـی نیسـت؛ بلکه  در انقلاب اسلامی »مقاومـت« فقـط یـک تا
یـک الگـوی زیستی و تمدنـی اسـت. طـرح »زندگـی بـر مـدار مقاومـت« بـا درکـی از ایـن حقیقـت بـه دنبـال آن اسـت کـه ایـن 
مفهوم را  به یـک برنامـه‌ عملی، عینی، ملموس و جـاری در منت زندگی روزمـره‌ کنشـگران اجتماعـی تبدیل كنـد. این رویـداد بیش از 
آنکه یـک دوره آموزشی باشـد، یـک فرآیند تربیت و شبکه‌سـازی اسـت، کـه با هـدف ایجاد یک جریـان پویـا و خودجـوش فرهنگی - 

اجتماعی طراحی شده است.
اهداف ایـن دوره فراتـر از انتقال صِرف دانش اسـت و یـک زنجریه ارزشی کامل از شـناخت تا کنش و تأثری آن را در 
بر می‌گرید. ایـن دوره در قـدم نخسـت بـه دنبـال بصیرت‌افزایـی و تجهیز شـرکت‌کنندگان به یـک چارچوب 
امـا  دغدغه‌منـد  افـراد  تبدیـل  دوره  ایـن  هـدف  اسـت.  منسـجم  تحلیلـی 
مقاومـت،  نظـری  مبانـی  از  عمیـق  درک  بـا  کـه  اسـت  کنشـگرانی  بـه  کنـده  پرا
مسـئله  و  نـرم  جنـگ  بـا  مقابلـه  روش‌هـای  و  صهیونیسـم  ریشـه‌های 
نقطـه  می‌کننـد.  کسـب  را  مسـتقل  موضع‌گریی  و  تحلیـل  توانایـی  حجـاب، 
ً بـه آموزش  قـوت و تمایـز اصلـی ایـن طـرح، مفهـوم »رهیـار« اسـت. دوره صرفـا
مربیـان  و  راهربی  هسـته‌های  عنـوان  بـه  را  آنـان  بلکـه  نمی‌کنـد؛  بسـنده  افـراد 
تضمین  را  شـبکه‌ای  رشـد  و  تکثری  مـدل  هـدف  ایـن  می‌کنـد.  تربیـت  میدانـی 
واقـع  در  رهیـاران  می‌سـازد.  ممکـن  را  جریـان  گسترش  و  پایـداری  و  کـرده 
یـک  ایجـاد  دوره  ایـن  غایـت  اسـت.  جامعـه  و  آمـوزش  میـان  واسـط  حلقـه 
شـبکه ملـی از کنشـگران اسـت کـه بـه صـورت هماهنـگ و در عین 
حـال خلاقانـه بـه تولیـد و بازنشـر محتـوای هم‌سـو بـا گفتمان 
مقاومـت می‌پردازنـد. ایـن شـبکه، سـرمایه اجتماعی 
می‌توانـد  کـه  می‌شـود  محسـوب  طـرح  ایـن  اصلـی 
اجتماعـی  و  فرهنگـی  مختلـف  بزنگاه‌هـای  در 
موضـوعِ  باشـد.  داشـته  مؤثـر  نقش‌آفرینی 
محـوری این رویـداد، تبدیـل مقاومـت از یک 
امـر سـیاسی بـه یـک سـبک زندگـی اسـت. ایـن 
نربد  میدان‌هـای  انحصـار  از  را  مقاومـت  ایـده، 
خـارج کـرده و بـه عرصه‌هایـی چـون خانـواده، محیـط 
تسـری  اجتماعـی  تعاملات  و  مجـازی  فضـای  کار، 
می‌دهـد. در ادامـه این رویـداد آمـوزشی كه توسـط مركز 
راهربی و هم‌آهنگی بانـوان راه‌اندازی و اجرا شـده اسـت 

كرده‌ایـم. مـرور  را 

نگاهی به رویداد زندگی بر مدار مقاومت

مقابله با صهیونیزم در جنگ نرم
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تأکید بر ایجاد یک شبکه فعال و پویا از کنشگران دغدغه‌مند در سراسر کشور نشان‌دهنده چشم‌انداز ملی 
طرح است. این دوره محدود به یک منطقه جغرافیایی خاص نبوده و از طریق بستر ترکیبی )آنلاین و آفلاین(، 
20امکان مشارکت از نقاط مختلف را فراهم می‌آورد.

خاص نبوده و از طریق بستر ترکیبی )آنلاین 
و آفلاین(، امکان مشارکت از نقاط مختلف 

را فراهم می‌آورد.
  گام سوم )ارزیابی و تقدیر(: گروه به یک 
نمایشگاه مجازی از دســتاوردها تبدیل 
می‌شــود. برترین کنش‌های دریافتی در 
گروه بازنشر داده می‌شوند تا هم مورد تقدیر 
قرار گیرند و هم الهام‌بخش سایر اعضا برای 
تداوم فعالیت در آینده باشند. این مرحله 
یک فرایند چندماهه است و به تقویت هویت 
جمعی و انگیزه شبکه کمک شایانی می‌کند.

یك بسته كامل برای كنشگران فعال
محتوای آموزشی دوره »زندگی بر مدار مقاومت« به شــکلی هوشمندانه طراحی شده تا یک 
منظومه جامع از معرفت، بصیرت و مهارت را پوشــش دهد. این محتوا را می‌توان در سه لایه 

تحلیل کرد؛
1 سرفصل مقاومت زندگی‌بخش به این لایه تعلق دارد. در این بخش مبانی فلسفی، قرآنی 
و روایی مقاومت تبیین می‌شود تا کنشگر، فعالیت خود را بر پایه‌ای محکم و اعتقادی بنا نهد. 

این بخش معنابخش کل فرآیند است.
سـرفـصـل‌هــــای صهیونیسم‌شناسی و مدل‌های کنشگری زنان در این لایه قرار  2
می‌گیرند. شناخت دقیق دشمن )صهیونیسم( و شناخت الگوهای موفق داخلی )زنان قهرمان( 
دو راه ضروری برای کنشگری است. این بخش به کنشگر عمق راهبردی و قدرت تحلیل وضعیت 

می‌بخشد.
3 سرفصل‌های پاسخگویی به شبهات، تجربه زیسته و مهارت‌های رهیاری مستقیماً به این 
لایه مربوط می‌شوند. این بخش‌ها، جعبه ‌ابزار کنشگر را فراهم می‌کنند. او یاد می‌گیرد که چگونه 
در میدان جنگ شناختی به شبهات پاسخ دهد و با روش تبیین می‌تواند از تجربیات دیگران 
الهام بگیرد )الگوبرداری( و چگونــه دیگران را با خود همراه ســازد )مهارت‌های راهبری و 

شبکه‌سازی(.
بنابراین محتوای آموزشی گروه زندگی برمدار مقاومت یک بسته 

کامل است که فرد را از یک مخاطب منفعل به یک کنشگر 
فعال و راهبر تبدیل می‌کند.

مخاطبان  و محتوای دوره
  گام اول )آموزش(: این سطح شامل تقطیع ویدیوها، 

گرفتن آزمون و برقراری ارتباط با افرادی است که در 
آزمون‌ها شرکت کردند. در این سطح از مجموع ۹۰۰ 

نفر، ۴۰۰ نفر شرکت کردند.
  محتوای این مرحله عمدتاً »آموزشی و یک‌سویه« از 

طرف برگزارکنندگان اســت. این محتوا شامل فایل‌های 
صوتی یا تصویری تدریس اساتید، خلاصه‌های متنی، معرفی 

منابع برای مطالعه بیشــتر )کتاب، مقاله، مستند( و برگزاری 
آزمون‌های آنلاین پس از هر سرفصل است.

  گام دوم )کنش(: این شبکه به صورت بالقوه به ۱۰۰۰ نفر به علاوه ۴۰۰ رهیار گسترش می‌یابد. 
این نشــان می‌دهد که هدف از برگزاری دوره، یک رویداد محدود نیست، بلکه ایجاد یک موج 

اجتماعی است. 
  در این گام، جهت جریان انتقال محتوا از یک‌سویه به چندسویه و تولیدی تغییر 
می‌کند. گروه از یک کلاس درس مجازی به یک اتــاق عملیات فرهنگی تبدیل 
می‌شود. محتوای غالب، به اشتراک‌گذاری تجربیات رهیاران در شناسایی و هدایت 
افراد است. بسته‌های کنشگری پیشــنهادی مانند »کنش من«، »روایت من« به 
عنوان منبع الهام در گروه به بحث گذاشــته می‌شود. شرکت‌کنندگان ایده‌های 
خلاقانه خود را مطرح کرده و از تجربیات یکدیگر برای اجرای بهتر کنش‌ها استفاده 
می‌کنند. گروه به فضایی برای هم‌افزایی و پشــتیبانی تبدیل می‌شود. رهیاران 
چالش‌های خود را مطرح می‌کنند و از یکدیگر و از اساتید دوره راهنمایی می‌گیرند. 

این فرایند یادگیری جمعی و بهبود مستمر کیفیت فعالیت‌ها را به همراه دارد.
  تأکید بر ایجاد یک شبکه فعال و پویا از کنشگران دغدغه‌مند در سراسر کشور 
نشان‌دهنده چشم‌انداز ملی طرح است. این دوره محدود به یک منطقه جغرافیایی 

شناخت 
دقیق دشمن 
)صهیونیسم( و 

شناخت الگوهای 
موفق داخلی )زنان 

قهرمان( دو راه 
ضروری برای 
کنشگری است
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استان‌ها توانایی طراحی و تدوین »طرح عملیات« را نداشتند و معمولاً برنامه‌ها از ستاد ابلاغ می‌شد و استان‌ها 21
صرفاً نقش مجری را ایفا می‌کردند. علت اصلی این مسئله، عدم شناخت دقیق استان‌ها از »بوم خودشان« بود؛ 

یعنی نه دقیق می‌دانستند نیازهایشان چیست و نه مقصد نهایی‌شان روشن بود.

گفت‌وگو

در سـال‌های اخیر، تحـولات اجتماعـی و فرهنگـی در کشـور، به ویـژه در حوزه 
زنـان، بـا سـرعتی چشـمگیر پیـش رفتـه و فرصت‌هـا و چالش‌هـای تـازه‌ای 

و  فرهنگـی  فعالیت‌هـای  شـرایط،  ایـن  در  اسـت.  کـرده  ایجـاد  جامعـه  بـرای 
جامعـه  در  آن‌هـا  نقـش  ارتقـای  و  زنـان  توانمندسـازی  بـرای  راهربدی  برنامه‌ریـزی 

بیـش از هـر زمـان دیگـری اهمیـت یافتـه اسـت. مرکـز راهربی و هم‌آهنگـی بانـوان 
برنامه‌هـای  و  راهربدی  سـندهای  تدویـن  بـا  اسلامی  تبلیغـات  سـازمان  در 

و  نمایشی  سـطح  از  را  فرهنگـی  فعالیت‌هـای  تـا  می‌کنـد  تلاش  محتوایـی، 
گزارش‌محـور بـه فرآینـدی هدفمنـد، عملیاتـی و اثرگـذار تبدیـل کند. ایـن مرکز بـا رصد 

دقیـق وضعیت بومـی اسـتان‌ها، شناسـایی کنشـگران واقعـی و تولیـد محتوای متناسـب 
اسـت.  زنـان  جامعـه  رفتـار  و  نگرش‌هـا  در  ملمـوس  تغیریات  ایجـاد  دنبـال  بـه  روز،  نیازهـای  بـا 

کربی، معـاون راهربی محتوایـی مركـز راهربی و هم‌آهنگـی بانـوان سـازمان تبلیغـات اسلامی، در گفت‌وگویـی كـه  راضیـه ا
در ادامه می‌خوانید، چشم‌اندازی جامع از این فعالیت‌ها و چالش‌ها، برنامه‌ها و دستاوردهای مرکز ارائه می‌دهد.

 گفت‌وگو با راضیه اکبری، معاون راهبری محتوایی
 مركز راهبری و هم‌آهنگی بانوان سازمان تبلیغات اسلامی 

 پشت صحنه تصمیم‌سازی 
فرهنگی برای زنان 

مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان در سازمان تبلیغات اسلامی با تدوین سندهای راهبردی و برنامه‌های محتوایی، تلاش می‌کند 
تا فعالیت‌های فرهنگی را از سطح نمایشی و گزارش‌محور به فرآیندی هدفمند، عملیاتی و اثرگذار تبدیل کند. راضیه اکبری، 

معاون راهبری محتوایی این مركز دراین‌باره توضیح می‌دهد.
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ما از استان‌ها خواستیم که رصد را بر اساس ظرفیت‌ها و واقعیت‌های بومی خود پیش ببرند. ابتدا تیم‌های 
استانی موظف شدند سراغ دانشجویان و فعالان اجتماعی استان خود بروند، همچنین کنشگران میدان 
22و افراد اثرگذار در شهرستان‌ها را شناسایی کنند.

    برنامه‌ها و سندهای راهبری مرکز امور بانوان سازمان تبلیغات اسلامی بر چه مبنایی تدوین می‌شوند 
و چه معیارهایی در تعیین اولویت‌ها نقش دارند؟ 

در سندهای راهبردی مرکز امور بانوان، یک خلأ جدی مشاهده می‌شد؛ اســتان‌ها توانایی طراحی و تدوین »طرح 
عملیات« را نداشتند و معمولاً برنامه‌ها از ستاد ابلاغ می‌شد و استان‌ها صرفاً نقش مجری را ایفا می‌کردند. علت اصلی 
این مسئله، عدم شناخت دقیق استان‌ها از »بوم خودشان« بود؛ یعنی نه دقیق می‌دانستند نیازهایشان چیست و نه 
مقصد نهایی‌شان روشن بود. برای رفع این مشکل، مدل »بوم‌شناســی« طراحی شد. در این مدل، سند راهبردی از 
شناخت وضعیت موجود استان آغاز می‌شود؛ با استفاده از الگوی SWOT)مدلی برای ارزیابی موقعیت رقابتی و توسعه 
برنامه‌ریزی راهبردی(، نقاط قوت، ضعف، فرصت‌ها و تهدیدهای استان شناسایی می‌شود. به‌عنوان مثال، یک استان 

مانند مازندران بررسی می‌کند که توانمندی‌ها و چالش‌هایش کدام‌اند و چه فرصت‌ها و تهدیدهایی پیش روی دارد.
پس از این مرحله، استان وضعیت مطلوب خود را تعریف می‌کند؛ مثلاً هدف‌گذاری می‌شود که تعداد کنشگران استان 
تا افق ۱۴۰۵ از هزار به پنج هزار نفر برسد. سپس، راهبردها مشخص می‌شوند و در نهایت به برنامه‌های عملیاتی خرد 
تبدیل می‌شوند. این برنامه‌ها شامل جزئیات کامل هستند؛ مجری کیست، محل اجرا کجاست، مخاطب چه کسانی 

هستند و برای آن بازه زمانی، نیروی انسانی و بودجه مورد نیاز تعریف می‌شود.
این رویکرد باعث شد استان‌ها توانمندی واقعی در طراحی و اجرای برنامه‌ها پیدا کنند. تاکنون حدود ۳۰ سند راهبردی 
استانی تدوین شده که برخی تا چهار بار بازنگری شده‌اند و همچنان در مسیر اصلاح قرار دارند. از این میان، ۱۰ استان 

به مرحله تصمیم نهایی رسیده و تقریباً ۲۰ استان دیگر در حال تکمیل و بازنگری سندهای خود هستند.

    هنگام تعیین محتوای مورد نیاز برای بانوان، بیشتر به مطالبات واقعی مردم توجه 
می‌کنید یا نیازها و اهداف سازمانی؟

سند راهبردی براساس نیازها و اهداف سازمان تبلیغات اسلامی تدوین می‌شود، اما این اهداف با 
توجه به نیاز مخاطب تنظیم و پیش برده می‌شود.

    اولویت‌های اصلی معاونت محتوایی مركز راهبری و هم‌آهنگی بانوان سازمان 
تبلیغات اسلامی در ســال‌های اخیر چه موضوعاتی بوده‌اند و این اولویت‌ها چگونه 

شکل گرفته‌اند؟
در گذشــته به این واحد اداری »امور بانوان« گفته می‌شد که برنامه‌ها باید به موضوعاتی مانند 
حجاب و عفاف یا جمعیت معطوف شود، اما با تدوین سندها، استان‌ها خود متوجه شدند که در 
بوم هر استان، مســائل و اولویت‌های جدی‌تری وجود دارد. آن‌ها بررسی کردند که نقاط قوت 
استان‌شان چیست و چه تهدیدهایی دارند. برای مثال، یکی از استان‌ها به مسئله طلاق پرداخته 

بود.
در این فرآیند متوجه شدیم که برخی استان‌ها سندهایشان واقع‌بینانه و مبتنی بر بوم استان بود، 
اما برخی دیگر سندها کلان و بدون توجه به وضعیت واقعی نوشته شده است. این مسئله نشان داد 

که یک نقطه چالش وجود دارد و آن، فقدان رصد و اتاق وضعیت در استان‌ها بود.

از این رو، ما یک اتــاق وضعیت و رصد در مرکز ایجــاد کردیم و این 
ساختار در استان‌ها نیز شــکل گرفت. تیم‌ها در استان‌ها مشخص 
شــدند تا بتوانند وضعیت واقعی را پایش کنند. این کار باعث شد که 
اســتان‌ها دقیق‌تر ببینند کدام شهرستان‌ها وضعیت خاصی دارند و 

سند راهبردی به صورت عملیاتی پیش رود.
یکی از نکات جالب این بود که اســتان‌ها با ما تمــاس می‌گرفتند و 
می‌گفتند آیین‌نامه‌ای تنظیم کرده‌اند و برای ما ارسال کرده‌اند. رصد 
ما در محورها برای آن‌ها جذاب بود؛ مثلًا بررسی جریان‌های انقلابی و 
معارض در استان و شناسایی کسانی که در حوزه زنان در جبهه معارض 
فعالیت می‌کنند. وظیفه ســازمان این است که این افراد شناسایی و 

اقدامات مقابله‌ای انجام شود.
این روند باعث شــد که استان‌ها خودشــان به تعریفی از بوم استان 
برسند؛ یعنی کارشناسان ما بتوانند به مرحله‌ای برسند که نقاط ضعف 
بانوان در اســتان خود را به صورت مستقل شناسایی کنند. این یکی 
از دستاوردهای مهمی بود که باعث شد استان‌ها خودشان نقشه راه 

عملیاتی خود را تدوین کنند.

    رصد در استان‌ها بر چه اساسی انجام 
می‌شود و چه مراحل و محورهایی دارد؟

ما از اســتان‌ها خواســتیم که رصد را بر اساس 
ظرفیت‌هــا و واقعیت‌هــای بومی خــود پیش 
ببرند. ابتدا تیم‌های استانی موظف شدند سراغ 
دانشجویان و فعالان اجتماعی استان خود بروند، 
همچنین کنشــگران میدان و افراد اثرگذار در 
شهرستان‌ها را شناســایی کنند. این رصد باید 
شهرستان به شهرستان انجام شود و شامل سه 

محور اصلی است.
 محور اول، بررســی بوم استان و آسیب‌هایی 

است که استان در حوزه زنان با آن مواجه است.
 محور دوم، شناســایی مخاطبان و کنشگران 
واقعی است؛ یعنی کسانی که فعالیت فرهنگی 
در عرصه زنان انجام می‌دهنــد و برنامه‌های ما 
می‌توانند در بستر فعالیت آن‌ها پیاده‌سازی شوند. 

ما در حوزه زنان با 
یک نظام مسائل 

کامل مواجه هستیم و 
ورود ما در چند محور 

کلیدی بوده است؛ 
ازدواج‌های اجباری 

در استان‌ها، به 
ویژه دختران، ترک 

تحصیل دختران، 
مسائل مرتبط با 

طلاق و حواشی جدید 
مرتبط با ازدواج و 

زندگی خانوادگی در 
استان‌ها
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رصد کیفی به استان‌ها امکان می‌دهد تا مشخص کنند چه کسانی در حوزه زنان کنشگر واقعی هستند و چه 23
جریان‌های فرهنگی مثبت یا معارض فعال‌اند. این موضوع فراتر از جمع‌آوری آمار صرف است و شناخت دقیق 

از افراد اثرگذار و سازمان‌های مردم‌نهاد فعال در استان اهمیت دارد.

    محورهای اصلی و مســائل کلیدی که در حوزه زنان دنبال کرده‌اید چه موضوعاتی بوده و سند 
راهبردی استان‌ها چگونه طراحی می‌شود تا اثرگذاری واقعی داشته باشد؟

ما در حوزه زنان با یک نظام مسائل کامل مواجه هستیم و ورود ما در چند محور کلیدی بوده است؛ ازدواج‌های اجباری 
در استان‌ها، به ویژه دختران، ترک تحصیل دختران، مسائل مرتبط با طلاق و حواشی جدید مرتبط با ازدواج و زندگی 

خانوادگی در استان‌ها.
همچنین با توجه به ارتباط ما با مجموعه‌هایی مانند مرکز پژوهش های مجلس، می‌توان گفت که این نظام مسائل هنوز 
در سطح ملی به تصویب نرسیده و ساماندهی نشده است. در برخی مناطق، به‌ویژه غرب ایران، شاهد مواردی مانند 
خودسوزی دختران به دلیل فشارها و اجبارها هستیم که نشان می‌دهد برخی دختران در شرایطی قرار می‌گیرند که 

جز اقدام به خودآسیبی، راه دیگری پیش رویشان نیست.
سازمان تبلیغات اسلامی وظیفه کار فرهنگی و جهاد تبیین را بر عهده دارد. ما بر اساس شرایط هر استان، می‌توانیم 
موضوعات متنوعی را در دستور کار قرار دهیم. به عنوان مثال، در برخی شهرستان‌ها، به توانمندسازی دختران در 

نواحی مختلف، ارائه آموزش‌های تخصصی و ایجاد فرصت‌های کارآفرینی ورود کرده‌ایم.
در یکی از شهرستان‌ها، تمرکز بر آموزش و نرخ بالای ترک تحصیل دختران بود. به همین منظور، دوره‌های آموزشی 
برای دختران و والدین آن‌ها برگزار شد و زمینه‌های کارآفرینی فراهم گردید. در نتیجه، حدود ۲۰ نفر از فعالان محلی 
شروع به فعالیت کردند و دختران توانستند مشغول به کار شوند و درآمدزایی کنند. این اقدامات باعث شد فشارهای 

اقتصادی دیگر منجر به آسیب‌های جدی مانند خودسوزی نشود.
تمام این اقدامات در سند راهبردی به عنوان راهبرد کلان لحاظ شده است. به استان‌ها اعلام کرده‌ایم که راهبردها باید 
با مسیرهای گذشته متفاوت باشد. دیگر منبر رفتن پاسخگو نیست و راهبردهای جدید باید براساس تحلیل دقیق 

میدان و نیازهای واقعی طراحی شود تا اثرگذاری لازم را داشته باشد.

بسیاری از استان‌ها پیش از این، تمرکز بر تعداد محدودی از بانوان فعال 
بود؛ اما ما از آن‌ها خواستیم افق دید خود را گسترش دهند و تمامی 
کنشگران واقعی در دانشگاه‌ها، مدارس، معلمان، مربیان قرآنی، حتی 

آرایشگران، ورزشکاران و سایر اقشار فعال را شناسایی کنند.
 محور سوم، نیز بررسی جریان‌های انقلابی و مبارز در استان است؛ 
این آیین‌نامه‌ها برای استان‌ها ارســال شده و آن‌ها پس از تکمیل، به 

ما بازگردانده‌اند.
برای این پروژه، یک بازه زمانی چهار ماهه تعریف شده و ما به‌صورت گام 
به گام از هر استان گزارش دریافت می‌کنیم. مرحله اول رصد شامل تیم 
رصد و جمع‌آوری اطلاعات از بوم استان و آسیب‌های موجود است که 

هم‌اکنون منتظر دریافت گزارش‌های آن‌ها هستیم.

    ارتباط گرفتــن با فعالین دانشــگاه و فعالین میدانی 
استان‌ها چقدر در پیشبرد برنامه‌ها و اثربخشی آن‌ها مؤثر 

بوده است؟
در آغاز، برخی استان‌ها بیشــتر به آمارهای کمی توجه می‌کردند و 
اطلاعات را از مراکز رسمی جمع‌آوری می‌کردند؛ مانند استانداری، 
وزارت کشور، بهزیســتی و ثبت احوال. حتی ۱۵ استان این آمارها را 
به‌عنوان پیوست ســند خود درج کرده بودند. اما تجربه نشان داد که 
رصد صرفاً کمی و عددی، بــرای کار فرهنگی و برنامه‌ریزی در حوزه 
زنان کافی نیست. ما به رصد کیفی نیاز داشتیم؛ یعنی استان‌ها باید 

بتوانند میدان واقعی فعالیت خود را شناسایی کنند.
رصد کیفی به اســتان‌ها امکان می‌دهد تا مشخص کنند چه کسانی 
در حوزه زنان کنشگر واقعی هستند و چه جریان‌های فرهنگی مثبت 
یا معارض فعال‌اند. این موضوع فراتر از جمع‌آوری آمار صرف است و 
شناخت دقیق از افراد اثرگذار و سازمان‌های مردم‌نهاد فعال در استان 
اهمیت دارد. برای نمونه، در حال حاضر هفت جریان اصلی در کشور 
در حوزه زنان فعالیت فرهنگی دارند؛ شناسایی و تحلیل فعالیت‌های 

آن‌ها بر عهده سازمان تبلیغات است.
برای ارتقای رصد، اســتان‌ها به تعامل با افرادی که تحلیل دقیق از 
میدان دارند، مانند دانشجویان جامعه‌شناســی، فعالان حلقه‌های 
میانی و کارشناسان حوزه زنان، ترغیب شــدند. این افراد می‌توانند 
داده‌های کمی را به تحلیل‌های کیفی تبدیل کنند؛ مثلاً دلایل کاهش 

نرخ جمعیت را با توجه به نرخ ازدواج و طلاق در استان تحلیل کنند.
اکنون، ده استان تیم رصد خود را تشکیل داده و با دانشگاه و فعالان 
میدانی ارتباط برقرار کرده‌اند. به‌عنوان نمونه، یکی از شهرستان‌های 
اصفهان گزارش داد که در حوزه تبلیغ جریان بهاییت، یک خانم مبلغ 
حدود ۸۰۰ نفر را تحت تأثیر دارد. چنین اطلاعات دقیقی به استان‌ها 

امکان می‌دهد برنامه‌های هدفمند و اثرگذار طراحی کنند.
هدف از رصد کیفی، توانمندسازی اســتان‌ها برای برنامه‌ریزی مؤثر 
است. امروز استان‌ها قادرند معضلات خود را شناسایی کنند و با توجه 
به مخاطبان و کنشگران واقعی، اقدامات فرهنگی مؤثر طراحی و اجرا 
کنند. پیش‌تر، بوم طرح و برنامه استان‌ها اغلب ناقص بود و از ستاد ابلاغ 
می‌گرفتند، اما اکنون کارشناسان می‌توانند با تحلیل دقیق میدان، بوم 
۱۴۰۵ را کامل پر کنند و برنامه‌های عملیاتی مشخص ارائه دهند. ما 
خودمان این تغییرات و خروجی‌ها را مشاهده کرده‌ایم و الحمدلله آثار 

مثبت آن در حال ظهور است.
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تلاش می‌کنیم تمام اقدامات و محتواها به‌روز و متناسب با شرایط روز باشد؛ از آموزش مبلغات، 
فعالیت‌های قرآنی و مساجد گرفته تا مسائل روز جامعه زنان. نمونه موفق آن، کتاب »دقیقه نود« در 
24حوزه حجاب است که پیام‌های آن اثرگذاری خوبی داشته است.

    می‌توانید نمونه‌ای از برنامه یا محتوایی که توانسته تأثیر ملموس بر نگرش یا رفتار جامعه زنان 
داشته باشد، برای ما ذکر کنید؟

یکی از برنامه‌هایی که توانسته تأثیر قابل توجهی داشته باشــد، پاتوق‌های گفتگو است. ما اکنون حدود دو هزار 
پاتوق گفتگو در سراسر کشور داریم. 

ما برای هر گفتگو ســناریو مشــخص می‌کنیم و به اجراکنندگان ارائه می‌دهیم؛ به این صورت که اگر یک فرد 
موضوع خاصی را مطرح کرد، پاسخ مشخصی داشته باشند و در ادامه گفتگو بتوانند شبهات را پاسخ دهند. مثلًا 
در محورهای جمعیت، جنگ، حجاب و مناسبت‌های دینی، سناریوهایی دقیق آماده کرده‌ایم که همه جزئیات 
گفتگو در آن لحاظ شده اســت. هدف ما صرفاً گردهم آوردن ۲۰ نفر و صحبت آزاد نیست؛ ما موضوع‌محور وارد 

می‌شویم تا هدف برنامه محقق شود.
مرکز ما محتواهای جامع و منسجمی برای اجرای این گفتگوها تولید می‌کند. تاکنون، پنج محتوای کامل آماده 
شده است که هر یک برای مناسبت‌ها و موضوعات مشــخصی مانند محرم، اربعین، فاطمیه، حجاب و جمعیت 

طراحی شده‌اند. این محتواها در اختیار استان‌ها قرار می‌گیرد تا کارشناسان و مجریان بدون 
آمادگی وارد میدان نشوند، پاسخ‌ها دقیق و کامل ارائه شود و از ایجاد شبهات جدید جلوگیری 

گردد.
یک برنامه دیگر، نشریه »سها« است که در معرفی افق‌های پیشرفت برای زنان بسیار موفق 
عمل کرده است. دختران دبیرستانی از نشریه »سها« اســتقبال زیادی كرده‌اند. بسیاری از 
آن‌ها پیش از این نمی‌دانستند در کشور نمونه‌های موفقی وجود دارند؛ زنانی که در حوزه نانو، 
فضانوردی یا صادرات، فعالیت می‌کنند. »سها« این الگوهای موفق را به نمایش گذاشت و به 
دختران نشان داد که فرصت‌های پیشرفت و شکوفایی در کشور فراوان است و آن‌ها می‌توانند 

با اعتماد به نفس هویتی و علمی خود، مسیر موفقیت را طی کنند.

    مهم‌ترین چالش‌هایی که در مسیر تولید محتوا و اجرای سندهای راهبری با 
آن مواجه هستید، چیست و چگونه تلاش می‌کنید آن‌ها را حل کنید؟

مهم‌ترین چالش ما این بود که تا پیش از این، فعالیت‌های استان‌ها عمدتاً به شکل نمایشی و 
گزارشی انجام می‌شد. یعنی اقداماتی که در میدان انجام می‌شد، تنها به صورت گزارش ارائه 
می‌گردید و عمق اثرگذاری واقعی آن‌ها بررسی نمی‌شد. به‌عنوان نمونه، وضعیت حجاب یا 
شاخص‌های دیگر به روشنی نشــان می‌داد که اقدامات انجام‌شده نتوانسته تأثیر ملموس و 

کافی داشته باشد، اما این موضوع در گزارش‌ها منعکس نمی‌شد.
چالش دیگر، متقاعد کردن اســتان‌ها برای پذیرش رویکردی واقعی و اثرگذار بود. از ابتدای 
خرداد، در نشست‌های کارشناسان با استان‌ها تعامل مســتمر برقرار کرده‌ایم تا آن‌ها روند 
فعالیت‌های فرهنگی و راهبردی خود را با دقت و برنامه‌ریزی به پیش ببرند و صرفاً به انجام 
اقدامات سطحی و گزارش‌محور اکتفا نکنند. هدف ما این است که سازمان تبلیغات اسلامی 
فعالیت‌های خود را محدود به گروه کوچکی از بانوان چــادری و مبلغ نکند، بلکه تمام زنان 

جامعه مخاطب ما باشند. البته در مسیر اجرای این رویکرد، برخی 
مدیران استانی در ابتدا با تغییر نگاه ما چالش داشتند و قانع کردن 
آن‌ها به ضرورت این اقدامات دشــوار بود. اما با استمرار جلسات و 
تعامل کارشناسان، اکنون پیشــرفت ملموس حاصل شده و روند 

مثبت ادامه دارد.

    در افق پیش‌رو، تمرکز اداره محتوایی بانوان بیشتر بر 
چه حوزه‌هایی خواهد بود؟ آیا تغییرات اجتماعی و فرهنگی 

جدید، اولویت‌های محتوایی را تحت تأثیر قرار می‌دهد؟
بله، قطعاً. در برنامه‌هایی مانند رویداد ملی »یاقوت« و دیگر اقدامات 
محتوایی، همواره بررسی می‌کنیم که جامعه در حوزه زنان به چه 
موضوعاتی نیــاز دارد. یکی از محورهای مهم، 
رصد تحولات قانونی است؛ مانند طرح مهریه، 
سند سلامت جنسی زنان و دیگر قوانین مرتبط 
با حوزه زنان. این مسائل شاید در ظاهر حقوقی 
باشند، اما اثرات فرهنگی و اجتماعی آن‌ها در 

میدان عمل، چند سال بعد آشکار می‌شود.
مــا تــاش می‌کنیــم در مرکــز راهبری و 
هم‌آهنگی بانــوان، تمام اقدامــات و محتواها 
به‌روز و متناسب با شرایط روز باشد؛ از آموزش 
مبلغات، فعالیت‌های قرآنی و مساجد گرفته تا 
مسائل روز جامعه زنان. نمونه موفق آن، کتاب 
»دقیقه نود« در حوزه حجاب است که پیام‌های 
آن در جامعه اثرگذاری خوبی داشته است. این 
کتاب را با همکاری آقای افــراز تهیه کردیم و 
برای اجرای ســناریوی آن در صدا و سیما نیز 
دعوت شدیم تا پیام‌ها به شکل عملی در جامعه 

پیاده شود.
به طور کلی، مدل کاری مــا در مرکز راهبری 
و هم‌آهنگی بانــوان مبتنی بــر نیازهای روز 
و تغییرات فرهنگی اســت و هــرگاه محتوای 
جدیدی مورد نیاز باشــد، تولید و در استان‌ها 

ارائه می‌شود تا اثرگذاری واقعی داشته باشد.

سازمان تبلیغات 
اسلامی وظیفه کار 

فرهنگی و جهاد 
تبیین را بر عهده 

دارد. ما بر اساس 
شرایط هر استان، 

می‌توانیم موضوعات 
متنوعی را در دستور 

کار قرار دهیم. به 
عنوان مثال، در 

برخی شهرستان‌ها، 
به توانمندسازی 
دختران در نواحی 

مختلف، ارائه 
آموزش‌های 

تخصصی و ایجاد 
فرصت‌های 

کارآفرینی ورود 
کرده‌ایم
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در بسیاری از رویدادهای مشابه، معمولاً تیم‌ها وارد میدان می‌شوند، مسئله‌ای را مطرح و راه‌حل خود را 25
بیان می‌کنند و پس از داوری، همه‌چیز همان‌جا تمام می‌شود. اما ما می‌خواستیم به یک روند واقعی برای 

توانمندسازی و سپس سیاست‌گذاری منتهی گردد.

ویداد ر

مرکـز راهربی و هم‌آهنگـی بانـوان سـازمان تبلیغات اسلامی بـا هدف شناسـایی دقیـق مسـائل جامعـه زنان و 
ارائـه راهکارهـای علمـی، حقوقـی، فرهنگـی و اقتصـادی، رویـداد ملـی »یاقـوت؛ حـل مسـئله زنـان«را برگـزار كـرد. 
رویـداد ملی »یاقـوت« بـا تمرکز بـر توانمندسـازی، آمـوزش مهارت‌های مسـئله‌یابی و حـل مسـئله و فراهم کردن بستری 
می‌دهـد.  ارائـه  سیاسـت‌گذاری  و  ایده‌پـردازی  عرصـه  در  متفـاوت  تجربـه‌ای  طرح‌هـا،  از  دفـاع  و  طراحـی  بـرای 
شـرکت‌کنندگان، از دانشـجویان و طلاب گرفتـه تـا علاقه‌منـدان دغدغه‌منـد، فرصتی بی‌نظری دارند تا بـا همراهی اسـاتید 
دهنـد.  ارائـه  اجـرا  قابـل  و  پختـه  طرح‌هایـی  نهایـت  در  و  کننـد  تحلیـل  کـرده،  شناسـایی  را  زنـان  واقعـی  مسـائل  متخصـص، 
تلاش بـر این اسـت كـه زنـان از »موضـوع اصلاح« بـه »عامـل اصلاح اجتماعـی« ارتقـا یابنـد. دربـاره ایـن رویـداد ملـی، راضیه 

کبری، معاون راهبری محتوایی اداره بانوان سازمان تبلیغات اسلامی توضیحاتی ارائه كرده است. ا

تجربه نوآورانه »یاقوت« چگونه به حل مسائل زنان می‌انجامد؟

جواهری برای اجرای ایده‌ها 

رویداد ملی »یاقوت« با هدف شناسایی دقیق مسائل جامعه زنان و ارائه راهکارهای علمی، حقوقی، فرهنگی و اقتصادی برگزار 
شد. این رویداد با تمرکز بر توانمندسازی، آموزش مهارت‌های مسئله‌یابی و حل مسئله و فراهم کردن بستری برای طراحی و 

دفاع از طرح‌ها، تجربه‌ای متفاوت در عرصه ایده‌پردازی و سیاست‌گذاری ارائه می‌دهد.
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ایده‌ای که از زیر نظر استاد راهنما و داوران بیرون می‌آید، کاملًا پخته و قابل استفاده است. ما 
نمی‌خواهیم این تلاش‌ها فقط در حد یک رقابت باقی بماند؛ هدف نهایی ما تولید طرح‌های مؤثر و 
26کاربردی برای حل واقعی مسائل زنان است.

محورهای رویداد
  فرهنگی اجتماعی   فقهی و حقوقی   اقتصادی

مراحل اجرایی رویداد
  ثبت‌نام و تشکیل تیم‌ها    تشكیل کارگاه‌های آموزشی 
عمومی و تخصصی   ارسال بوم‌‌ها   مرحله حضوری دفاع 

و داوری نهایی

کارگاه‌های آموزشی
  همپای این رویداد، تعدادی کارگاه آموزشــی عمومی و 
تخصصی برنامه‌ریزی شد. این کارگاه‌ها به صورت حضوری 
در تهران و آنلاین در سطح ملی، در دسترس شرکت‌کنندگان 

بود.
  4 کارگاه عمومی با موضوع »مسئله‌شناســی« با حضور 

دکتر ابراهیم معظمی‌گودرزی برگزار شد. 
  12 کارگاه تخصصی بــا موضوعات متنوع از فقه، حقوق، 
جامعه‌شناسی، روان‌شناسی اجتماعی و اقتصاد برگزار شد. 
شرکت‌کنندگان پس از طی کارگاه‌های عمومی، محور فعالیت 
خود را انتخاب کرده و در این كارگاه‌های مرتبط حضور یافتند.  

نشست‌های تخصصی شاخص
  ازتشخیص تا اقدام؛ میزگرد با حضور استادان برجسته 

فقه و جامعه‌شناسی.
  ریشه‌یابی خلأهای نظری؛ بررسی چالش‌های نظری در 

حوزه زنان.
  چالش‌ها در بازار کار زنان.

  زن و قانون در تراز عدالت؛ بازخوانی چالش‌های حقوقی 
بانوان.

  بازخوانی عدالت اقتصادی زن در فقه اسلامی.
  بازخوانی هویت زن در پرتو قرآن

نتایج رویداد یاقوت
  مشارکت بیش از ۳۰۰ نفر از نخبگان و فعالان فرهنگی.

  تولید راهکارهای علمی و سیاستی برای حل مسائل زنان.
  ارتقای جایگاه زنان به عنوان عامل اصلاح اجتماعی.

نحوه تقدیر از برگزیدگان )اعطای گواهی حضور در رویداد 
به همه شرکت‌کنندگان( 

  تیم‌های برتر: اهدای جایزه نقدی به ارزش 90 میلیون ریال 
همراه با تندیس و لوح تقدیر

  تیم‌های تقدیر شــده: اهدای جایزه نقدی به ارزش 60 
میلیون ریال

  یادداشت‌های سیاستی برتر: اهدای جایزه نقدی به ارزش 
10 میلیون ریال

  طرح‌های سیاستی برگزیده: ارائه طرح به دستگاه‌های 
اجرایی کشور

 رویداد ملی »یاقوت
 حل مسئله زنان« در یك نگاه 

تلاشی برای حل مسائل زنان 
طبق فرمایشات حضرت آقا که سال‌هاست بر ضرورت حرکت به سمت حل مسئله تأکید دارند، ما نیز در حوزه 
بانوان تصمیم گرفتیم نظام حل مسائل زنان را مطرح کنیم. اساس جهاد تبیین هم بر همین پایه، یعنی حل مسئله 
است. از همین نقطه جرقه برگزاری رویداد یاقوت شکل گرفت. رهبر معظم انقلاب در دیدار اخیر خود با جامعه 
بانوان بر این نکته تأکید کردند که حل مسائل زنان یک اولویت مهم و حیاتی است که باید برای حفظ نظام اجتماعی 
و فرهنگی کشور جدی گرفته شــود. ما به دنبال مدلی بودیم که از دل آن بتوان طرحی اساسی و کارآمد بیرون 
آورد. در بسیاری از رویدادهای مشابه، معمولاً تیم‌ها وارد میدان می‌شوند، مسئله‌ای را مطرح و راه‌حل خود را بیان 
می‌کنند و پس از داوری، همه‌چیز همان‌جا تمام می‌شود. اما ما می‌خواستیم مدلی طراحی کنیم که صرفاً به طرح 

و دفاع ختم نشود، بلکه به یک روند واقعی برای توانمندسازی و سپس سیاست‌گذاری منتهی گردد.

رویدادی برای تولید سیاست و برنامه
در اغلب رویدادهای ایده‌پردازی، ایده‌ها پس از ارائه رها می‌شوند. من خودم تجربه شرکت در بزرگ‌ترین رویداد 
حل مسئله مهریه را دارم که سه سال پیش با حمایت مرکز پژوهش‌های مجلس و قوه قضائیه برگزار شد. تیم‌های 
تخصصی ایده‌های ارزشمندی دادند، اما همه در بایگانی ماند و هیچ‌گاه به اجرا نرسید. ما نمی‌خواهیم این تجربه 
تکرار شود. هدف ما این است که طرح‌های برتر بعد از داوری و پختگی علمی، به سند سیاست‌گذاری یا طرح اجرایی 
تبدیل شوند. اگر طرحی ظرفیت سیاست‌گذاری داشته باشد، آن را به مجلس یا نهادهای تصمیم‌ساز می‌فرستیم. 
اگر قابلیت اجرایی دارد، برای نهادهایی مانند وزارت ارشاد، سازمان صدا و سیما یا خود سازمان تبلیغات اسلامی 
برنامه عملیاتی می‌نویسیم. ایده‌ای که از زیر نظر استاد راهنما و داوران بیرون می‌آید، کاملًا پخته و قابل استفاده 
است. ما نمی‌خواهیم این تلاش‌ها فقط در حد یک رقابت باقی بماند؛ هدف نهایی ما تولید طرح‌های مؤثر و کاربردی 

برای حل واقعی مسائل زنان است.

مخاطبان یاقوت؛ از دانشجویان تا دغدغه‌مندان حوزه زنان
فراخوان ما از ابتدا به‌صورت عمومی منتشر شد و محدودیتی برای حضور افراد در نظر نگرفتیم. حتی آقایان نیز 
در این فراخوان شرکت کردند. فراخوان به استان‌ها ارائه شد و در حال حاضر جامعه شرکت‌کنندگان ما ترکیبی از 
دانشجویان و طلاب است. برخی از شرکت‌کنندگان از رشته‌های غیرمرتبط با علوم انسانی مانند مهندسی هستند، 
اما دغدغه مســائل زنان و تمایل به حل آن‌ها را دارند. بنابراین شرطی برای مدرک تحصیلی یا جنسیت در نظر 

نگرفتیم؛ مهم‌ترین معیار، انگیزه و دغدغه‌مندی در حوزه زنان بود.
در مجموع حدود ۵۰۰ نفر در مرحله ثبت‌نام شرکت کردند که در ادامه و با آغاز کارگاه‌ها، حدود ۲۰۰ نفر به‌صورت 
فعال در روند آموزشی و پژوهشی حضور داشتند. چنین ریزشی در رویدادهای حل مسئله طبیعی است. با این 
حال، همین ۲۰۰ نفر در قالب گروه‌های سه‌نفره، حدود ۷۰ تیم تشکیل داده‌اند؛ عددی که در مقایسه با رویدادهای 

مشابه، قابل توجه است. این نشان می‌دهد که استقبال از یاقوت فراتر از انتظار بوده است.
تکالیف و خروجی‌هایی که از سوی استادان در جلســات کارگاهی تعیین می‌شود، به‌طور منظم در حال ارسال 
بوده و نتایج اولیه بسیار امیدوارکننده است. این اتفاق در حوزه زنان اهمیت ویژه‌ای دارد، چرا که زنان هم از اقشار 
آسیب‌پذیر محسوب می‌شوند و هم می‌توانند به نقطه قوت نظام تبدیل شوند. ما تلاش داریم از این ظرفیت برای 
تقویت نقش بانوان در جامعه استفاده کنیم تا به‌جای تبدیل‌شــدن به چالش، به فرصت رشد و پیشرفت کشور 

بدل شود.

از ایده تا قانون‌گذاری؛ مسیر اثرگذاری یاقوت
من در حال حاضر در مرکز پژوهش‌های مجلس نیز فعالیت دارم و ریاست کارگروه زنان و خانواده اندیشکده‌های 
حکمرانی را برعهده دارم. همان‌طور که می‌دانید، همه طرح‌هایی که قرار است در مجلس مطرح شود، از مسیر مرکز 
پژوهش‌ها عبور می‌کند. در این مرکز، کار فکری و کارشناسی روی طرح‌ها انجام می‌شود تا در نهایت به مرحله 
پیشنهاد نمایندگان برسد. از این جهت، ما در یاقوت ظرفیت لازم را برای پیوند با مسیر قانون‌گذاری در اختیار 
داریم. تمهیدات لازم اندیشیده شده تا در صورتی که ایده‌ای قابلیت طرح در سطح قانون‌گذاری داشته باشد، بتوان 
آن را از طریق مرکز پژوهش‌ها یا حتی از مسیر نمایندگان مجلس پیگیری کرد. علاوه بر این، همکاری نزدیکی با 
پژوهشگاه قوه قضائیه نیز وجود دارد تا در صورت لزوم، طرح‌ها از مسیرهای مختلف به نهادهای تصمیم‌ساز برسند. 
هدف ما این است که یاقوت در نهایت به بستری برای تولید طرح‌های اجرایی و سیاستی منجر شود. این رویداد 

تنها یک مسابقه یا ایده‌پردازی نیست، بلکه گامی برای ایجاد تغییر واقعی در حوزه زنان و خانواده است.
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رویداد ملی »ره‌ بانو« با هدف ایجاد حرکت هماهنگ بانوان اثرگذار سازمان در جهت ایجاد نهضت تبیینی بانوان 27
از طریق تدوین سند راهبری تبلیغی تبیینی بانوان شكل گرفت. تلاش بر این بود كه اعضای شوراهای راهبری 

بانوان در راستای طراحی و راهبری زیست‌بوم تبلیغی تبیینی توانمند شوند.

ویداد ر
مروری بر رویداد ملی »ره بانو« 

 حركت منسجم بانوان 
در تبیین و تبلیغ 

»توسـعه  راسـتای  در  بانـوان  راهربی  شـوراهای  نظـر  تبـادل  و  هم‌اندیشی  هـدف  بـا  »ره‌بانـو«  ملـی  رویـداد 
سـازمان  بانـوان  امـور  هم‌آهنگـی  و  راهربی  مرکـز  همـت  بـه  و  اسـتان‌ها«  بانـوان  تبلیغـی  تبیینی  زیسـت‌بوم 
تبلیغات اسلامی، از ۲1 شـهریور 1404 در در اردوگاه کشـوری شـهدای هفتم تیر بسـیج شهرسـتان رامسـر آغاز بـه کار کرد. 
در ایـن رویـداد کـه بـا حضـور نماینـدگان و فعـالان عرصـه زنـان از سراسـر کشـور برپـا بـود، چالش‌هـا و فرصت‌هـای پیـش 
تبـادل  و  همکاری‌هـا  مناسـب،  بستری  ایجـاد  بـا  شـد  تلاش  و  بـررسی  اجتماعـی  و  فرهنگـی  حوزه‌هـای  در  زنـان  روی 
جهـاد  راسـتای  در  زنـان  »توانمندسـازی  همچـون  موضوعاتـی  همایـش،  ایـن  در  یابـد.  ارتقـاء  ملـی  سـطح  در  تجربیـات 
تبیین«، »ارتقـای جایـگاه بانـوان در رسـانه‌ها و فضای عمومـی« و همچنین »چگونگـی شـکل‌گیری و تقویت زیسـت‌بوم 

تبیینی تبلیغی بانوان« در دستور کار قرار گرفت.
ایـن گردهمایـی، بـه‌ ویـژه بـا توجـه بـه شـرایط اجتماعـی و فرهنگـی کشـور، فرصـت مناسبی بـرای ایجـاد فضـای گفت‌وگـوی 
محوریـت  بـا  نمایشـگاهی  برپایـی  رویـداد،  ایـن  مهـم  بخش‌هـای  از  یکـی  و  كـرد  فراهـم  زنـان  حـوزه  فعـالان  میـان  مؤثـر 
فعالیت‌هـای فرهنگـی اجتماعـی بانـوان از سراسـر کشـور بـود. این رویـداد 23 شـهریور بـا معرفـی اسـتان‌های برتر بـه کار 

داشـته‌ایم. رویـداد  ایـن  بـر  مـروری  مجـال  ایـن  در  داد.  پایـان  خـود 

رویداد ملی »ره‌بانو« با هدف هم‌اندیشی و تبادل نظر شوراهای راهبری بانوان در راستای »توسعه زیست‌بوم تبیینی تبلیغی 
بانوان استان‌ها« و به همت مرکز راهبری و هم‌آهنگی امور بانوان سازمان تبلیغات اسلامی، از ۲1 شهریور 1404 در در 

اردوگاه کشوری شهدای هفتم تیر بسیج شهرستان رامسر آغاز به کار کرد.
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تمرکز اصلی بر ارتقای مهارت‌ها و ایجاد گفتمان مشترک میان اعضا بود تا از موازی‌کاری جلوگیری شده 
و حرکت منسجم و هماهنگ بانوان استان در عرصه تبیین و تبلیغ شکل گیرد. انتظار می‌رود بانوان از 
28نقش‌های اجرایی پراکنده به جایگاه‌های راهبری ارتقا یابند.

به صورت آنلاین در حال برگزاری اســت. باید توجه داشت هدف از 
طراحی این مسیر، آشنایی اعضای شوراها با ضرورت حرکت هماهنگ 
تبیینی بانوان، تبیین جایگاه و کارکرد شورای راهبری بانوان، و ایجاد 
درک مشترک از چشم‌انداز سازمان تبلیغات اسلامی به‌ویژه در حوزه 
بانوان بود. انتظار می‌رفت شرکت‌کنندگان با شناخت دقیق عناصر 
زیست‌بوم تبلیغی ‌‌ـ تبیینی و نقش هر یک در تحقق افق ترسیم‌شده، 
بتوانند سند راهبردی شورای راهبری استان خود را تدوین کرده و بر 
اساس آن، عملیات‌های مؤثرتر و گسترده‌تری را با استفاده حداکثری 
از ظرفیت‌های موجود طراحی و اجرا کنند.  بخش محتوایی رویداد نیز 
با همین رویکرد شکل گرفت و با هدف تقویت نقش راهبردی شوراها 
در هدایت، هم‌افزایی و ایجاد انسجام میان فعالیت‌های تبیینی برگزار 
شد.  تمرکز اصلی بر ارتقای مهارت‌ها و ایجاد گفتمان مشترک میان 
اعضا بود تا از موازی‌کاری جلوگیری شده و حرکت منسجم و هماهنگ 
بانوان استان در عرصه تبیین و تبلیغ شکل گیرد. انتظار می‌رود اجرای 
این فرآیند، بانــوان را از نقش‌های اجرایی پراکنــده به جایگاه‌های 

راهبری اثرگذار و جهت‌دهنده در سطح استان ارتقا دهد. 

توانمندسازی اعضای شورای راهبری بانوان در سطح کشور
رویداد ملی »ره‌ بانو« با هدف ایجاد حرکت هماهنگ بانوان اثرگذار سازمان در جهت ایجاد نهضت تبیینی بانوان از 
طریق تدوین سند راهبری تبلیغی تبیینی بانوان شكل گرفت. تلاش بر این بود كه با برگزاری این جلسات و فرآیند 
توانمندسازی پیش از آن، اعضای شوراهای راهبری بانوان در راستای طراحی و راهبری زیست‌بوم تبلیغی تبیینی 

توانمند شده و اهمیت، جایگاه و ماموریت شورای راهبری بانوان را فهم نمایند. 
چشم‌انداز این دوره آن است که مخاطبان، با ضرورت حرکت همآهنگ تبیینی بانوان و اهمیت و جایگاه شورای راهبری 
آشنا شده باشند و چشم‌انداز سازمان تبلیغات اسلامی به‌ویژه در حوزه بانوان را درک کنند. همچنین انتظار می‌رود 
شرکت‌کنندگان بتوانند با شناخت عناصر زیســت‌بوم تبلیغی تبیینی و نقش آنها در رسیدن به افق پیش رو، سند 
راهبری تبلیغی تبیینی استان را تدوین نموده و مطابق آن عملیات‌های موثرتر و گستردهتری با استفاده حداکثری از 
ظرفیت‌های زیست‌بوم تعریف نمایند. فرآیند توانمندسازی ابتدا متمرکز بر افزایش دانش و مهارت در زمینه‌های مورد 
نیاز برای تدوین سند راهبری تبلیغی تبیینی بود و تلاش می‌شد تا موانع برگزاری هرچه بهتر شوراهای راهبری ارزیابی 
و برطرف شود. پس از آن سلسله جلسات توانمندسازی به صورت مجازی و در قالب‌های آنلاین و آفلاین هر هفته و 
با حضور اساتید مطرح کشوری برگزار شد. پس از آن در رویداد رامسر جایگاه و ماموریت شورای راهبری بانوان برای 
اعضای آن تعمیق و تثبیت شده و در نهایت سند راهبری تبیینی تبلیغی هر استان با همراهی اعضای شورای راهبری 
استان و مدیرکل استان تکمیل شد. در نهایت پس از رویداد رامسر متناسب با نیازمندی‌ها و خلأها و درخواست‌های 
مطرح شده در جلسات منتورینگ )ارزیابی شــورای راهبری بانوان استان و شهرستان( سلسه جلسات در هر هفته 

دوره توانمندسازی
مخاطبین این فرایند همه اعضای شورای راهبری بانوان در استان‌ها و شهرستان‌ها  بوده و جلسات منتورینگ با هدف شناسایی نقاط ضعف و قوت شوراهای راهبری، ارتقای وضعیت موجود با 
ارائه راهکارهای عملی و پیشنهاد مصداقی هم‌افزایی به صورت آنلاین و با حضور اعضای شوراهای راهبری 3 تا 5 استان برگزار شد. خروجی این جلسات یک ارزیابی اولیه از وضعیت شوراهای 

راهبری هر استان و خلأها و نیازهای آنها برای ادامه مسیر بود. این جلسات هر هفته با تعدادی از استان‌ها و اعضای شورای راهبری آنها انجام شد.

فرآیند توانمندسازی در دو قالب »ارائه‌های محتوایی« و »منتورینگ« دنبال شد که زمان‌بندی آن چنین بود؛

21 تا 23 شهریور27 مرداد1 مرداد23 تیر10 تا 13 خرداد

نشست قم شروع 
فرآیند توانمندسازی

 آغاز جلسات مجازی توانمندسازی
هر هفته دوشنبه و چهارشنبه

آغاز ارسال محتوای مکتوب 
و آفلاین در کانال ره‌بانو

آغاز جلسات منتورینگ با استان‌ها جهت تحلیل و 
وضعیت‌سنجی شوراهای راهبری بانوان در استان‌ها

 رویداد ره‌بانو 
در شهر رامسر

ساختار کلی ارائه محتوا و سرفصل‌های ارائه شده در این دوره چنین بود
سرفصل‌هاطرح كلی

 نقشه وطرح كلی انقلاب   اخوت ایمانی  زندگی بر مدار مقاومتمبانی اندیشه‌ای
  اخلاق تشكیلاتی  تدبر در قرآن

  شناخت زیست‌بوم   آشنایی با عناصر زیست‌بومزیست‌بوم

   ماموریت سازمان تبلیغات اسلامی   ماموریت مركز راهبری و هم‌آهنگی بانواندرك ماموریت
  جایگاه شورای راهبری

 اصول راهبری  مهارت‌های راهبریراهبری

مهارت‌های مورد نیاز شورای راهبری
 هم‌افزایی  ارتباط‌گیری  تعریف عملیات هم‌افزا  گفت‌وگوی موثر

 ارزیابی و افزایش اثرگذاری  شناخت صحنه پیش از اقدام
 مخاطب‌شناسی  شبكه‌سازی

 اهمیت رسانه و مصداق‌های مار هم‌افزای رسانه‌ایرسانه
  راهبری محتوایی  اهمیت روایت
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مخاطبین این فرایند همه اعضای شورای راهبری بانوان در استان‌ها بوده و جلسات منتورینگ با هدف شناسایی 29
نقاط ضعف و قوت شوراهای راهبری، ارتقای وضعیت موجود با ارائه راهکارهای عملی و پیشنهاد مصداقی هم‌افزایی 

به صورت آنلاین و با حضور اعضای شوراهای راهبری 3 تا 5 استان برگزار شد.

 فرآیند توانمندسازی در دو قالب »ارائه‌های محتوایی«
 و محتوای  ره بانو به روایت اعداد

450مخاطب
 در سطح كشور

342 عضو
 شورای راهبری استانی

2160 عضو
 شورای راهبری شهرستانی

40 جلسه
 حضوری برگزار شده

37 جلسه
 آنلاین

30 محتوای
 مكتوب كه در اختیار مخاطبان قرار گرفته است.

ارزیابی و وضعیت سنجی  شوراهای راهبری استان ها
شاخص‌های مورد بررسی  

  نگاه استراتژیک و کلان؛ درک چشم‌انداز و  برنامه‌ریزی بلند مدت  
   شناخت صحنه و فعالان )شناخت زیست‌بوم(؛ شناسایی ظرفیت‌ها  

  جهت‌گیری و تبیین الگوی سوم در فعالیت‌ها؛ فهم و عمل میدانی  
   بررسی مهارت مدیریت جلسه  

  خودارزیابی و رشد فردی و سازمانی؛ شناسایی و رفع خلاهای مهارتی  

دستاوردهای رویداد ره بانو
  ایجاد اتصال، هماهنگی، همدلی و اتحاد  اعضا  

  افزایش هم افزایی به واسطه نوشتن سند 
  افزایش انسجام، انگیزه و روحیه اعضا  

  ایجاد فهم مشترک از لزوم ایجاد و جایگاه شورای راهبری در میان اعضا و افراد استان 
و شهرستان  

  ایجاد نظم و نگاه کلان به واسطه  نوشتن سند  
  ایجاد بستر هم‌افزایی به واسطه  نمایشگاه

  شفاف شدن اهمیت تبیین و ماموریت  سازمان  

كمبودهای شناسایی شده
  طراحی عملیات متناسب با اقتضائات روز  

  عدم توجه به وجود الگو و مدل‌های کارآمد در موضوعات مختلف و الگوگیری از آنها در  
برنامه‌ریزی‌های بعدی  

  عدم توجه به ظرفیت‌های بالقوه منحصر به  فرد عناصر زیست بوم و نقش‌دهی متناسب  
در برنامه‌ریزی‌ها  

  عدم برنامه‌ریزی میان مدت برای اهداف  
  در نظر نگرفتن انواع مخاطب در طراحی‌هــا  و برنامه ریزی‌ها )عموما توجه به این نکته 
ندارند كه مخاطب سازمان عموم مردم هستند و متناسب با اکثر اقشار خانم‌ها باید برنامه‌ای 

در نظر بگیرند(  
  عدم توجه به ظرفیت رسانه و طراحی عملیات‌های رسانه‌ای در پیش‌برد اهداف تبیینی

  نیازمند كسب تجربه بیشتر در زمینه تعریف عملیات هم افزا بین شورای راهبری  استان 
و عناصر زیست بوم 

  نیازمند افزایش خلاقیت و نوآوری در  تعریف عملیات و پیاده‌ســازی محتواهای ارائه 
شده در عمل  

چالش‌های جدی  از نگاه  شوراها  
ساختاری

  ساختارها مانع همکاری و هم‌افزایی خوب  شــورای راهبری است و باید از طرف ستاد 
حل شود 

  عدم اطمیان از پایدار بودن ساختار شورای راهبری در ســازمان با توجه به تغییرات 
مدیریتی  احتمالی  

  شفاف نبودن شرح وظایف تک تک اعضای شورا 
  مشــکل در ایجاد هماهنگی بین و ظایف هر فرد به  عنوان نماینده یک ستاد و نقش در 

شورای راهبری  
هویتی

  عدم همراهی اعضا و فهم عمیق آنها از جایگاه )البته  مخاطبان مشــکل ساختاری را 
اولویت می‌دادند(

پیشنهادهای ویژه  
  فرایند توانمند سازی عمومی شامل آموزش های مرتبط  به مخاطبین با توجه به خلاهای 

شناسایی شده  
  جلسات منتورینگ اختصاصی هر استان مناســب با  نقاط ضعف و نیازهای احصا شده 

)ترجیحا با فرد ثابت  که در جریان روند رشد استان باشد و معتمد استان شود(  
  راهبری اختصاصی استان‌ها در عملیات‌ها در راستای  تعمیق جایگاه و الگوسازی شورای 

راهبری  
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زن در جایگاه مدیر عاطفی و عملی خانواده، هسته مرکزی جهاد محسوب می‌شود. قلب تپنده این نهضت، زن 
مسلمان است که با الهام از »الگوی سوم زن« )نه منفعل، نه ابزار(، نقش محوری خود را تعریف می‌کند. زن در 
30این طرح، نه صرفاً یک مربی، بلکه »مدیر عاطفی و عملی خانواده« است.

دوره بانوی مجاهد، یک دوره آموزشی برای توانمندسازی بانوان کشور با هدف تشکیل هسته‌های تبیینی است. در این دوره 
ابتدا شرکت‌کنندگان با طرح راهبری امامین انقلاب برای پیشبردن نهضت آشنا می‌شوند. سپس امتداد این اندیشه در 

ساحت‌های فرهنگی و اجتماعی و همچنین مهارت‌ها و دانش لازم برای تبیین‌گری در اختیار ایشان قرار می‌گیرد.

دوره آموزشی
نگاهی به دوره آموزشی »بانوی مجاهد«

 از سلول تمدنی
 تا خط مقدم جهاد کبیر

امـروز یکـی از ضرورت‌هـای کشـور بـرای فعالیت‌هـای بانـوان در میدان‌هـای فرهنگـی و اجتماعی ارائـه تصویر 
آمـوزشی  دوره  یـک  مجاهـد،  بانـوی  دوره  اسـت.  تبییین  جهـاد  همچنین  و  مسـلمان  زن  کنشـگری  از  صحیـح 
بـا  شـرکت‌کنندگان  ابتـدا  دوره  ایـن  در  اسـت.  تبیینی  هسـته‌های  تشـکیل  هـدف  بـا  کشـور  بانـوان  توانمندسـازی  بـرای 
سـپس  می‌شـوند.  آشـنا  نهضـت  پیشربدن  بـرای  انقلاب  امامین  راهربی  طـرح  و  اسلامی  انقلاب  پشـتیبان  اندیشـه 
امتـداد ایـن اندیشـه در سـاحت‌های فرهنگـی و اجتماعـی و همچنین مهارت‌هـا و دانـش لازم بـرای تبیین‌گـری در اختیار 
از  بعضی  در  حتی  و  شـده  برگـزار  کشـور  اسـتان‌های  تمـام  در  مجاهـد  بانـوی  دوره  اسـتانی  سـطح  می‌گرید.  قـرار  ایشـان 
اسـتان‌ها این دوره چندیـن بار به اجـرا درآمـده اسـت. از ابتـدای سـال 1404، دوره بانوی مجاهد در سـطح شهرسـتان‌های 
نفـر(   3427( حضـوری  یـا  و  نفـر(   5179( مجـازی  دوره‌هـای  در  شهرسـتان   86 از  نفـر   8500 از  بیـش  و  خـورد  کلیـد  نیز  کشـور 

شركت داشتند. در ادامه با این دوره آموزشی بیشتر آشنا می‌شویم.
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»خانواده مجاهد« تنها یک شعار نیست؛ یک منظومه شبکه‌سازی مردمی و چابک است. حلقه‌های میانی در مرکز و 31
استان‌ها متشکل از نخبگان فکری و فعالان مستقل هستند كه وظیفه نظریه‌پردازی، آموزش مربی و هدایت محتوایی 

نهضت را به صورت مستقل از حاکمیت بر عهده دارند.

برخی از اساتید حاضر در دوره آموزشیسرفصل هاعنوانسویه آموزشی

معرفتی

مجازی

حجت‌الاسلام محمدرضا فلاح شیروانیطرح راهبردی انقلاب اسلامی
حجت‌الاسلام محمدمهدی صالحیانسان‌شناسی قرآن

حجت‌الاسلام امیرحسین صفاریاناخلاق تشکیلاتی
دکتر زهرا ابوالحسنیالگوی پیشرفت

حضوری

حجت‌الاسلام‌روح‌الله حریزاوی، حجت‌الاسلام مصطفی جلالی، دکترسارا طالبیمکتب امام
حجت‌الاسلام قنبریان، حجت‌الاسلام سیدعلی موسوی، محمدمهدی دادمانجهاد تبیین

دکتر رقیه فاضل، خانم وحیدمنش، فاطمه عبداللهی، خانم آقازادهالگوی سوم زن مسلمان
حجت‌الاسلام علی محمدی، خانم توکلی، خانم صفائیه، خانم ذوقیروایت پیشرفت

مهارتی
رسانه

خانم سلطانی، مهدی طاهری، عبدالحسین بدرلوعکاسی و فیلمبرداری با موبایل
مجتبی فاطمیکلیپ‌سازی
محمودی، حسین عباسی‌فرپادکست

حجت‌الاسلام سیدمحمد موسوی، مجتبی فاطمیپوستر و ادیت عکس
حجت‌الاسلام علی بابایی، مرجان عباسی، حمید ابتسام، فائضه غفارحدادیروایت
خانم‌ها شریعتمداری، خوش‌چهره، معصومه رضاییگفتگو

عملیاتی

پاتوق گفتگو
مخاطبان دوره حضوری استان‌ها از طریق هماهنگی با اماکن فرهنگی، زیارتی، گردشی و دانشگاه‌ها پاتوقهای گفتگوی خود را برپا 

می‌کنند. در کنار عملیات گفتگو بایستی نسبت به تولید محتوای رسانه‌ای روایی از پاتوق اقدام شود. موضوع پاتوقهای گفتگو با توجه 
به مسائل پرتکرار شهرستان‌ها انتخاب می‌شود.

هدف از راه‌اندازی مرکز تماس، گفتگو با مردم از طریق تماس تلفنی است. مخاطبان دوره بانوی مجاهد در استان‌ها در ذیل این مرکز مرکز تماس
تماس با افرادی که می‌شناسند، تماس گرفته و مسائل را تبیین می‌نمایند.

مراحل آموزش دوره بانوی مجاهد 
دوره بانوی مجاهد در چند گام و با رویكرد رسانه‌ای طراحی شده است؛

   گام مجازی دوره: محتواهای آموزشی با 5 عنوان »انسان شناسی در 
قرآن«، »الگوی پیشرفت«، »طرح راهبردی انقلاب اسلامی«، »اخلاق 
تشکیلاتی« و »جهاد تبیین« در قالب فایل‌های متنی و ویدئویی از 
طریق وب‌گاه بانوی مجاهد به آدرس banooyemojahed.com در 
اختیار مخاطبان قرار می‌گیرد. در پایان بخش مجازی، ارزیابی بصورت 

آزمون برخط از محتواهای ارائه شده صورت می‌گیرد.
   گام حضوری دوره: شــرکت‌کنندگانی که 60 درصد نمره آزمون 
کتبی را کســب کنند، به این مرحله راه پیدا می‌کنند. در این مرحله 
با ارائه آموزش‌های تکمیلی در دو بعــد معرفتی و عملیاتی، آخرین 
سنگ بناهای ایجاد هسته‌های تبیینی گذاشته می‌شود. عناوین این 
گام از دوره عبارتند از »مکتب امام«، »الگوی ســوم زن مسلمان«، 
»اخلاق تشکیلاتی«، »تدبر در قرآن«، »طرح کلی اندیشه اسلامی در 
قرآن«، »انسان‌شناسی در قرآن«، »تهذیب انقلابی«، »جهاد تبیین«، 
»عملیات گفتگو و اقناع‌سازی«، »عملیات روایت« و »عملیات رسانه«.

   گام عملیاتی دوره: مهم‌ترین بخش دوره بانوی مجاهد را می‌توان 
همین گام سوم دانست؛ چرا که همه آموزش‌ها و محتواهای ارائه شده 

برای فعال کردن مخاطبان دوره در میدان عملیات فرهنگی است.

سویه‌های آموزشی بانوی مجاهد
با توجه به اینکه رهبر معظم انقلاب)مدظله‌العالی( مقوله جهاد تبیین و روایت پیشرفت را به عنوان یک راهبرد معرفی کرده‌اند؛ مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان سازمان تبلیغات اسلامی در نظر 
گرفت بانوان فعال فرهنگی کشور را در این راستا آموزش دهد. لذا دوره بانوی مجاهد در سه سویه معرفتی، مهارتی و عملیاتی طراحی شد. دوره‌ »بانوی مجاهد« در جهت ارائه معارف مورد‌ نیاز به دو 
شکل مجازی و حضوری طراحی و برگزار شد.  هدف از طراحی بخش مجازی، آمادگی اولیه مخاطبان در مباحث محتوایی است. بستر برگزاری این دوره، پنل کشوری سایت مبشران بوده و در پایان 
این بخش از دوره آموزشی، ارزیابی به صورت آزمون از محتواهای ارائه شده انجام می‌شود. با توجه به این ارزیابی‌ها، نفرات برتر به دوره حضوری در استان‌ها راه می‌یابند. دوره حضوری، بر ‌اساس 

شناختی که از مخاطبان هر استان در دوره مجازی به دست آمده و همچنین نیازهای ایشان با توجه به طرح بومی‌سازی شده استان، طراحی و اجرا شد.

اجرای طرح »خانواده مجاهد«
خانواده، تنها یک نهاد اجتماعی نیست؛ از منظر گفتمان انقلاب اسلامی، خانواده »سلول تمدنی« است و هسته اصلی 
انتقال فرهنگ‌ها، ارزش‌ها و هویت یک ملت. امروز در نبرد تمدن‌ها، دشمن به روشنی سبک زندگی منحط غربی را 
به عنوان ابزار اصلی نفوذ و فروپاشی فرهنگی به کار گرفته است. اینجا نقطه عزیمت نهضت »خانواده مجاهد« است؛ 
نهضتی که می‌خواهد این ســلول حیاتی را به دژ نفوذناپذیر مقاومت و شالوده تمدن نوین اسلامی تبدیل کند. این 

نهضت، پاسخ عملی به فرمان جهاد کبیر )عدم تبعیت از نظام سلطه و الگوهای منحرف آن( است.
زن در جایگاه مدیر عاطفی و عملی خانواده، هسته مرکزی جهاد محسوب می‌شود. قلب تپنده این نهضت، زن مسلمان 
است که با الهام از »الگوی سوم زن« )نه منفعل، نه ابزار(، نقش محوری خود را تعریف می‌کند. زن در این طرح، نه صرفاً 
یک مربی، بلکه »مدیر عاطفی و عملی خانواده« است؛ کسی که با مجاهدت در عرصه‌های جهاد با نفس )خودسازی(، 
جهاد همسرداری و فرزندآوری، جهاد اقتصادی )مقاومت اقتصادی( و جهاد تبیین و پیشرفت، حیات مجاهدانه خانواده 
را هدایت می‌کند. خروجی دوره‌های »توانمندسازی خانواده مجاهد و بانوی مجاهد«، کادرهای توانمندی هستند که 

رسالت هدایت این نهضت را بر عهده می‌گیرند.

حلقه‌های میانی و کنشگری مسأله‌محور
»خانواده مجاهد« تنها یک شعار نیست؛ یک منظومه شبکه‌سازی مردمی و چابک است. حلقه‌های میانی در مرکز و 
استان‌ها متشکل از نخبگان فکری و فعالان مستقل هستند كه وظیفه نظریه‌پردازی، آموزش مربی و هدایت محتوایی 
نهضت را به صورت مستقل از حاکمیت بر عهده دارند. حرکت حلقه‌ها نه براساس برنامه‌های صرفاً خدماتی، بلکه بر 
اساس شناسایی و حل یک معضل محلی )مانند ترویج فرزندآوری یا مقابله با آسیب‌های اجتماعی( تعریف می‌شود تا 
جهاد تبیین، کاملاً عملیاتی و تأثیرگذار باشد. در این حال واحد اجرایی نهایی، »پاتوق‌های خط جهاد« در سطح محله 
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سطح استانی دوره بانوی مجاهد در تمام استان‌های کشور برگزار شده و حتی در بعضی از استان‌ها این دوره 
چندین بار به اجرا درآمده است. از ابتدای سال 1404، دوره بانوی مجاهد در سطح شهرستان‌های کشور نیز 
32کلید خورد و بیش از 8500 نفر از 86 شهرستان در آن شركت داشتند.

هستند که هسته‌های کوچک خانواده‌های مجاهد را گرد هم 
می‌آورند تا عملیات‌های تبیینی و رفتارسازانه را به صورت 

میدانی و هدفمند اجرا کنند.

چشم‌انداز؛ نهضت امیدآفرینی در گام دوم
امید می‌رود با تکیه بر ساختار مردمی دوره خانواده مجاهد و 
محتوای غنی که ریشه در جهاد کبیر و سبک زندگی جهادی 

دارد، این طرح چنین قابلیت‌هایی داشته باشد؛
  آسیب‌های ناشی از سبک زندگی منحط غربی را ترمیم 

کند.
  امیدآفرینــی را در دل جامعه به یــک حرکت دائمی و 

شبکه‌ای تبدیل كند.
  زمینه را برای تحقق آرمان بزرگ تبدیل ایران اسلامی به 

قطب تمدن نوین اسلامی در جهان فراهم سازد.

فلسفه وجودی شــبکه‌های اجتماعی، تشکیل و پیوند 
گروههای اجتماعی بــر محور مشــترکات اعتقادی، 
اقتصادی، سیاسی و اجتماعی است. اعضای این اجتماعات 
مجازی با پیوندهایی که با یکدیگر دارند، در مجموع به 
دنبال تحصیل یک هدف مشترک در دنیای واقعی هستند، 
که این هدف غالباً هدفی سیاسی، اجتماعی یا فرهنگی 
است. به کمک شبکهها و رســانههای اجتماعی میتوان 
محصولات تولید شده‌ گفتمانساز در حوزه الگوی سوم 
را به اشتراک گذاشت. هر کدام از شبکه‌های اجتماعی و 
پلت‌فرمهای مجازی، به کاربران خود این امکان را می‌دهند 
که ایدهها و محتواهای خود را به صورت متنی، تصویری، 
فیلم و صوت به اشتراک گذاشته و حتی این اطلاعات را به 

کاربران دیگر ارجاع دهند.

کانال و صفحه »بانوی پیشرو«
  مخاطب: بانوان کنشگر

 
  بســترها و تعداد دنبال‌کننده: پیام‌رســان‌های 
بله)38.184(، ایتــا)10.180(، تلگرام)1.300(، روبیکا، 

اینستاگرام)1.923( و  آپارات)8.200(
@bpishroo :آیدی  

  قالب محتوا: متن، عکس، عکس‌نوشــت، ویدئو، 
پادکست، لایو و...

  بیشترین بازدید: 13 هزار ویو

کانال »بانوی مجاهد«
  مخاطــب: همکاران مرکز در اســتان‌ها و ســایر 

مجموعه‌ها
  بسترها و تعداد دنبال‌کننده: پیام‌رسان ایتا)8.343 

نفر(
@banoyemojahed :آیدی  

  هدف: اطلاع همــکاران از فعالیت‌های هم‌رده‌های 
سازمانی

  قالب محتوا: گزارش خبری، تصویری و ویدئویی
  موضوعات: بازتاب اخبار اقدامات مرکز و استان‌ها، 

بازتاب فعالیت‌های مرکز و استان‌ها

کانال »ره‌بانو«
  مخاطب: اعضای شورای راهبری بانوان

  بسترها و تعداد دنبال‌کننده: پیام‌رسان ایتا )414 نفر(
@rrahbanoo :آیدی  

  قالب محتوا: متن، عکس، عکس‌نوشــت، ویدئو، 
پادکست، لایو، نظرسنجی و...

  موضوعات: بازتاب فعالیت‌های شــوراهای راهبری 
بانوان

کانال »مادران پرچمدار«
  مخاطب: عموم مردم

  بســترها و تعداد دنبال‌کننده: پیام‌رسان‌های ایتا 
)1089 نفر( و بله )514 نفر(

@madaran_parchamdar :آیدی  

  هدف: وایرال کردن پویش مادران پرچمدار
  قالب محتوا: عکس، ویدئو، موشن‌گرافی و...

  موضوعات: ارائه محصولات رسانه‌ای پویش و بازتاب 
فعالیت‌های مردمی ذیل پویش

کانال »یاقوت‌رسان«
  مخاطب: ثبت‌نام کننــدگان در رویداد ملی یاقوت؛ 

حل مسئله زنان
  بسترها و تعداد دنبال‌کننده: پیام‌رسان بله )236 نفر(

@ryaghoot :آیدی  
  هدف: ارتباط با مخاطب رویداد ملی یاقوت

  قالب محتوا: عکس، ویدئو، عکس‌نوشت، پادکست و...

گروه »پاتوق گفتگو«
  مخاطب: گردانندگان پاتوق‌های گفتگو در سراسر 

کشور
  بسترها و تعداد دنبال‌کننده: پیام‌رسان ایتا )1.648 

نفر(
  هدف: توانمندسازی مخاطبان و آموزش تکنیک و 

محتوا برای اجرای بهتر پاتوق‌های گفتگو
  قالب محتوا: متن، عکس، عکس‌نوشــت، ویدئو، 

پادکست، لایو و...
  موضوعات: اخبار، مناسبتی، بازتاب فعالیت‌های مرکز 

و استانها، ایده‌های کنشگری و...

گروه »زندگی بر مدار مقاومت«
  مخاطب: عموم مردم

  بســترها و تعداد دنبال‌کننده: پیام‌رسان‌های ایتا 
)911 نفر(

  هدف: وایرال کردن پویش مادران پرچمدار
  قالب محتوا: عکس، ویدئو، موشن‌گرافی و...

  موضوعات: ارائه محتواهای آموزشی دوره

وب‌گاه »بانوی مجاهد«
banooyemojahed.com  :آدرس  

  هدف: پشــتیبانی محتوایی دوره‌ آموزشی بانوی 
مجاهد

  محتوا: ارائه محتواهای آموزشی دوره بانوی مجاهد

وب‌گاه »ره‌بانو« ذیل نهضت
rahbano.nehzat.ir :آدرس  

  هدف: بازتاب اخبار مرکز
  محتوا: گزارش خبری، گزارش تصویری، محصولات 

رسانه‌ای تصویری، ویدئویی و صوتی

وب‌گاه »پیشوانو«
pishvano.com  :آدرس  

  هدف: دستیار کنشگری بانوان فعال در حوزه جهاد 
تبیین

  محتوا: ایده‌های کنشگری

معرفی بسترهای فعالیت مرکز در فضای مجازی
دستیار کنشگری برای رشد و شتابدهی
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در پرده »بانوی مجاهد«، زندگی 4 بانوی شاخص، اثرگذار و انقلابی مسلمان روایت می‌شود که در 33
عرصه‌های زمانی متفاوت، به شکل‌های مختلف به جهاد و حمایت از حق پرداخته‌اند. در این پرده 

نحوه سلوک، سبک زندگی و تأثیر آن‌ها بر جامعه مورد کنکاش قرار می‌گیرد.

پرده‌خوانی
تولید محصولات روایی زنانه در قالب پرده‌خوانی

روایت امروز با روش دیروز
تبلیـغ  بـرای  باسـتان،  زمـان  همـان  از  و  داشـته  رواج  ایرانیـان  نـزد  پیـش،  سـال  چندهـزار  از  آن،  نقـل  و  داسـتان 
گیری تشـیع در ایـران، داسـتان و  اندیشـه‌ها و آی‌ینهـای مذهبی از نقـاشی اسـتفاده می‌شـد. در گـذر زمـان و فرا
تصویـر  بـا  نقالـی  نوعـی  خوانـی  پـرده  رسـیدند.  هـم  بـه  همیشـه  از  جدی‌تـر  پرده‌خوانـی  در  عاشـورا  وقایـع  نقـل  در  نقـاشی 
سـرگرمی  بـرای  و  اسـت  مذهبی  مراسـم  یـک  پرده‌خوانـی  دارد؛  تعلـق  عاشـورا  ویـژه  بـه  مذهبی  مراسـم‌های  بـه  کـه  اسـت 
یـک  بـرای  را  مـردم  سـوگواری  ایـام  در  اغلـب  کـه  اسـت  نمایشی  اجـرای  یـک  اصـل  در  پرده‌خوانـی  نمـی‌رود.  کار  بـه  صـرف 
مراسـم مذهبی بـه دور خـود جمـع می‌کـرد. در سـال‌های اخری مرکـز راهربی و هم‌آهنگـی بانـوان سـازمان تبلیغات اسلامی 
از ظرفیـت پرده‌خوانی بـرای ارائه الگوهـای زنانه بـه جوانـان و نوجوانان اسـتفاده کرده و به نتایج چشـمگیری هم رسـیده 
اسـت.  اسـتفاده از روش‌های تبلیغ سـنتی و تركیب آن بـا موضوعـات روز، طراحی جدیـد »پرده‌خوانـی« را رقم زده اسـت که 
گاهـی و روحیه پایـداری و مقاومـت دختران و زنـان ایرانـی را دارد. از آنجا که پـرده خوانی نمایشی اسـت که  توانایی ارتقـای آ
برنامه‌ریـزی  پرده‌هـا  اجـرای  و  طراحـی  در  اجـزا  ایـن  همـه  بـرای  می‌شـود،  تشـکیل  بازیگـر  و  نقـاشی  داسـتان،  جـزء  سـه  از 
كیـد بـر  صـورت گرفتـه اسـت. ایجـاد بصریت، عبرت‌گریی از تاریـخ و ارائـه الگوهـای ملمـوس در معرفـی زنـان برجسـته بـا تا
و  تبیین  جهـاد  بـه  سـو  یـك  از  روایت‌هـا  ایـن  پرده‌هاسـت.   طراحـی  اصلـی  اهـداف  از  مسـلمان«  زن  سـوم  »الگـوی 
ویـژه  بـه  جـوان،  نسـل  ایسـتادگی  مقاومـت،  روحیـه  تقویـت  تاریـخ،  و  جامعـه  در  زنـان  نقـش  بـه  نسـبت  گاهی‌بخشی  آ
بـر  علاوه  دارد.  تأكیـد  سـتم  و  ظلـم  برابـر  در  زنـان  همبسـتگی  و  وحـدت  بـر  دیگـر،  سـوی  از  و  می‌كنـد  كمـك  دختران 
بانـوان  آن  در  کـه  شـده  اجـرا  زنانـه  پرده‌خوانی‌هـای  ایـران  مختلـف  شـهرهای  و  کـز  مرا در  کنـون  تا خـاص،  مناسـبت‌های 
آموزش‌دیـده بـرای دختران و زنـان علاقمنـد پرده‌هایـی را نقـل می‌کننـد. آنچـه در ادامه می‌آیـد مروری بـر این پیونـد، میان 

روایت امروز با روشی از دیروز است.

1

ایجاد بصیرت، عبرت‌گیری از تاریخ و ارائه الگوهای ملموس در معرفی زنان برجسته با تاكید بر »الگوی سوم زن مسلمان« از 
اهداف اصلی اجرای طرح پرده‌خوانی است.  این روایت‌ها به جهاد تبیین و آگاهی‌بخشی نسبت به نقش زنان در جامعه و تاریخ، 

تقویت روحیه مقاومت، ایستادگی نسل جوان، به ویژه دختران كمك میك‌ند.
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در پرده »امید شاخه‌های زیتون«، مقاومت و حماسه بانوان و سبک زندگی زنان در فلسطین به تصویر 
کشیده شده است. در این اثر هنری، صحنه‌هایی از مقاومت، شجاعت، توکل، حجاب و امید آفرینی 
34زنان فلسطینی به تصویر درآمده است.

پرده‌خوانی مادران مقاومت

پرده‌ »مادران مقاومت«، روایت بانوان شاخص جریان مقاومت از کشورهای ایران، عراق، لبنان، فلسطین و سوریه 
است که در تاریخ معاصر، مبارزاتی علیه استبداد، استعمار و استکبار داشته‌اند و باید به عنوان الگو شناخته شوند. 
در این پرده به بانوانی همچون بانو امین اصفهانی، مادر محمودی، مرضیه دباغ حدیدچی، ام یاسر )همسر شهید 

سیدعباس موسوی(، امیه جباره، هبه ابوکمال ندی، بنت‌الهدی صدر اشاره شده است.

پرده‌خوانی بانوان مجاهد

در پرده »بانوی مجاهد«، زندگی 4 بانوی شــاخص، اثرگذار و انقلابی مسلمان روایت می‌شود که در عرصه‌های 
زمانی متفاوت، به شکل‌های مختلف به جهاد و حمایت از حق پرداخته‌اند. در این پرده نحوه سلوک، سبک زندگی 
و تأثیر آن‌ها بر جامعه مورد کنکاش قرار می‌گیرد. فاطمه بنت الحســن)س(، همسر امام سجاد)ع(، آمنه بیگم 
مجلسی، بانوی عالمه دوره صفوی، مادر قصری، از بانوان ایثارگر دوران دفاع مقدس و هنادی تیسیر جرادات، بانوی 

شهادت‌طلب فلسطینی بانوانی هستند که در این پرده فرازهایی از زندگی آنان روایت می‌شود.

پرده‌خوانی مثل یک سرو

در پرده »مثل یک سرو« 4 شــخصیت اثرگذار از بانوان ضد اســتعمار و ضد ظلم در جهان اسلام و ایران معرفی 
شده‌اند؛ فاطمه بنت الحسین)س(، دختر دوم امام حسین)ع(، بی‌بی مریم بختیاری، از زنان برجسته دوره قاجار و 
دوره پهلوی، رضیه خانم شیرازی، از بانوان شاخص کشور عراق و هبه دراغمه، از بانوان استشهادی کشور فلسطین.

پرده‌خوانی رجعت زنان سرافراز 

در پرده »رجعت زنان ســرافراز« مســأله ظهور و مسأله رجعت با 
رویکرد خانم‌ها مــورد توجه قرار گرفته و به شــرح زندگی نامه 4 
شخصیت که بر‌اساس حدیث امام صادق)ع( در رجعت حضور دارند 
پرداخته شده است. این شــخصیت‌ها عبارتند از؛ بی‌بی شطیطه 
نیشابوری، زنی که در زمان امام موســی کاظم)ع( زندگی کرده و 
با تقوا و صلابت شخصیتی که داشته، پای ولایت می‌ایستد. صیانه 
ماشطه، آرایشگر مخصوص دختر فرعون، سمیه دختر خباط، مادر 

عمار یاسر و نسیبه، یار و مدافع پیامبر اکرم )ص(

پرده‌خوانی امید شاخه‌های زیتون

در پرده »امید شاخه‌های زیتون«، مقاومت و حماسه بانوان و سبک 
زندگی زنان در فلسطین به تصویر کشــیده شده است. در این اثر 
هنری، صحنه‌هایی از مقاومت، شــجاعت، تــوکل، حجاب و امید 
آفرینی زنان فلسطینی به تصویر درآمده است. این روایت با زبانی 
ساده و تأثیرگذار، مخاطب را به عمق رنج مردم فلسطین می‌برد و 
امید به آینده‌ای روشــن را در دل‌ها زنده می‌کند. این نگاره بیانگر 
این است که تا زمانی که مادران ایستاده‌اند، پرچم مقاومت برپاست.
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پرده »سیره فاطمه)س(، مجاهد‌پرور است« روایتی از مجاهدت و مقاومت بانوان محسوب می‌شود که با 35
تأسی به سیره بانوی دو عالم، حضرت زهرا)س( از کنش‌ها و نقش‌آفرینی‌های متنوع ایشان در دفاع و 

تبیین حق در دوره کوتاه زندگانی ایشان پس از وفات پیامبر)ص( تصویر شده است.

پرده‌خوانی سیره فاطمه)س(، مجاهد‌پرور است

پرده »سیره فاطمه)س(، مجاهد‌پرور است« روایتی از مجاهدت 
و مقاومت بانوان محسوب می‌شود که با تأسی به سیره بانوی دو 
عالم، حضرت زهرا)س( از کنش‌هــا و نقش‌آفرینی‌های متنوع 
ایشــان در دفاع و تبیین حق در دوره کوتاه زندگانی ایشان پس 
از وفات پیامبر)ص( تصویر شده اســت. در این نگاره، بانوانی از 
کشورهای مختلف معرفی شده‌اند که در مســیر تبیین و دفاع 
از حق در عرصه‌های مختلف، کنشگری داشته و در طول تاریخ 
نقش‌آفرینی کرده‌انــد؛ بانوانی همچون زهــره صفاتی )اولین 
مجتهده انقلاب اســامی(، مریم کاظم زاده )عکاس و خبرنگار 
دفاع مقدس(، فاطمه نواب صفوی )مبارز جنگ‌های چریکی(، 
راشــل کوری )آمریکایی و فعال صلح(، عایشــه نور ازگی ایگی 
)اهل ترکیه و فعال حقوق بشر(، امیره العسولی )مصری و پزشک 

جهادی در فلسطین( و اسرا البحیصی، )خبرنگار فلسطینی(

پرده‌خوانی »ستاره‌های زمینی«

داســتان‌های پرده »ســتاره‌های زمینی« كــه در عملیات ماه 
رمضان به نمایش درآمد، بر اساس 12 آیه منتخب طرح »زندگی 
با آیه‌ها« انتخاب شد و هرکدام از این آیات و داستان‌های مرتبط 
با آن، نسبتی با زندگی امروز مردم مسلمان ایران دارد. یعنی این 
آیات در زندگی امروز مــا دارای کارکردهای مختلف اعتقادی، 
اجتماعی، سیاسی و اقتصادی هستند و چراغ راهی برای درست 

زندگی کردن.
  داستان اول: اقتصاد مقاومتی، آبادانی و پیشرفت؛ با تاکید بر 

آیه 2 سوره مائده 
  داستان دوم: بخششی بی دریغ؛ فقط برای خدا؛ با تاکید بر آیه 

92 سوره آل عمران
  داستان ســوم: اتحاد و مقاومت رمز پیروزی؛ با تاکید بر آیه 

46 سوره انفال 
  داستان چهارم: برای هدایت جاهلان و بی ادبان حریص بود؛ 

با تاکید بر آیه 199 سوره اعراف
  داستان پنجم: بر دشمنان سخت بگیر و با آنها بجنگ؛ با تاکید 

بر آیه 75 سوره نساء 

وضعیت برگزاری طرح:

 تعداد پرده‌های چاپ شده/  958 عدد
 تعداد نشست‌های پرده‌خوانی/  6.551 عدد

 تعداد مخاطب/  233.668 نفر
تعداد پرده‌خوان/  935 نفر

پرده خوانی »زنان عاشورایی«

در پرده »زنان عاشــورایی« كه یكی از اقدامات عملیات محرم 
بود، روایت نقش‌آفرینی و تأثیرگذاری بانوان در 5 دوره تاریخی 

نمایش داده شده است:
   دوره اول؛ بانوان تاثیرگذار در نهضت عاشورا؛

   دوره دوم؛ زنان و نهضت امام خمینی)ره(؛
  دوره سوم؛ امتداد حضور بانوان در دفاع مقدس؛

   دوره چهارم؛ قیام زنان در جبهه مقاومت؛
   دوره پنجم؛ رسالت امروزی بانوان.

پرده‌خوانی »ایران امروز در جغرافیای تاریخ«

در پرده »ایران امروز در جغرافیای تاریخ«، با هدف فهم مسئله امروز ایران و جنگ، بازخوانی هویت ایرانی اسلامی در 
سه برش تاریخی زیر انجام شده است:    واقعه عاشورا؛    تاریخ معاصر ایران؛    بررسی صحنه حال حاضر ایران.
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داستان‌های پرده »ستاره‌های زمینی« كه در عملیات ماه رمضان به نمایش درآمد، بر اساس 12 
آیه منتخب طرح »زندگی با آیه‌ها« انتخاب شد و هرکدام از این آیات و داستان‌های مرتبط با آن، 
36نسبتی با زندگی امروز مردم مسلمان ایران دارد.

8

9

وضعیت برگزاری طرح:

 تعداد استان مجری برنامه: 3 عدد
  تعداد پرده‌های چاپ شده: 2.411 عدد

 تعداد پرده‌خوان: 2.959 نفر
 تعداد نشست‌های پرده‌خوانی: 5.758 عدد

  تعداد مخاطب: 209.075 عدد

   تصویب موضوع و محتوای كلی هر پرده با همفكری كارشناسان 
   انجام پژوهش‌های تاریخی و محتوایی 

  تهیه محتوای متنی
  طراحی فنی و هنری پرده‌ها

  تهیه طومار نقالی و متن داستانی بر اساس متن پژوهشی و تصاویر طراحی شده
  تهیه داستانك برای شخصیت‌های هر پرده 

  تولید محتوای آموزشی برای پرده‌خوانان 
  تولید محصولات رسانه‌ای از جمله موشن‌گرافی و تیزر پرده.

برپایی دوره‌های آموزشی پرده‌خوانی

دوره‌های آموزشی »پرده‌خوانی« علاوه بر سطوح استانی در سطح ملی نیز برگزار شده 
است. هدف این دوره احیا و ترویج هنر آیینی اصیل پرده‌خوانی است. در این دوره، 

بر 3 محور اصلی تأكید شد؛
  انتقال علمی دانشِ فنی پرده‌خوانی

  بازآفرینی خلاقانه برای پیوند این هنر با دغدغه‌ها و روایت‌های امروزی
  ایجاد شبكه‌ای از هنرمندان متعهد و توانمند در گستره كشور.

مخاطبان این دوره طیفی گسترده‌ و هدفمند بودند؛ از هنرجویان جوان و علاقمندان 
به هنرهای آیینی و نمایشــی كه به دنبال یادگیری یك فرم بیان اصیل بودند، تا 
هنرمندان پیشكسوت مناطق مختلف كه هدف آنها، صیانت از دانش بومی و تبادل 
تجربیات بود. همچنین، فعالان فرهنگی، مربیان و مدرســانی كه توانایی ترویج و 
آموزش این هنر را در شهرهای خود داشــتند، از دوره‌های آموزشی پرده‌خوانی 
استقبال کردند. این دوره 3 مرتبه در تهران به صورت حضوری برگزار شد و مخاطبان 
سایر استان‌ها از طریق بسترهای مجازی در دوره شركت كردند. همچنین در یکی دو 
سال اخیر، كارگاه‌هایی به صورت حضوری در همه استان‌ها از جمله گلستان، خراسان 

رضوی، زنجان و اصفهان برگزار شده است.

پرده‌خوانی بانوان به روایت اعداد

31 استان
 مجری برنامه پرده‌خوانی بوده‌اند.

2411 پرده 
تاكنون چاپ شده است.

2959 پرده‌خوان
 فعالیت دارند.

5758 نشست
 پرده‌خوانی در سراسر كشور به اجرا درآمده است.

209075 نفر
 مخاطب پرده‌خوانی بوده‌اند.

مراحل تولید یك پرده 
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مادران می‌توانند از خانه تا محله، مسجد و شهر، فرهنگ احترام به پرچم را گسترش دهند. اگر این 
احترام از کودکی و در بستر خانواده نهادینه شود، اثرگذاری آن چند برابر خواهد بود. پرچم باید در 

37سبک زندگی ما حضور داشته باشد.

نگاهی به پویش »مادران پرچمدار«

ملی‌گرایی مادرانه
در بسـیاری از کشـورها، پرچـم نمـاد هویـت و تعلق اسـت امـا در ایـران، پرچم مـا فراتـر از یـک نماد ملـی كاركـرد دارد؛ ایـن پرچـم، ترکیبی اسـت از 
ک وطـن و ایمان بـه خدای متعـال. در شـرایطی كـه دشـمنان هـر روز به شـكلی ناقـوس جنـگ را بـرای مردمان این سـرزمین بـه صدا  عشـق به خـا
در  و  اصلیتریـن  و  اسـت  اسلامی«  جمهـوری  مقـدس  نظـام  حـول  ملـی  همبسـتگی  کثـری  حدا »نمایـش  بـرای  زمینـه  ایجـاد  کار،  مهم‌تریـن  درمی‌آورنـد، 
هم‌آهنگـی  و  راهربی  مركـز  راسـتا  همین  در  می‌شـود.  تلقـی  کشـور  رسـمی  رنـگ  سـه  پرچـم  جامعـه،  آحـاد  بین  مشترک  و  عمومـی  نشـانه  دسترس‌ترین 
هسـتند.  مـادران  پویـش  ایـن  اجـرای  اصلـی  مخاطـب  انداخـت.  راه  بـه  را  پرچمـدار  مـادران  پویـش  جالـب،  ابتـكاری  در  اسلامی  تبلیغـات  سـازمان  بانـوان 
چون مـادر، نقطـه آغـاز تربیت بـوده، موتـور حرکـت خانـواده محسـوب می‌شـود و رابطـه مادر بـا وطـن، رابطـه‌ای عاطفـی، عمیـق و الهام‌بخـش اسـت. البته 
نه فقـط مـادر به لحـاظ فیزیکـی، بلکه منظـور روح مـادری کـه در هـر بانـوی ایرانـی جریـان دارد. مـادران می‌تواننـد از خانـه تـا محله، مسـجد و شـهر، فرهنگ 
گـر ایـن احترام از کودکـی و در بستر خانـواده نهادینـه شـود، اثرگـذاری آن چنـد برابـر خواهـد بـود. پرچـم بایـد در سـبک  احترام بـه پرچـم را گسترش دهنـد. ا

زندگی ما حضور داشته باشد. در ادامه این پویش را مرور كرده‌ایم.

مخاطبان پویش

  بانوان و مادران ایرانی در داخل و خارج از کشور
  خانواده‌ها، مدارس، مراکز فرهنگی و اجتماعی

  فعالان حوزه زنان، رسانه و فرهنگ

هدف پویش

  ترویج استفاده از نماد پرچم جمهوری اسلامی ایران توسط 
بانوان در فضاهای عمومی، فرهنگی و خانوادگی

  تقویت حس ملی‌گرایی، همبستگی و افتخار به هویت ایرانی 
از طریق مشارکت زنان

  نمایش نقش فعال بانوان و مادران در پاسداشت ارزش‌های 
ملی و فرهنگی

  ارتقای توجه به هویت ایران اسلامی بر اساس پرچم سه رنگ
  حفظ جایگاه ایران اسلامی در اقتدای جبهه مقاومت به آن، 

بر پایه عطوفت مادری
  آمادگی فرهنگی در برابر تهدیدات احتمالی

فعالیت‌های پیشنهادی

  برگزاری رویدادهای نمادیــن و اجتماعات بزرگ با حضور 
بانــوان پرچمــدار در مکان‌هــای عمومی، همراه بــا اجرای 
دســته‌جمعی ســرود »ای ایران« و دعوت از خانواده‌ها برای 

حضور و مشارکت فعال

  دعوت از زنان شــاخص، چهره‌های فرهنگی، هنری و اجتماعی جهت حضور در رویدادها و ایفای 
نقش الهام‌بخش در مسیر پویش

  تشویق بانوان به استفاده از نماد پرچم ایران در پوشــش روزمره )روسری، کیف، زیورآلات، قاب 
موبایل، کلاه، بج سینه، پیکســل و...(، طراحی چهره کودکان و تزئین فضای خانه و محله با ترکیب 

پرچم
  برگزاری مســابقات تولید آثار هنری رسانه‌ای شــامل عکس، نمادســازی گرافیکی، انیمیشن، 

موشن‌گرافی و سایر قالب‌های خلاقانه با محوریت پرچم ایران و نقش بانوان
  تولید و انتشار محتوای تصویری و متنی از بانوانی که نماد پرچم ایران را در فعالیت‌های روزمره خود 

همراه دارند، با هدف الگوسازی و ترویج فرهنگ ملی
  همکاری با طراحان مد، هنرمندان صنایع دســتی و تولیدکنندگان داخلی برای طراحی و عرضه 

محصولات الهام‌گرفته از پرچم ایران با رویکرد فرهنگی و هنری
  تزئین فضای خانه، ماشین، محله، مسجد و هیئت با ترکیب پرچم

  گسترش نذرهای فرهنگی مرتبط با این موضوع مثل نصب پایه پرچم، دوخت پرچم، اهدای پرچم 
به مدارس و دیگر اماكن فرهنگی

  طراحی چهره کودکان و استفاده از نماد پرچم در اسباب‌بازی و وسایل ویژه کودکان
  طراحی لباس‌های دانش‌آموزان در مدارس با نماد پرچم

  تهیه خوراکی‌هایی به شکل پرچم در مناسبت‌ها
  تولید و انتشار محتوای ویژه فضای مجازی

  راه‌اندازی چالش‌های مجازی برای نمایش خلاقیت بانوان در استفاده از پرچم
  استفاده از نماد پرچم در پروفایل یا کنار نام کاربری

   استفاده بانوان ورزشکار از نماد پرچم در رویدادهای ورزشی

محصولات رسانه‌ای تولید شده

 2 لوگو  3 تیزر  1 موشن‌گرافی  12 پوستر  5 محتوای گرافیکی با جملات شهدا در مورد پرچم

پویش

پویش مادران پرچمدار و طرح پاتوق گفت‌وگو دو برنامه مركز راهبری و هم‌آهنگی بانوان سازمان تبلیغات اسلامی است كه هر 
دو برای انسجام بیشتر جامعه و افزایش همبستگی اجتماعی تدارك دیده شده است. اولی نشانه‌ای مشترك بین آحاد جامعه 

است و دیگری روشی برای حل یا رفع مسأله یا مسائل مبتلابه جامعه به صورت مشترک. 
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برگزاری رویدادهای نمادین و اجتماعات بزرگ با حضور بانوان پرچمدار در مکان‌های عمومی، همراه با 
اجرای دسته‌جمعی سرود »ای ایران« و دعوت از خانواده‌ها برای حضور و مشارکت فعال در این زمینه از 
38فعالیت‌های پیشنهادی مادران پرچمدار است.

در شرایطی كه 
دشمنان هر روز به 
شكلی ناقوس جنگ 
را برای مردمان 
این سرزمین به 
صدا درمی‌آورند، 
مهم‌ترین کار، 
ایجاد زمینه برای 
»نمایش حداکثری 
همبستگی ملی 
حول نظام مقدس 
جمهوری اسلامی« 
است و اصلیترین و 
در دسترس‌ترین 
نشانه عمومی و 
مشترک بین آحاد 
جامعه، پرچم سه 
رنگ رسمی کشور 
تلقی می‌شود. در 
همین راستا مركز 
راهبری و هم‌آهنگی 
بانوان سازمان 
تبلیغات اسلامی 
در ابتكاری جالب، 
پویش مادران 
پرچمدار را به راه 
انداخت. مخاطب 
اصلی اجرای این 
پویش مادران 
هستند
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یكی از طرح‌های موفق مركز راهبری و هم‌آهنگی بانوان سازمان تبلیغات اسلامی، ایجاد »پاتوق 
گفت‌وگو« است. گفت‌وگو با سخنرانی و مشاوره یک سویه و از بالا به پایین تفاوت دارد. در گفت‌وگو 

باید قدرت شنیدن حرف دیگری را داشت، آن را فهمید و به نقد آن پرداخت.

ابزار پاتوق گفت‌وگو

هر مکانی که افراد در آن گرد هــم می‌آیند تا در مورد موضوعات 
مختلف گفت‌وگو کنند، یك پاتوق گفت‌وگو محســوب می‌شود. 
منظور از یک مکان فیزیکی هم فضایی كاملا در دســترس است؛ 
جایی مانند معابر عمومــی،  کافه، کتابخانه، ســالن اجتماعات، 

بوستان، مراکز زیارتی، مراکز تفریحی و مكان‌هایی اینچنینی.

*گفت‌وگوگر یا مجری: فرد یا افرادی که مسئولیت آغاز و هدایت یک ارتباط را بر عهده دارد. او نقش کلیدی در 
انتقال پیام، ایجاد تعامل با مخاطب و شکل‌دهی به برداشت مخاطب از موضوع دارد. گفت‌وگوگر موفق باید دارای 
ویژگی‌هایی همچون تسلط بر موضوع، دارا بودن مهارت‌های ارتباطی، خلاقیت و نوآوری و انعطاف‌پذیری باشد.

  مخاطب طرح: بانوان جوان و بزرگسال
  منابع طرح: کتاب، مقالات، آمار، مجموعه پوسترهای نمایشگاهی، فلش‌کارت و داده‌هایی كه مرکز راهبری 
برای پشــتیبانی محتوایی گفت‌وگوگرها اقدام به تولید محتوا با موضوعات مختلف نموده و آن را در دسترس 

آنها قرار داده است.

در »پاتوق گفت‌وگو« چه می‌گذرد؟

پویشتبیین چهره به چهره

39

نهایـت  در  و  آینـده  از  مسـئولان  و  مـردم  فکـر  معیوب‌سـازی  حقایـق،  از  غلـط  تصویر‌سـازی  باورهـا،  تغیری  ترکیبی  جنـگ  در  دشـمن  هـدف 
ضـرورت  یـک  عنـوان  بـه  »تبیین«  رو  ایـن  از  رفتـار.  نـه  اسـت  فکـر  دارد  اهمیـت  آنچـه  حاضـر  حـال  در  اسـت.  جامعـه  آحـاد  اراده  تضعیـف 
اجتناب‌ناپذیـر مطـرح می‌شـود.  بـه جهـت کاهـش فاصلـه ذهنی طیف مذهبی و طیـف دیگـر؛ به یـک شـبکه ارتباطـی حداقلـی نیـاز اسـت. جامعـه متدین 
انقلابـی، امـروزه بیـش و پیـش از هـر امـری نیازمنـد طراحـی سـاز و کاریسـت کـه بتوانـد بـر ‌اسـاس آن، بـه بخـش وسـیعی از جامعـه دسترسی یافته، بـا این 
مکانـی  خیابـان،  و  کوچـه  کنـد.  منتقـل  آن‌هـا  بـه  انقلاب،  و  اسلامی  معـارف  زمینـه  در  را  خـود  فکـری  دارایی‌هـای  تعامـل،  ایـن  ضمـن  و  کـرده  گفت‌وگـو  افـراد 
مركـز  موفـق  طرح‌هـای  از  یكـی  باشـد.  گفت‌وگوهایـی  چنین  شـکل‌گیری  بـرای  محلـی  می‌توانـد  و  می‌گرید  شـکل  آن  در  حقیقـی  ارتباطـی  فضـای  کـه  اسـت 
می‌گرید.  شـکل  ارتباطاتـی  چنین  گفت‌وگـو«  »پاتـوق  طـرح  در  اسـت.  گفت‌وگـو«  »پاتـوق  ایجـاد  اسلامی،  تبلیغـات  سـازمان  بانـوان  هم‌آهنگـی  و  راهربی 
گفت‌وگـو بـا سـخنرانی و مشـاوره یـک سـویه و از بـالا بـه پایین تفـاوت دارد و فرآینـدی اسـت کـه در آن شـرکت‌کنندگان بـرای حـل یـا رفـع مسـأله یـا مسـائل 
مبتلابـه جامعه بـه صـورت مشترک اقـدام می‌کننـد. در گفت‌وگو بایـد قـدرت شـنیدن حـرف دیگـری را داشـت، آن را فهمیـد و بـه نقـد آن پرداخـت. در ادامه 

بیشتر با طرح »پاتوق گفت‌وگو« آشنا می‌شویم.
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آموزش گفت‌وگوگران

در راستای ارتقای مهارت‌های گفت‌وگوگران در سطح ملی اقدامات مختلفی برنامه‌ریزی شده است، که 
یکی از آنها تشکیل گروه »پاتوق گفت‌وگو« در پیام‌رسان ایتا با تعداد 1500 مخاطب است. در این گروه 
تجربه‌های گفت‌وگوگران و برپاکنندگان پاتوق‌ها به اشتراک گذاشته شده و آموزش‌هایی به صورت برخط 
ارائه می‌شود. در نیمه اول سال 1404 بیش از 50 نشست آموزشی برخط در این گروه برگزار شده است. 
در هر نشست تعداد 100 تا 150 نفر شرکت کرده‌اند و در مجموع حدود 6 هزار و 200 نفر از این نشست‌ها 
بهره برده‌اند. محتوای این نشست‌های به صورت آرشیو ویدئویی، صوتی و متنی در اختیار اعضای گروه 

قرار می‌گیرد. 

پاتوق گفت‌وگو به روایت آمار

31 استان پاتوق گفت‌وگو را برگزار كرده‌اند.
44000 پاتوق گفت‌وگو تاكنون برگزار شده است.

1,200,000 مخاطب در پاتوق گفت‌وگو شركت‌ كرده‌اند.

جامعه متدین انقلابی، امروزه بیش و پیش از هر امری نیازمند طراحی ساز و کاریست که بتواند بر ‌اساس آن، 
به بخش وسیعی از جامعه دسترسی یافته، با این افراد گفت‌وگو کرده و دارایی‌های فکری خود را در زمینه 
40معارف اسلامی و انقلاب، به آن‌ها منتقل کند.

به جهت کاهش فاصله ذهنی طیف مذهبی و طیف 

دیگر؛ به یک شبکه ارتباطی حداقلی نیاز است. جامعه 

متدین انقلابی، امروزه بیش و پیش از هر امری 

نیازمند طراحی ساز و کاریست که بتواند بر ‌اساس 

آن، به بخش وسیعی از جامعه دسترسی یافته
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هدف پویش »مهردخت«، کنشگری دخترانه در حل مسأله‌های اجتماعی بود. این پویش به مناسبت 
روز دختر طراحی شد؛ با برنامه‌هایی از قبیل برپایی جشن‌های کوچک و اهدای هدیه به دختران، 

برپایی پاتوق‌های هنری، نمایشگاه‌ها و ایستگاههای صلواتی خیابانی با کنشگری دختران و... 41

عملیات
 مروری بر پویش‌ها و عملیات‌های گوناگون 

مركز راهبری و هم‌آهنگی بانوان سازمان تبلیغات اسلامی

همه با هم جهاد تبیین
طبیعـی  مشترك.  خواسـته  یـك  بـه  رسـیدن  بـرای  جمعـی  حركتی  اسـت؛  »كمپین«  فرنگـی  واژه  معـادل  پویـش 
اسـت كه سـازمان تبلیغات اسلامی بـرای پیشبرد اهـداف و برنامه‌های خـود پویش‌هایـی مثـل »نهضت ملی 
پویش‌هـای  و  فرهنگـی  عملیات‌هـای  راسـتا  همین  در  نیز  سـازمان  نظـر  ذیـل  واحدهـای  كنـد.  برگـزار  آیه‌هـا«  بـا  زندگـی 
متفاوتی برگـزار می‌كننـد كه در میـان آنها مركـز راهبری و هم‌آهنگـی بانوان، سـرآمد اسـت. وقتی قرار بـه جهاد تبیین باشـد 
بایـد در میـدان عمـل نیز وارد شـد و یكـی از بهتریـن ابزارهـا بـرای كنشـگری در میـدان، پویش‌هـا هسـتند. آنچـه در ادامـه 
مـدت  ایـن  در  مركـز  ایـن  كـه  اسـت  میدانـی  عملیات‌هـای  و  پویش‌هـا  فعالیت‌هـا،  برخـی  از  تجمیعـی  گـزارشی  می‌خوانیـد، 

برای همراهی مردم آنها را به میدان عمل آورده است.

وقتی قرار به جهاد تبیین باشد باید در میدان عمل نیز وارد شد و یكی از بهترین ابزارها برای كنشگری در میدان، پویش‌ها 
هستند. برخی از فعالیت‌ها، پویش‌ها و عملیات‌های میدانی مركز راهبری و هم‌آهنگی بانوان سازمان تبلیغات اسلامی كه در 

این مدت برای همراهی مردم آنها را به میدان عمل آورده است را مرور كرده‌ایم.
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برای زنده نگه داشتن فرهنگ جهاد و خدمت به مردم به نیابت از سید محرومان، هر فرد یا مجموعه­
ای که توانایی ارائه خدمت به مردم را داشت، می‌توانست به پویش »چله خدمت« بپیوندد و روایت 
42خدمت خود را با هشتگ»#چله_خدمت«، در فضای مجازی منتشر كند.

پویش‌ها

پویش نگارش داســتانک و روایت »برای ایران«  با هدف مقابله با جنگ شناختی و رسانه‌ای دشمن در ایام 
جنگ 12 روزه

محورهای موضوعی 
   همدلی همه اقشار مردم در فضای جنگ )افزایش سرمایه اجتماعی(

  امید ملی
  پیشرفت در سایه مقاومت

  فداکاری ملی
  شکست دشمن

*مقابله با جبهه نفاق
  نمایش جرم و جنایت دشمن )با در نظر گرفتن عدم تضعیف روحیه مردم و تشدید فضای حماسی(

  روایت نگرانی دشمن از وجود ایران و قدرت آن

پویش »چله خدمت«

 فرهنگ خدمت رســانی و خدمتگذاری، بزرگترین دســتاورد 
رئیس جمهور شهید، سیدابراهیم رئیسی برای ملت ایران است. 
برای زنده نگه داشتن فرهنگ جهاد و خدمت به مردم به نیابت 
از سید محرومان، هر فرد یا مجموعه ای که توانایی ارائه خدمت 
به مردم را داشت، می‌توانست به پویش »چله خدمت« بپیوندد 
و روایت خدمت خود را با هشــتگ»#چله_خدمت«، در فضای 
مجازی منتشر كند. ایده‌های پیشــنهادی پویش چله خدمت 

چنین بودند؛
  جهادی‌ها و خیریه‌ها: آزادسازی زندانیان و آزادی مادران 
و زنان زندانی، کفالت ایتام، قربانی و اهداء به نیازمندان، تأمین 

پوشاک فرزندان محرومین و...
  خدمات محیط زیستی: کاشت درخت، جمعآوری زباله از 
سطح خیابان، جنگل، دریا و احیای دریاچه‌ها، خرید و آزادسازی 

بچه‌ماهی در دریاچهها و...
  خدمات آموزشی: ارائه کمک‌های آموزشی در ایام امتحانات 
به دانشآموزان خصوصا مناطق محروم کشور، نذر کتاب آموزشی، 

آموزش‌های فنی و مهارتی و...

برای زنده نگه داشتن فرهنگ جهاد و 
خدمت به مردم به نیابت از سید محرومان، 
هر فرد یا مجموعه ای که توانایی ارائه 
خدمت به مردم را داشت، می‌توانست به 
پویش »چله خدمت« بپیوندد

نتایج داوری آثار دریافتی
تعداد آثار دریافتی: ۲۸۰ اثر

یادداشت: ۱۱۱ اثر
روایت )متن و عکس(: ۷۲ اثر

متن خبری: ۵۱ اثر
دلنوشته: ۲۲ اثر

شعر: ۱۴ اثر
داستانک: ۸ اثر

خاطره: ۲ اثر

استان‌های پیشرو
تهران: ۳۱ اثر

لرستان: ۲۳ اثر
زنجان: ۱۶ اثر
بوشهر: ۹ اثر

برگزیدگان
   ۱۰ روایت برتر     ۳ داستانک برتر
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پاتوق گفت‌وگو در ماه مبارک رمضان، با محوریت گفت‌وگو بر اساس30 آیه‌ منتخب در طرح »زندگی 
با آیه‌ها« اجرا شد. هدف از اجرای این طرح، ایجاد تعامل بیشتر میان افراد با عقاید و سلایق مختلف 

43بر مبنای محتوای قرآنی است. جغرافیای طرح در سطح کشور بود.

  خدمات بین‌المللی: جمعآوری کمک‌های نقدی برای مردم مظلوم غزه، اهدای طلا به نیت مردم غزه، 
تبیین روایت فلسطین و...

  خدمات حوزه خانواده: تبلیغ فرزند‌آوری، واسطه‌گری ازدواج یا ایجاد شغل مناسب برای فرزندان زنان 
سرپرست خانوار و خانواده بد سرپرست یا توانمند‌سازی ایشان، تهیه سیسمونی و بسته‌های حمایتی برای 

مادران نیازمند و...
  خدمات هیئات و مساجد: برقراری ایستگاه‌های صلواتی، هر هیئت ایجاد شغل برای چهل سرپرست 
خانواده و هر هیئت ساخت یک مسکن، برقراری نمایشگاه‌های راه رئیســی همراه راوی و ایجاد گفت‌وگو، 

رنگ‌آمیزی و غبار‌روبی مساجد و...
  خدمات توسط نوجوانان: ارائه کمک‌های آموزشــی در ایام امتحانات به دانش‌آموزان خصوصاً مناطق 
محروم کشور، محور واقع شــدن نوجوانان در کارهای خدمت‌گذاری مثل برگزاری موکب‌ها و توزیع ارزاق 
و مرمت مدرســه‌های مناطق محروم، رنگ‌آمیزی مدارس مناطق محروم و کمک گرفتن از نوجوانان همان 

مناطق و...
  خدمات سلامت و بهداشت: ارائه خدمات سلامت به افراد نیازمند با حضور فعالان این عرصه در مناطق 
محروم، کمپ ترک اعتیاد )برگزاری جشن برای روحیه دادن(، به جای پرستار دیگر شیفت ایستادن، عیادت 

از بیماران بدون همراه، ماندن و مساعدت در کارهای بیماری که همراه ندارد و...

پویش »مهردخت«

هدف پویش »مهردخت«، کنشگری دخترانه در حل مســأله‌های اجتماعی بود. این پویش به مناسبت روز 
دختر و میلاد حضرت معصومه)س( طراحی شد.

محورهای پویش: برپایی جشن‌های کوچک و اهدای هدیه به دختران، برپایی پاتوق‌های هنری، نمایشگاه‌ها 
و ایستگاه های صلواتی خیابانی با کنشگری دختران، فعالیت‌های جهادی دختران برای دختران، کنشگری 

دخترانه برای دختران غزه، سر زدن به خانواده‌های شهدا که دختر دارند، عیادت از بیماران دختر و...
قالب های خروجی: روایت‌های تصویری و نوشتاری، کلیپ و... از الگوهای کنشگری خلاقانه دخترانه

بسته کنشگری »سنگ، کاغذ، مقاومت«

شعار پویش: همراه با موج ندای دختران مقاوم جهان، طرف درست تاریخ باش
»سنگ، کاغذ، مقاومت«، یک بســته تبیینی در مسأله مقاومت است که تلاش شــده هم به تبیین مسأله 
فلسطین بپردازد و هم به وسیله پرداخت به شخصیت‌ها و سوژه‌های زنان مقاومت از ابتدای تاریخ تا به امروز، 
الگوهایی برای کنش زنانه و دخترانه برای مبارزه با ظلم ارائه ‌دهد. در این بســته، سوژه‌ها و شخصیت‌ها به 

صورت روایت و قصه‌گویی در قالب پرده‌خوانی و در صورت تمایل نقالی، قابل دسترس است.
محتویات بسته: محتوای آموزشی روایت فلســطین در 5 دقیقه، تعدادی استیکر موبایلی برای هدیه، بسته 
کامل پرده‌خوانی »زنان مقاومت«، تعداد 20 اســتیکر موبایلی برای هدیه دختران بــه دختران، همراه با 

چالش‌های رقابتی رسانه‌ای. 
حدود 200 مجموعه دخترانه و مدرسه از این بسته در ایام اربعین استفاده کردند. علاوه بر این، بسته در اختیار 

سایر مجموعه‌های دخترانه مثل اتحادیه دانش‌آموزی قرار گرفت.

پویش »غزه بی‌مادر نیست«

شعار پویش: هر محله یک محور مقاومت، هر بانوی مسلمان یک جهادگر تبیین
برای راه‌اندازی این پویش، یک وبینار تبیینی ویژه بانوان جهادگر تبیین برگزار شد.

محورهای وبینار: نقش مبارزه حضرت زهرا)سلام‌الله علیها( در ســیر مبارزه تمدن توحیدی انبیاء، چگونگی به 
میدان‌آوری بانوان و الگو‌گیری از ایشان در نقطه فعلی مبارزه حق علیه باطل در طوفان‌الاقصی.

نحوه اجرای پویش: بانوان جهادگری که در وبینار آموزش دیده‌اند، بایستی در مورد غزه کار تبیینی انجام دهند. 
این پویش به عنوان محور اعتکاف‌های ماه رجب از سوی این مرکز به استان‌ها اعلام شد و در مساجد به اجرا درآمد.
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هدف عملیات فاطمیه تثبیت این گزاره بود که بانوان، پیشران احیای هویت مقاومت در متن 
زندگی جامعه امروز ایران هستند. محورهای این عملیات ایجاد تصویری »زندگی‌مدارانه« و 
44»پیشرفت‌آفرین« از مفهوم مقاومت در ذهنیت بدنه متدین جامعه بود.

عملیات‌های اجرایی

مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان، هم‌گام با دیگر موسسات و واحدهای سازمان تبلیغات اسلامی در عملیات‌های 
چهارگانه سازمان مشاركت داشته و با دریافت نظر استان‌ها نسبت به طراحی و راهبری عملیات‌های اختصاصی 

بانوان، برنامه‌ریزی‌های لازم را انجام می‌دهد تا این عملیات‌ها در حوزه بانوان به بهترین شكل صورت پذیرد.

عملیات ماه مبارک رمضان

ماه رمضان،‌ بهترین فرصت برای به کارگیری شعار »مقاومت و پیشرفت« است تا به تبیین نقش مقاومت در 
پیشرفت ایران پرداخته و بتوان با برنامه‌ریزی، این شعار را در دیگر جوامع اسلامی تسری داد. لذا با بهره‌گیری 
از ظرفیت فوق‌العاده‌ بانوان ایرانی، سعی شد تا هدف والای انسان‌سازی با محوریت مقاومت در قبال فشارهای 
سخت‌افزاری و نرم‌افزاری استکبار جهانی محقق شود. در این عملیات برنامه‌هایی به اجرا درآمد كه می‌توان 

آنها را چنین فهرست كرد؛
  محافل قرآنی

  تعداد محافل: 307.823 عدد )نزدیک به 308 هزار محفل(
  تعداد مخاطبان: 4.994.146 نفر )نزدیک به 5 میلیون نفر(

  پاتوق گفت‌وگو
این طرح با محوریت گفت‌وگو بر اساس30 آیه‌ منتخب در طرح »زندگی با آیه‌ها« اجرا شد. هدف از اجرای 
این طرح، ایجاد تعامل بیشتر میان افراد با عقاید و سلایق مختلف بر مبنای محتوای قرآنی است. جغرافیای 
طرح در سطح کشور و تاریخ و مدت اجرای آن در ماه مبارک رمضان بود. بسته‌های محتوایی ازجمله »عفاف 

و حجاب« و »زنان و مقاومت در آیات« جهت طرح در پاتوق ارائه شد.
  تعداد پاتوق برپاشده: 15.177 مورد

  تعداد مخاطبان: 319.288 نفر
  تعداد گفت‌وگوگر: 3.176 نفر

  طرح »امت پیروز«
این طرح به منظور احیاء و ایجاد روحیه امید و تبادل فرهنگ مقاومت و نقش آن در پیشرفت امت اسلامی،  
بین بانوان ایران و بانوان جبهه مقاومت از جمله بانوان کشــورهای لبنان و ســنگاپور، با استفاده از ظرفیت 
محافل قرآنی در ماه مبارک رمضان، به عنوان عاملی انگیزه‌بخش در وحدت جوامع اسلامی طراحی گردید. 
این محافل قرآنی به صورت همزمان در دو کشور اجرا شده و از طریق فضای مجازی بهم وصل می‌شدند. در 
هر محفل، یک آیه از جزء مربوط به آن روز قرائت و توسط مبلغه مسلط به زبان عربی تفسیر و تبیین می‌شد. 
تشکل‌های قرآنی در مدارس، ‌دانشــگاه‌ها، ‌حوزه‌های علمیه و... بانوان در ایران و لبنان مخاطبان این طرح 

بودند.
  مجموع تعداد مخاطبان حاضر در محافل:

  در ایران: 5.770 نفر از 15 محفل در 13 استان 
  در خارج از ایران: 1.780 نفر در لبنان و سنگاپور

  رویداد هنری رسانه‌ای »آیه‌نگار«
آیه‌نگار یک رویداد خلاقانه‌ تولید محتوای هنری رســانه‌ای، با هدف ترویج فرهنگ مقاومت و امید اســت. 
آثار ارسالی به این رویداد بایستی با نگاهی به 3 آیه از قرآن کریم كه در طرح زندگی با آیه‌ها مطرح شده و با 

رویکرد زنان و مقاومت تولید شوند.
قالب‌های جذب آثار: نقاشی، خوشنویسی، عکس، پادکست، پوستر، موشن، کلیپ، انیمیشن و آثار تجسمی

مخاطب رویداد: در لایه‌ اول هنرمندان و اصحاب رسانه و در لایه‌ بعدی، عموم علاقمندان به هنر
  تعداد شرکت‌کنندگان: 12.900 نفر
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برای جلوگیری از تبدیل طرح »خوانش خطبه فدکیه« به یک برنامه مقطعی، از همان ابتدا به تشکیل 
»شبکه راویان فاطمی« اقدام شد. این شبکه متشکل از مبلغانی است که در طرح مشارکت فعال 

45داشته‌اند و تمایل به ادامه فعالیت دارند.

  پرده‌خوانی »ستاره‌های زمینی«
تعداد پرده‌های چاپ شده: 958 عدد

تعداد نشست‌های پرده‌خوانی: 6.551 عدد
تعداد مخاطب: 233.668 نفر

تعداد پرده‌خوان: 935 نفر

عملیات روز دختر

این عملیات در ایام دهه کرامت، به مناســبت روز دختر و مصادف با میلاد حضرت فاطمه معصومه)س(، با هدف 
ترویج الگوهای اســامی - ایرانی و تقویت هویت دینی و انقلابی برای دختران اجرا شد كه شامل مجموعه‌ای از 

فعالیت‌ها و برنامه‌های تبلیغی، فرهنگی و اجتماعی در سطح ملی بود.
  محورهای اصلی فعالیت‌ها و برنامه‌ها:

  برگزاری جشن‌های خیابانی، مراسم‌های عمومی و برنامه‌های شاد در شهرها و روستاها.
  برگزاری نشست‌های بصیرتی، گفتمانی و معرفتی با موضوع عفاف و حجاب، جایگاه زن در اسلام و...

  برپایی پاتوق‌های گفت‌وگوی دخترانه، اردوهای ویژه، دوره‌های توانمندسازی، برنامه‌های ورزشی و تجلیل از 
دختران به عنوان »افتخار ایران«.

  برگزاری محافل انس با قرآن، مراسم روضه‌خوانی، پرده‌خوانی و اقامه نماز جماعت دخترانه.
  برگزاری مراسم تجلیل و بزرگداشت در سالروز شهادت شهیدان رئیسی و همراهان، با محوریت ترویج فرهنگ 

خدمت و ایثار.
  فعالیت‌های رسانه‌ای و تولید محتوا شامل تولید و انتشار پادکست، برگزاری پویش‌های مختلف )مانند نوشتن 

دلنوشته برای کودکان غزه( و معرفی محصولات فرهنگی و دست‌ساز در غرفه‌های استانی.
  همدلی با مردم فلسطین در قالب برنامه‌های مختلف.

تعداد مخاطبان: 10 میلیون و 700 هزار نفر

عملیات ماه محرم و اربعین حسینی

این عملیات با محوریت موضوعات منتخب ویژه‌ ماه محرم، ایام اربعین و ماه صفر برنامه‌ریزی شد. گفتمان محوری 
این عملیات بر »مقاومت« به عنوان راهبرد پیشرفت، تمرکز داشت. ذیل این عملیات رویدادهای زیر به اجرا درآمد؛:

  پاتوق گفت‌وگوی زینبی
قالب این برنامه، ایجاد فضایی امن و کارآمد برای گفت‌وگوی به چهره به چهره در اماکن عمومی مانند مســاجد، 
حسینیه‌ها، کتابخانه‌ها، فرهنگســراها و... با هدف ایجاد آگاهی، پاسخگویی به شــبهات و سوالات روز و تقویت 

مهارت‌های حل مساله و تفکر انتقادی بود. 
  تعداد پاتوق‌های برپاشده: 9.867 عدد

  تعداد گفت‌وگوگرها: 1.451 عدد
  تعداد مخاطبان: 53.985 نفر

  رویداد هنری رسانه‌ای »آیه‌نگار محرمی«
مانند رویداد آیه‌نگار كه در ماه رمضان یاد شد در این رویداد بایستی با نگاهی به 12 آیه از قرآن کریم و با رویکرد 

بانوان، مقاومت و پیشرفت تولید می‌شد.
  تعداد شرکت‌کنندگان: 9.765 نفر

  تعداد خروجی رسانه‌ای: 2.000 طرح

  نمایش »لبیک«
این نمایش به موضوع مقاومت انســان‌ها در برابر بحران‌های فردی و جمعی می‌پردازد و شخصیت اصلی آن دو 
دانشــجوی دختر هســتند، که در یک موقعیت چالش‌برانگیز قرار می‌گیرند. هدف این نمایش، ترغیب مخاطب 
به تفکر درباره مقاومــت در زندگی واقعی و آموزش از طریق هم‌ذات‌پنداری اســت. مخاطب این برنامه جوانان و 

بزرگسالان هستند.
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در راستای ترویج فرهنگ مقاومت و وحدت‌آفرینی مبتنی بر طرح زندگی با آیه‌ها، رویداد 
هنری رسانه‌ای »آیه‌نگار« طراحی شد. این رویداد با هدف تولید محتوای هنری رسانه‌ای با 
46محوریت 5 موضوع و 12 آیه برگزار شد.

تعداد نمایش اجرا شده: 359 عدد
تعداد مخاطب: 35.820 نفر

  پرده‌خوانی
برای این عملیات، پرده‌های »زنان عاشورایی« و »ایران امروز در جغرافیای تاریخ« به اجرا درآمدند. توضیح مفصل 

درباره پرده‌هوانی پیش از این در صفحات قبلی آمده بود.

عملیات فاطمیه

هدف عملیات فاطمیه تثبیت این گزاره بود که بانوان، پیشران احیای هویت مقاومت در متن زندگی جامعه امروز 
ایران هستند. محورهای این عملیات ایجاد تصویری »زندگی‌مدارانه« و »پیشرفت‌آفرین« از مفهوم مقاومت در 
ذهنیت بدنه متدین جامعه و هویت‌بخشی و ایجاد عزم و اراده در بخش قابل توجهی از بانوان متدین برای پیشران 
شدن در گفتمان‌ســازی مقاومت بود. مخاطب اصلی این عملیات نیز بانوان متدین، خصوصاً کنشگران محسوب 

می‌شدند. برنامه‌های اجرایی ذیل عملیات چنین بودند؛
  پاتوق گفت‌وگوی فاطمی

  پرده‌خوانی »مقاومت وحدت‌آفرین«
پرده»مقاومت وحدت‌آفرین«، دارای محتوای مذهبی و سیاسی است، که با استناد به زندگی حضرت فاطمه‌)س( به 
عنوان نماد مقاومت و ایستادگی در برابر ظلم، به معرفی الگویی در این زمینه می‌پردازد. روایت از مرکزِ پرده )دست 
شهادت، ‌برافراشته به نشانه توحید( آغاز شده و با تشریح »نقشه راه آسمانی« مبتنی بر قرآن، هفت گام مبارزاتی 
فاطمه‌)س( را پس از رحلت پیامبر شرح می‌دهد. سپس با پیوند این الگو به عصر حاضر، شهدا و فعالان معاصری 
مانند فرشته باقری و مهدیه اسفندیاری را به عنوان میراث‌داران راه فاطمی معرفی کرده و هدف نهایی را بیداری 

مخاطب و یافتن جایگاهش در »مدار مقاومت« جاری می‌داند.
وضعیت اجرای طرح:

  پرده‌های چاپ شده: ۸۳۴ عدد
  مخاطبان: ۱۴۹,۲۲۵ نفر

  پرده‌خوانان: ۸۵۸ نفر
  نشست‌های پرده‌خوانی: 7,6۰4 اجرا

  در روضه‌های خانگی: ۳۴۱۷ اجرا 
  در مساجد و حسینیه‌ها: ۲۰۵۶ اجرا 

  در مکان‌های عمومی: ۱۱۰۶ اجرا
  در مدارس: ۱۰۲۵ اجرا 

  نمایش »همه مادران ما«
موضوع: زندگی حضرت زهرا)س( و تطبیق با زندگی امروز بانوان با محوریت مقاومت

هدف: ارائه الگو از زندگی حضرت با معرفی مصادیق موفق در این الگوپذیری، آموزش و دستیابی به شبکه توانمند 
از بانوان در استان‌ها در پیشبرد رسانه انقلاب اسلامی

تعداد اســتان مجری برنامه: 15 اســتان شــامل اردبیل، اصفهان، ایلام، بوشهر، شهرســتان‌های تهران، 
خراسان‌شمالی، خوزستان، سمنان، فارس، قم، کرمانشاه، کهگیلویه و بویراحمد، گلستان، لرستان و هرمزگان.

  تعداد نمایش اجرا شده: 302 اجرا
  تعداد مخاطب: 23.900نفر

  رویداد هنری رسانه‌ای »آیه‌نگار«
در راستای ترویج فرهنگ مقاومت و وحدت‌آفرینی مبتنی بر طرح زندگی با آیه‌ها، رویدادی خلاقانه و مبتکرانه طراحی 

شد. این رویداد با هدف تولید محتوای هنری رسانه‌ای با محوریت 5 موضوع و 12 آیه برگزار می‌گردد.
محصولات بایستی در قالب پادکست، نقاشی و طراحی، پوستر، کلیپ ویدئویی، موشن‌گرافی، اینفوگرافی، عکس‌نوشت 

و... تولید شوند.
آیات محوری رویداد: آیه 36 سوره نحل، آیات 173 و 175 ســوره آل عمران، آیه 139 سوره نساء، آیه 35 سوره 
محمد، آیات 2 و 68 سوره طه، آیات 45 و 250 سوره بقره، آیه 3 سوره طلاق، آیه 16 سوره جن و آیه 105 سوره انبیا.
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  موضوعات محوری رویداد:
زنان و مقاومت، تبیین مفاهیم مقاومت، صبر و پیروزی حق بر باطل 
از منظر قرآن، ارتباط‌سازی بین آیات قرآن و قیام عاشورا به‌عنوان 
نماد مقاومت، ایجاد فضای خلاقانه بــرای انتقال مفاهیم قرآنی به 

نسل جوان، تقویت روحیه امید و پایداری در جامعه.

  وضعیت برگزاری:
  تعداد شرکت‌کنندگان: ۳۷,۶۵۳
  آثار رسانه‌ای تولید شده: ۳,۱۰۲

  تعداد رتبه‌های کسب‌شده: ۵۶۷

  طرح »خوانش خطبه فدکیه«
  شعارمحوری: از فدک تا امروز بانوی ایرانی در خط مقاومت

  نوع مخاطبان: عموم بانوان و فرهیختگان
هدف اصلی این طرح، تبدیل خطبــه فدکیه از یک متن تاریخی به 

یک »گفتمان زنده« و »الگوی رفتاری« برای بانوان معاصر است. 
این طرح بر اســاس رویکــرد »تبییــن گفتمانــی« و »راهبری 
میدان« طراحی شده اســت. در بعُد تبیین گفتمانی، چهار محور 
اصلی »مقاومــت و پایداری«، »عــزت و کرامت زن مســلمان«، 
»عدالت‌خواهی« و »وحدت‌آفرینی« از خطبه فدکیه اســتخراج و 
با شــرایط امروز جامعه پیوند داده می‌شود. هر محور با آیات قرآنی 
مرتبط، روایات تکمیلی و مصادیق معاصر غنی‌سازی شده و در قالب 
بسته‌های آموزشــی ۹۰ دقیقه‌ای برای مبلغان و مدیران جلسات 
تدوین می‌گــردد. در بعُد راهبــری میدان، تمرکز بر فعال‌ســازی 
ظرفیت‌های هیئات فاطمیه، مساجد، کانون‌های فرهنگی مساجد، 
دارالقرآن‌ها، مدارس، دانشــگاه‌ها و مدارس علمیه خواهران است.  
برای جلوگیری از تبدیل این طــرح به یک برنامه مقطعی، از همان 
ابتدا به تشکیل »شبکه راویان فاطمی« اقدام شد. این شبکه متشکل 
از مبلغانی است که در طرح مشارکت فعال داشــته‌اند و تمایل به 
ادامه فعالیت دارند. همچنیــن برنامه‌ریزی برای خوانش خطبه در 
مناســبت‌های دیگر مانند دهه کرامت، هفته زن و روز مادر انجام 

می‌شود تا این گفتمان در طول سال زنده بماند.
  وضعیت برگزاری طرح:

  تعداد جلسات برگزار شده: ۳,۷۱۵ جلسه
  تعداد مخاطبان: ۱۳۲,۲۷۸ نفر
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تئاتر دینی »همه مادران ما«، نمایشی زنده از بانوان قهرمان از لرُ تا عرب است، که برای اعتلای 
سرزمین از تمام وجود خود مایه گذاشتند. این نمایش به‌اندازه بضاعت خود، ابعاد و جنبه‌های 

47زندگی حضرت زهرا)س( را بررسی کرده و وارد قصه‌های معاصر شده است.

روری بر فعالیت‌های رسانه‌ای مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان

به زبان هنر
مركـز  ایـن  كـه  محـدودی  امكانـات  باوجـود  داشـته  تلاش  مـدت  ایـن  در  بانـوان  هم‌آهنگـی  و  راهبری  مرکـز 
برنامه‌هـای  در  حضـور  دهـد.  اشـاعه  را  خـود  گفتمـان  رسـانه‌ای،  و  هنری  تولیـدات  از  حمایـت  بـا  دارد  دراختیـار 
در  كیفیـت  با و  خلاقانـه  حضـور  بـرای  رسـانه‌ای  تولیـدات  مهم‌تـر  همـه  از  و  مناسـبتی  نمایش‌هـای  اجـرای  تلویزیونـی، 
شـبكه‌های مجـازی، بخش از ایـن فعالیت‌هاسـت كـه در ادامـه، بیشتر از آنها مطلـع خواهیم شـد. در تمـام ایـن برنامه‌ها 

سعی بر این بوده كه از منظر هنر و رسانه، به موضوع زنان، درچارچوب سیاست‌های مركز پرداخته شود.

رسانه

تئاتر »همه مادران ما«
تئاتر، تنها هنر زنده و بدون واسطه با مخاطب است 
كه تاثیرگذاری بالایی دارد و به عنوان ابزاری برای 
الگوسازی قابل استفاده است. تئاتر دینی »همه 
مادران ما«، نمایشــی زنده از بانوان قهرمان از لرُ 
تا عرب اســت، که برای اعتلای سرزمین از تمام 
وجود خود مایه گذاشــتند. محتوای نمایشنامه 
به این موضوع اشــاره دارد که مادران ما، مادران 
چند‌‌‌وجهی هســتند؛ یعنی مادر به‌موقع پرستار، 
به‌موقع همســر، به‌موقع آشــپز، به‌موقع دلیر و 
به‌موقع شجاع و همه‌فن حریف است. این نمایش 
به‌اندازه بضاعت خود، ابعــاد و جنبه‌های زندگی 
حضرت زهرا)س( را بررسی کرده و وارد قصه‌های 

معاصر شده است.
این تئاتر در ایام فاطمیه و در 15 اســتان شامل 
اردبیل، اصفهان، ایلام، بوشــهر، شهرستان‌های 
تهران، خراســان شمالی، خوزســتان، سمنان، 
فارس، قــم، کرمانشــاه، کهگیلویه‌وبویراحمد، 
گلستان، لرستان و هرمزگان به اجرا درآمده است. 
تاكنون قریب به 24 هزار نفر از زنان و دختران این 
سرزمین تماشاگر این نمایش بوده‌اند. نویسنده 
این نمایش سیدمصطفی موتورچی است و علی 
زیســتی آن را كارگردانی كــرده. نمایش »همه 
مادران ما« كاری مشــترك از مركــز راهبری و 
هم‌آهنگی بانوان سازمان تبلیغات اسلامی و حوزه 

هنری انقلاب اسلامی است.

محفل شعر »ندای هبه«
در مرداد ماه سال 1403 محفل شــعر »ندای هبه« با محوریت مادران مقاومت در 
خبرگزاری مهر برگزار شد. این مراسم با حضور بانوان شاعر مقاومت همراه بود، که 
به خواندن اشعاری با موضوع مقاومت، شهادت، فلسطین، غزه و شهادت اسماعیل 
هنیه پرداختند. نام این محفل از روی نام شــهید هبه أبوندا، شاعر، رمان‌نویس و 
متخصص تغذیه، از حامیان آزادی فلســطین برداشته شده اســت. رمان او با نام 
»الاکسجین لیس للموتی« )اکسیژن برای مردگان نیست( در سال ٢۰١٧ میلادی 
)1396 شمسی( در جایزه »شارجه خلاقیت عرب« مقام دوم را کسب کرد. او پس 
از عملیات طوفان‌الأقصی به دنبال بمباران جنایتکارانه رژیم صهیونیستی به آرزوی 
خود یعنی شهادت رسید. برگزیده اشعار گردآوری شده برای این پویش در كتابی 

به همین نام چندی پیش به چاپ رسید.

مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان تلاش داشته با حمایت از تولیدات هنری و رسانه‌ای، گفتمان خود را اشاعه دهد. حضور 
در برنامه‌های تلویزیونی، اجرای نمایش‌های مناسبتی و از همه مهم‌تر تولیدات رسانه‌ای برای حضور خلاقانه و باكیفیت در 

شبكه‌های مجازی، بخش از این فعالیت‌هاست.
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در مرداد ماه سال 1403 محفل شعر »ندای هبه« با محوریت مادران مقاومت در خبرگزاری مهر برگزار 
شد. این مراسم با حضور بانوان شاعر مقاومت همراه بود، که به خواندن اشعاری با موضوع مقاومت، 
48شهادت، فلسطین، غزه و شهادت اسماعیل هنیه پرداختند.

عصر شعر »یحیی«

نشست ادبی عصر شعر »یحیی« به مناسبت بزرگداشت شهید یحیی الســنوار در مهر ماه سال 1403 در مجموعه 
فرهنگی سرچشمه تهران با حضور جمعی از شاعران بنام مقاومت برگزار شد. شاعران مدعو در این محفل شعرهایی 

در وصف این شهید بزرگوار خواندند ، که به نمادی از استقامت و جنگ علیه اسرائیل تبدیل شد.

مشاركت در ساخت برنامه تلویزیونی »قرارگاه«

»قرارگاه«، یك برنامه تلویزیونی گفت‌وگومحور است كه به صورت زنده از شبکه قرآن پخش می‌شود. در این برنامه 
صاحب‌نظران عرصه نظر و عمل به صورت حضوری، تلفنی و اســکایپی مهمان برنامه هستند. از مهم‌ترین اهداف 
تولید و پخش مجله تصویری »قرارگاه«، بررسی فعالیت عرصه‌های مختلف فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی و سیاسی 
جبهه انقلاب در راستای معرفی ظرفیت‌های متنوع و متکثر شبکه‌های مردمی و نیز ایجاد هماهنگی و هم‌افزایی بین 

گروه‌های مختلف در طرح و نوع مواجهه با مسائل مهم و اساسی کشور است.
مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان در نقش پشتیبان محتوایی در این برنامه مشارکت كرده و هماهنگی بانوان مهمان 
را بر عهده داشت. در پاییز و زمستان سال 1403 هماهنگی مهمانان 10 برنامه كه موضوعات مرتبط با بانوان داشت 
توســط این مرکز صورت گرفت. حکم جهاد و نقش بانوان و روایت جهاد بانوان در این میدان، سیره مجاهد‌پروری 
حضرت زهرا)س(، پیشرانی تاریخ‌ساز زنان در فجر انقلاب؛ روایت مقاومت و حضور اجتماعی زنان از 17 دی، مشهد تا 

سراسر ایران، برخی از موضوعات این برنامه‌ها بود.

تولید و انتشار محصولات هنری و رسانه‌ای گفتمان‌ساز

مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان تاكنون انواع محصولات رسانه‌ای را با هدف گفتمان‌سازی تولید كرده است. 

کلیپ ویدئویی یا تیزر

98 کلیپ ویدئویی با موضوعات زیر طراحی و تولید شده است.
  کلیپ »در کنار لبنانیم«

  2 تیزر طرح »امت پیروز«
  3 تیزر پویش »مادران پرچمدار«

  سرود ملی با تصاویر بانوان شاخص
  5 كلیپ از بیانات مقام معظم رهبری در خصوص بانوان و جهاد تبیین

  5 کلیپ ویدئویی از صحبت‌های مهمانان نشست‌های تخصصی »پنجره‌ای به روایت«
  21 کلیپ ویدئویی از کارگاه‌های آموزشی »رویداد ملی یاقوت«

  60 کلیپ ویدئویی از »رویداد ملی ره‌بانو«

موشن‌گرافی

7 موشن‌گرافی با موضوعات زیر طراحی و تولید شده است.
  گزارش اجرای طرح »امت پیروز«
  معرفی پرده »ستاره‌های زمینی«
  پوسترموشن رویداد ملی یاقوت

  گزارش اقدامات مرکز راهبری بانوان
  پوسترموشن رویداد ملی ره‌بانو

  دستورالعمل شورای راهبری بانوان
  معرفی پویش »مادران پرچمدار«

پوستر

53 پوستر و طراحی و تولید شده است؛ برخی از آنها عبارتند از؛
  رویداد ملی »ره‌بانو«

  رویداد ملی »یاقوت«
  پویش روایت‌نویسی »برای ایران«

  پویش »چله خدمت«
  2 پوستر برای کارگاه آموزش پرده‌خوانی

  محفل شعر رحیل
  نشست تخصصی »پنجره‌ای به روایت«

  10 پوستر برای کلان پروژه »خانواده مجاهد«
  2 پوستر برای طرح »امت پیروز«

  5 پوستر برای پاتوق گفت‌وگو: 5 عدد
  2 پوستر برای خوانش خطبه فدکیه

  17 پوستر برای پویش »مادران پرچمدار«
  رویداد »زندگی بر مدار مقاومت«
  رویداد هنری رسانه‌ای »آیه‌نگار«

بروشور و اینفوگرافی

5 بروشور و اینفوگرافی طراحی، تولید و منتشر شده است.
  بروشور معرفی خدمات و برنامه‌های مرکز

  بروشور فرصت‌های ســازمان تبیلغات اسلامی برای 
بانوان در فضای مجازی

  بروشور معرفی مجله »سها«
  اینفوگرافی سند راهبردی مرکز

  اینفوگرافی »نقش انرژی هسته‌ای در زندگی ما«

تولید خبر

60 خبر در نیمه ابتدای ســال 1404 تولید و در سایت نهضت 
و بســترهای خبری کشــور منتشر شده اســت. همچنین 40 
پیامک در نیمه ابتدای سال برای مخاطبان پنل پیامکی شامل 
گفتگوگران، شــوراهای راهبری بانوان، بانوان فعال و... ارسال 

شده است.
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مجموعه شعر»ندای هبه« حاصل فراخوانی است که در آستانه یک‌سالگی عملیات طوفان الأقصی منتشر شد. 
محافل مختلف شعر در سراسر کشور با همین عنوان برپا شدند كه در نهایت، بیش از 300 شاعر از سراسر کشور 

40049 شعر به دبیرخانه ارسال کردند. 

برای گفتمان‌سازی و تبیین روایی، مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان، تولید و حمایت از آثار مكتوبی كه به روایت‌های زنانه 
می‌پردازند را در دستور کار خود قرار داده است. این پروژه‌ها با هدف تولید منابع ماندگار و گفتمان‌ساز با جدیت دنبال 

می‌شوند. مهم‌ترین محصول كاغذی این مركز درحال حاضر نشریه »سها«ست.

کتاب

 مروری بر محصولات 
مكتوب مركز راهبری و هم‌آهنگی بانوان

تبیین روی كاغذ
بـرای گفتمان‌سـازی و تبیین روایـی، مرکـز راهبری و هم‌آهنگـی بانـوان، تولیـد و حمایـت از آثـار مكتوبـی كـه بـه 
منابـع  تولیـد  هـدف  بـا  پروژه‌هـا  ایـن  اسـت.  داده  قـرار  خـود  کار  دسـتور  در  را  می‌پردازنـد  زنانـه  روایت‌هـای 
نشـریه  حاضـر  درحـال  مركـز  ایـن  كاغـذی  محصـول  مهم‌تریـن  می‌شـوند.  دنبـال  جدیـت  بـا  گفتمان‌سـاز  و  مانـدگار 
ایـن  از  برخـی  ادامـه  در  كرده‌انـد.  اسـتقبال  آن  از  جـوان  و  نوجـوان  دختران  و  شـده  منتشـر  آن  از  شـماره   3 كـه  »سها«سـت 

محصولات مكتوب را مرور كرده‌ایم.
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در مجله »سُها« تلاش بر این است که ضمن ارائه یک تصویر کلی و ابتدایی از عناصر متعدد و تأثیر‌گذار 
در گسترش و موفقیت علم و فناوری، بر الگوها و نقش‌آفرینی‌های زنانه تمرکز داشته و روایتی نو از 
50پیشرفت به توان زنان ارائه دهد.

دختران ایران

آرایش جنگی

ندای هبه

نویسنده: جمعی از بانوان نویسنده
دبیر ادبی: معصومه امیرزاده

ناشر: انتشارات راه‌یار
چکیده: این کتاب به بازنمایی زندگی زنان تاریخ‌سازی می‌پردازد که هر کدام به نحوی در رشد و 

پیشرفت این مرز و بوم مؤثر بوده ولی کمتر دیده و شناخته شده‌اند.

نویسنده: مریم برزویی
ناشر: انتشارات راه‌یار

چکیده: این کتاب مقاومت مردمی در ایام دفاع مقدس هشت ساله را به روایت زن ایرانی بیان می‌کند. 
مراسم رونمایی این كتاب با حضور حجت‌الاسلام محمد قمی، رییس سازمان تبلیغات اسلامی، 
شهریورماه 1404 در رویداد »ره‌بانو« در رامسر انجام شد. 

نام کتاب »ندای هبه«، از نام شــهید هبه أبوندا، شــاعر، رمان‌نویس و از حامیان آزادی فلسطین 
برداشت شده است. او پس از عملیات طوفان‌الأقصی به دنبال بمباران جنایتکارانه رژیم صهیونیستی 
به شهادت رسید. مجموعه شــعر»ندای هبه« حاصل فراخوانی اســت که در آستانه یک‌سالگی 
عملیات طوفان الأقصی منتشر شد. محافل مختلف شعر در سراسر کشور با همین عنوان برپا شدند 
که دبیری محتوایی آنها را سیده‌فرشته حسینی )شاعر( بر عهده داشت. در نهایت، بیش از 300 
شاعر از سراسر کشور 400 شعر به دبیرخانه ارســال کردند که پس از بررسی و داوری تخصصی 
توسط سمانه خلف‌زاده )شاعر(، 170 شعر برتر انتخاب شد و در قالب این مجموعه به چاپ رسید. 
مراسم رونمایی مجموعه شعر »ندای هبه« اردیبهشت 1404 باحضور حورا سلمانی، فعال رسانه‌ای 
از سوریه و عینی رضوی، شاعر و کنشگر فرهنگی از هندوستان وهمچنین شاعران زن برجسته از 

كشورمان  در محفل شعر »رحیل« در حوزه هنری برگزار شد.

1

2

3
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کتاب »دقیقه نود« 

۷۰ پیام تبیینی پیرامون روند تغییرات پوشش در ایران
مؤلفان: راضیه اکبری و آرمان مهدوی

این کتاب با رویکردی تمدنی و راهبردی به تحلیل مســئله 
حجاب در جامعه امروز ایران می‌پردازد و استدلال می‌کند که 
ما در دقیقه نودِ یک رویارویی تاریخی قرار گرفته‌ایم؛ لحظه‌ای 
سرنوشت‌ســاز که در آن چالش پوشش نه یک مسئله ساده 
اجتماعی یا انتخاب صرفاً فــردی، بلکه کانون تلاقی و رقابت 
دو الگوی تمدنی رقیب یعنی تمدن اســامی و تمدن غربی 
است. نویســندگان با تأکید بر اینکه جامعه ایران »به وصف 
کلی موحد و مؤمن است، اما از خطر اســتحاله فرهنگی به 
دور نیست«، نشان می‌دهند که جریان معارض با ایجاد یک 

اکوسیستم منسجم شامل ســه‌گانه »بازار، روایت و مراجع 
اجتماعی« در حال پیشبرد تغییرات فرهنگی است؛ در حالی 
که تهاجم نظام ســرمایه‌داری به کرامت زن، سیاست‌های 
نادرست شهرسازی، ناکارآمدی اقتصادی و معطل گذاشتن 
قوانین از سوی مسئولان، زمینه‌های تشدیدکننده این بحران 
هستند. کتاب با نقد رویه‌های موجود از جمله پذیرش گفتمان 
»حجاب اجباری« و پرداخت مستقیم تبلیغاتی به واژه حجاب، 
تأکید می‌کند که پیش‌ران اصلی مسئله پوشش شناختی و 
گفتمانی است، نه صرفاً رفتاری و راه‌حل را در رقابت فرهنگی 
هوشمندانه، حمایت از زنان حجاب‌خواه، حضور نمایان‌تر زنان 
فرهیخته انقلابی و تغییر در اراده نخبگان و حاکمیت می‌داند 
با این باور که حجاب زن ایرانی سوغاتی تمدنی برای بشریت و 

پاسخی به بحران هویت زن در جهان معاصر است.

صاحب امتیاز: مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان سازمان تبلیغات اسلامی
مدیر مسئول: سارا طالبی 
سردبیر: پژمان عرب
مجری طرح: خانه هنر و رسانه پیشرفت

در مجله »سُها« تلاش بر این است که ضمن ارائه یک تصویر کلی و ابتدایی از عناصر متعدد و تأثیر‌گذار 
در گسترش و موفقیت علم و فناوری، بر الگوها و نقش‌آفرینی‌های زنانه تمرکز داشته و روایتی نو از 
پیشرفت به توان زنان ارائه دهد. برای نشان دادن منظرهای پیشرفت در حوزه علم و فناوری، روایت 
میدان پیشرفت دانش‌بنیان بازگو شده و تجربه زنانی از كشورمان روایت می‌شود که توانسته‌اند با علم و 
فناوری و استقامت، محصولاتی استراتژیک و در لبه علم و فناوری جهانی بسازند.

محور موضوعی: پویایی علمی، هویت رسانه‌ای، نقش‌آفرینی خانواده‌محور و الهام 
از آرمان‌های معنوی ایرانی - اسلامی  

  زنان پژوهشگر؛ پیشگامان درمان نوین سرطان با اتکال به دانش و پشتکار ایرانی  
  دختران فضایی؛ نماد تلاش نسل جوان ایرانی در فتح عرصه‌های پیچیده فناوری  

  مادران؛ محور مهر، تربیت و تحول در خانواده‌های ایرانی  
  مشارکت بانوان در احیای هنرستان‌ها و توسعه 

محله‌ها با روحیه جهادی  
  تجربه‌های »بانوی بدون مرز فلسفه«؛ پیوند 

خرد ایرانی با جهان معاصر

محور موضوعی: مقاومت و رشــد، نوآوری با محوریت ایمان، عزت ملی، و نقش 
مادرانه در ثبات و بالندگی خانواده ایرانی-اسلامی  

  سلول‌هایی که تسلیم نمی‌شوند؛ نمادی از استقامت، علم و ایمان بانوان این 
آب‌وخاک  

  مادران داروساز؛ پیشگامان سلامت جامعه با روحیه‌ی خلاق و جهادی  
  داستان‌های کارآفرینی؛ از مواجهه با بی‌اعتمادی تا رسیدن به عزت و موفقیت  

  ابتکار جمعی زنان روستا و ایل؛ پیوند فرهنگ اصیل 
ایرانی با نوآوری اجتماعی  

*نگاه اســامی و خلاق بــه تربیت نســلی مؤمن، 
دانش‌پژوه و آینده‌ساز 

4

5

67

مجله سُها

کتاب »دقیقه 90« با نقد رویه‌های موجود از جمله پذیرش گفتمان »حجاب اجباری« و پرداخت مستقیم 
تبلیغاتی به واژه حجاب، تأکید می‌کند که پیش‌ران اصلی مسئله پوشش شناختی و گفتمانی است، نه صرفاً 

رفتاری و راه‌حل را در رقابت فرهنگی هوشمندانه می‌داند. 51

شماره ۳ | مهر 1404   شماره ۲ | بهار 1404
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کتاب »نهضت زنان تبیین‌گر« كه یک اثر مرجع برای فعالان فرهنگی خواهد بود، همچنان در دست 
تالیف است. این پروژه به عنوان طرح محوری مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان، در اسفند و فروردین با 
52ارائه طرح و تصویب در شورا کلید خورد.

  زندگی بر مدار مقاومت
پس از اقدامــات اولیه نظیر اصــاح آیات در کتاب 
پیش‌نیاز )زندگی با آیه‌ها( در فروردین، بازنویســی 
فصل اول در اردیبهشت انجام و جهت تأیید ارسال 
شــد. فرآیند تألیف در خرداد و تیر با نگارش فصول 
دوم، سوم و چهارم شتاب گرفت و در مرداد و شهریور، 
کتاب تکمیل و آماده مراحل بعدی شد. این اثر، رکن 
»مقاومت« را به عنوان یکی از اصول بنیادین گفتمان 
انقلاب اسلامی، در ساحت زندگی زن مسلمان تئوریزه 
کرده و آن را از مفهومی صرفاً نظامی به یک ســبک 

زندگی فعال و هوشمندانه ارتقاء می‌دهد.

   نهضت زنان تبیین‌گر
کتاب »نهضت زنان تبیین‌گــر« كه یک اثر مرجع برای 
فعالان فرهنگی خواهد بود، همچنان در دســت تالیف 
اســت. این پروژه به عنوان طرح محوری مرکز راهبری 
و هم‌آهنگی بانوان، در اســفند و فروردین با ارائه طرح 
و تصویب در شورا کلید خورد. تدوین فهرست اصلی و 
آغاز نگارش 3 فصل اول در همین بازه صورت گرفت. در 
اردیبهشت، ضمن نگارش فصل چهارم، سه فصل اولیه 
ویراستاری تخصصی شــد. روند تألیف در خرداد و تیر 
با نگارش فصول چهارم و پنجــم ادامه یافت و نهایتاً در 
مرداد و شهریور، پنج فصل تدوین‌شده تحت ویراستاری 
نهایی و تخصصــی قرار گرفت. این فرآیند مســتمر، 
نشان‌دهنده تعهد به عمق‌بخشی در حوزه »جهاد تبیین« 
و برجسته‌سازی نقش محوری زنان در این عرصه، منطبق 

با منویات رهبر معظم انقلاب)مدظله‌العالی( است.

  تحلیل جایگاه زن و خانواده در اندیشه بزرگان 
انقلاب اسلامی

کتاب ‌هایی با موضوع »تحلیل جایگاه زن و خانواده در 
اندیشه بزرگان انقلاب اسلامی« شامل 6 جلد، بزوی 
در دســترس علاقمندان قرار می‌گیرد. نویسندگان 
این مجموعــه، محمدجواد تاکــی و جواد محمدی 
هستند؛ امام خمینی)ره(، امام موسی صدر، آیت‌الله 
شهید بهشتی، آیت‌الله شهید مطهری، مرحوم علامه 
طباطبایی)ره( و مقام معظم رهبری)مدظله‌العالی(  
بزرگانی هستند كه نظرات‌شان در این مجموعه مورد 

توجه قرار گرفته است. 

كتاب‌های در دست تالیف یا درمرحله آماده‌سازی برای چاپ

بزودی می‌رسند
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هدف اصلی فعالیت‌های استانی، تبلیغ اسلام ناب و ترویج مبانی انقلاب اسلامی و تأثیرگذاری 
میدانی در میان مخاطبان عام و خاص است. جهت تحقق این هدف و با محوریت مأموریت »جهاد 

53تبیین«، شورای راهبری بانوان استان تشکیل جلسه می‌دهد.

اولویت اصلی مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان ایجاد زیرساخت لازم برای آن است؛ که راهبری حوزه بانوان در استان، بر مبنای 
زیست‌بوم همان استان و توسط خودِ بانوان آن منطقه شکل گیرد. جهت عملی‌سازی این ایده در سطح استان‌ها و شهرستان‌ها، 

»شورای راهبری بانوان« تأسیس شده است.

گفت‌وگو
گفت‌وگو با معاون استانی مرکز راهبری بانوان؛

 بانوان مجاهد
افسران میدان تبیین 

حرکـت  و  اسلامی  نویـن  تمدن‌سـازی  عرصـه  در 
انقلاب  آرمان‌هـای  تحــــقق  بـرای  همه‌جانــــبه 
و  جامعـه  پیکـر  از  نیـــمی  عنــــوان  بـه  زنـان  نقـش  اسلامی، 

و  انکارناپذیـر  )ص(،  محمـدی  نـاب  فرهنـگ  مروجین 
راهبردی اسـت. سـازمان تبلیغات اسلامی بـه عنوان 

درک  بـا  فرهنگ‌سـازی،  و  تبلیـغ  امـر  متولـی  نهـادی 
جــــهــــت  در  مـــؤثــــری  گام‌هـای  ضـرورت،  ایـن 

بانـوان  فعالیت‌هـای  هدایـت  و  سـاماندهی 
برداشـته اسـت. در ایـن میـان، مرکـز راهبری 

رویــــکردی  بـا  بــــانــــوان،  هم‌آهــــــنگی  و 
هـر  زیسـت‌بوم  بـر  مبتنی  و  بومی‌محـور 

راهبری  و  پشـتیبانی  هم‌آهنگـی،  در  کلیـدی  نقشی  اسـتان، 
شـبکه عظیـم بانـوان فعـال ایفـا می‌کنـد. ایـن مرکـز با تکیـه بر 
و  اســتـــــان‌ها  در  راهــبری  شوراهــــــای  ظرفــــــیـــــــت‌هــــای 
شهرسـتان‌ها، تلاش می‌کنـد تـا دغدغه‌هـای واقعـی زنـان را 
هدفمنـد،  و  دقیـق  برنامه‌هـای  بـا  و  کـرده  شناسـایی 
آنـان را در میـدان عمـل و جهاد تبیین یاری رسـاند. 
و  راهبری  مرکـز  اسـتانی  معـاون  قلانـی،  فاطمـه 
هم‌آهنگـی بانوان سـازمان تبلیغات اسلامی، 
پیـشِ  افـق  و  دسـتاوردها  اهـداف،  پیرامـون 
سـطح  در  مرکـز  ایـن  فعالیت‌هـای  روی 

استان‌ها را می‌خوانید:
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یکی از محورهای کلیدی در شناسایی نیازها و دغدغه‌های زنان هر استان، فرآیند »رصد« است که هر 
استان در حوزه بانوان سندی تدوین کرده که این سند بر اساس اسناد بالادستی طراحی شده و در آن، 
54توجه ویژه‌ای به مقوله »زیست‌بوم« می‌شود.

    مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان در سطح استان‌ها چه اولویت‌ها و برنامه‌هایی را دنبال می‌کند؟
اولویت اصلی که برنامه‌های مرکز راهبری و هم‌آهنگی بانوان در اســتان‌ها بر آن تمرکز دارند، ایجاد زیرساخت لازم 
برای تحقق این اتفاق مبارک است؛ این که راهبری حوزه بانوان در استان، بر مبنای زیست‌بوم همان استان و توسط 
خودِ بانوان آن منطقه شکل گیرد. جهت عملی‌ســازی این ایده در سطح استان‌ها و شهرستان‌ها، »شورای راهبری 

بانوان« تأسیس شده است.

    اهداف اصلی فعالیت‌های استانی مرکز چه هســتند و این اهداف چگونه با برنامه‌های کلان 
سازمان هماهنگ می‌شوند؟

هدف اصلی فعالیت‌های استانی مرکز راهبری بانوان، تبلیغ اسلام ناب و ترویج مبانی انقلاب اسلامی و تأثیرگذاری 
میدانی در میان مخاطبان عام و خاص بانوان سازمان تبلیغات اســامی است. جهت تحقق این هدف و با محوریت 
مأموریت »جهاد تبیین«، شورای راهبری بانوان به عنوان نماینده اقشار مختلف بانوان استان تشکیل جلسه می‌دهد. 
اعضای این شورا، ابلاغیه‌های صادره از سوی ساختار سازمانی در حوزه بانوان را مورد واکاوی قرار داده و آن را متناسب 
با زیست‌بوم استان تبیین و قابل اجرا می‌سازند. سپس بخش اجرایی را هم به صورت مستقیم مدیریت می‌کنند و هم 

به شوراهای راهبری شهرستان‌ها واگذار می‌نمایند.

    با توجه به ساختار جدید و تشکیل شــوراهای راهبری در استان‌ها و شهرستان‌ها، می‌توانید 
درباره ترکیب اعضا، جایگاه و سطوح مختلف این شوراها در ساختار سازمانی توضیح دهید؟

به نظر می‌رسد یکی از مهم‌ترین دستاوردهای ساختار سازمانی ما در حوزه بانوان در شرایط فعلی، تأسیس »شورای 
راهبری بانوان« در سطح استان‌ها و شهرستان‌ها باشد. این شوراها با ترکیبی از نمایندگان مختلف تشکیل می‌شوند. در 
سطح استانی، مدیرکل محترم به عنوان رئیس شورا و کارشناس بانوان استان به عنوان دبیر فعالیت می‌کنند. همچنین 
نمایندگان حوزه‌های مختلفی همچون معاونت تبلیغات، اقشار قرآنی، بانوان هیأتی، بنیاد ملی نوجوانان، بنیاد هدایت 
و مجموعه بانور، به همراه حداقل دو تا سه نفر از گروه‌های مردمی و گاهی نمایندگان دستگاه‌های حاکمیتی، اعضای 
این شورا را تشکیل می‌دهند. این ترکیب در سطح شهرستان نیز به همین ترتیب رعایت می‌شود؛ به طوری که مدیر 
اداره و رابط ما در شهرستان، دبیری شورا را بر عهده دارند و ترکیب اعضا مشابه سطح استان است. شورای راهبری 
هم در 4 سطح در کشور عملیاتی می‌شود؛ سطح ملی که به ریاست محترم سازمان تبلیغات اسلامی اداره می‌شود؛ 
سطح ستادی که مدیریت مرکز امور بانوان بر عهده دکتر سارا طالبی است ؛ و در سطح استان و شهرستان که به ترتیب 

مدیرکل محترم استان و مدیر شهرستان )به عنوان مرکز راهبری( مسئولیت مدیریت آن را بر عهده دارند.

    در اجرای برنامه‌های استانی، چگونه نیازها و دغدغه‌های زنان هر استان شناسایی می‌شود؟
یکی از محورهای کلیدی در شناسایی نیازها و دغدغه‌های زنان هر استان، فرآیند »رصد« است که با راهبری، مرکز 
راهبری بانوان در سطح اســتان‌ها انجام می‌پذیرد. در همین راستا، هر اســتان در حوزه بانوان سندی تدوین کرده 

است که این سند بر اساس اسناد بالادستی ساختار سازمان تبلیغات 
اسلامی طراحی شــده و در آن، توجه ویژه‌ای به مقوله »زیست‌بوم« 
می‌شود. بنابراین، تدوین ســند، انجام فرآیندهای رصدی، بررسی 
گزارش‌های ارسالی، دریافت بازخورد از شبکه‌های مختلف استانی و 
همچنین نظارت‌های میدانی، ما را به شناختی عمیق و دقیق از نیازها 
و دغدغه‌های زنان هر استان می‌رساند. این مجموعه اقدامات علاوه بر 
شناخت دقیق مشکلات، در فرآیند راهبری و مدیریت زیست‌بوم نیز 

به استان‌ها یاری شایانی می‌رساند.

    تا امروز فعالیت‌های مرکز در کدام استان‌ها بیشتر و در 
کدام استان‌ها کمتر بوده است؟ دلیل این تفاوت‌ها چیست؟

با گذشت حدود دو سال از تأسیس مرکز راهبری بانوان، اغلب استان‌ها 
همراهی جدی و مؤثری در تحقق اهداف ســازمان تبلیغات اسلامی 
در حوزه بانوان داشــته‌اند. طبیعتاً میزان و نوع اقدامات انجام‌شده، 
متناسب با ظرفیت‌ها، امکانات و نیروی انسانی موجود در هر استان، 
متفاوت بوده است. با این وجود، ارزیابی‌ها حاکی از آن است که تمامی 
استان‌ها در این مســیر حرکت کرده‌اند؛ هرچند به دلیل تفاوت در 
جمعیت، زیرساخت‌ها و توانمندی‌ها، سطح و گستره عملکرد آن‌ها 

یکسان نیست.

    می‌توانید چند برنامه  شاخص که عملکرد قابل توجهی 
در استان داشته‌اند را معرفی کنید؟

مهم‌ترین برنامه‌ای که می‌توان آن را یکی از اقدامات شاخص و اثرگذار 
این مرکز دانست، تشکیل شوراهای راهبری بانوان در سطح استان‌ها 
و همچنین در شهرستان‌هاست؛ شوراهایی که نقش مهمی در هدایت 

و هم‌آهنگی فعالیت‌های میدانی ایفا می‌کنند.
در کنار آن، برگزاری دوره‌های »بانوی مجاهد« به‌عنوان دوره‌هایی 
زیرساختی و مبنایی، زمینه‌ساز تربیت محتوایی، مهارتی و عملیاتی 
کنشگران استان‌هاست و به‌نوعی بستر لازم برای حضور مؤثر آنان در 
میدان را فراهم می‌کند؛ دوره‌هایی کــه می‌توان آن‌ها را از مهم‌ترین 

زیرساخت‌های اجرایی برنامه‌های بانوان در استان‌ها به شمار آورد.
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تاکنون، برگزاری 31 دوره »بانوی مجاهد« استانی و بیش از 50 دوره »بانوی مجاهد« شهرستانی، 
در حوزه بانوان تحقق یافته است. این دوره‌ها زمینه‌ساز تربیت محتوایی و عملیاتی کنشگران 

55بانوان در استان‌ها بوده و اثر ملموس آن در میدان مشاهده می‌شود.

از دیگر برنامه‌هــای اصلی ســازمان در حوزه بانوان، تشــکیل 
»پاتوق‌های گفت‌وگو« در استان‌هاست که با هدف تعمیق ارتباط، 
تبادل تجربه و تقویت گفتمان مشترک دنبال می‌شود. همچنین 
توجه به مباحث رسانه‌ای، روایت پیشرفت و جایگاه زنان از طریق 
تشکیل هسته‌های روایت اســتانی، الگونمایی و تبیین »الگوی 
سوم زن مســلمان ایرانی« از جمله اقدامات مهم و میدانی این 

مرکز به شمار می‌آید.

    چه اقدامات خاصی برای ارتقاء مشــارکت زنان در 
استان‌های کمتر فعال انجام داده‌اید؟

شــاید مهم‌ترین اقدام در اســتان‌های کمتر برخوردار، پیگیری 
مشارکت بانوان فرهیخته در شورای راهبری بانوان و ارائه حمایت 

ویژه از فعالیت‌های آنان برای حل مسائل محلی بوده است.

    از فعالیت‌های استانی، چه دستاوردهای ملموس و 
اثرگذاری اجتماعی واقعی به دست آمده است؟

از جمله اتفاقات مهمی که در استان‌ها رقم خورده و شایسته توجه 
ویژه است، مشــارکت بانوان فرهیخته در فرآیند تصمیم‌گیری و 
تصمیم‌سازی مربوط به امور بانوان با شکل‌گیری شورای راهبری 
بانوان در سطح اســتان و شهرستان‌هاســت. این شوراها، نقش 

مؤثری در ایجاد هم‌افزایی درون و برون سازمانی ایفا کرده‌اند.
همچنین تاکنون، برگزاری 31 دوره »بانوی مجاهد« اســتانی و 
بیش از 50 دوره »بانوی مجاهد« شهرستانی، با حمایت ساختار 
سازمانی در حوزه بانوان و مدیریت مرکز راهبری بانوان سازمان 
تبلیغات اسلامی، تحقق یافته است. این دوره‌ها زمینه‌ساز تربیت 
محتوایی و عملیاتی کنشــگران بانوان در اســتان‌ها بوده و اثر 

ملموس آن در میدان مشاهده می‌شود.
تشــکیل »پاتوق‌های گفتگو« نیز یکی دیگر از دســتاوردهای 
برجسته در استان‌هاست که با هدف ترویج فن‌آوری گفتگو و حل 
مسئله اجرایی شده است. از جمله مهم‌ترین برنامه‌هایی که اثر آن 
به‌وضوح در میدان استان‌ها دیده می‌شود، طرح »ره بانو« است. 
این طرح با هدف توانمندسازی شورای راهبری بانوان در استان‌ها 
و شهرستان‌ها اجرا شــده و رویداد ملی »ره بانو« در شهریور ماه 
برای همه اعضای شوراها در رامسر برگزار شد؛ رویدادی که آثار و 

نتایج آن، برکات فراوانی به همراه داشته است.

    برنامه‌های مرکز در سال‌های آینده برای استان‌ها چه 
مسیر یا اولویت‌هایی دارد؟

از اولویت‌های برنامه‌های مرکز در سال آینده می‌توان به تکمیل 
فرآیند رصد و وضعیت‌سنجی بانوان استان‌ها با توجه ویژه به لایه 
شهرستانی اشاره کرد. برنامه »خانواده مجاهد« که امتداد دوره 
»بانوی مجاهد« محسوب می‌شود، و همچنین روایت پیشرفت 
بانوان از جمله برنامه‌های اولویت‌دار مرکز راهبری بانوان در سال 
آینده خواهد بود. توانمندســازی و ارتقای شبکه حدود ۲۵۰۰ 
نفری شــورای راهبری بانوان و تشــکیل کرســی‌های تبیینی 
»الگوی ســوم« نیز از دیگر برنامه‌های مهم این مرکز در ســال 

آینده خواهد بود.
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 نگاهی به فعالیت های خانواده بزرگ 
سازمان تبلیغات اسلامی در حوزه زنان

باوجود تبلیغات مسمومی كه درباره فعالیت و كنش بانوان در جمهوری 
اسلامی ایران مطرح می‌شود، زن ایرانی با جامه عمل پوشیدن به الگوی 
سوم زن، توانسته در عرصه‌های گوناگون خوش بدرخشد. مروری بر 
اخبار روزانه نشان می‌دهد كه در ســال‌های پس از انقلاب اسلامی، 
سهم زنان در حیطه‌های مختلف ازجمله آموزش، علم‌، هنر، ورزش و 
بسیاری از زمینه‌های دیگر اگر بیش از مردان نبوده دستكم همپای 

آنان محسوب می‌شود. حق هم همین است.
خانواده بزرگ سازمان تبلیغات اسلامی نیز در این عرصه دست پری 
دارد. اگرچه بخشــی از فعالیت‌های این خانواده بزرگ برای بانوان 
در یك مركز، كانونی شــده اما دیگر بخش‌ها نیز به فراخور ماموریت 

سازمانی خود فعالیت‌ها وخدمات متعددی برای بانوان دارند. ضمن آن 
كه در بسیاری از این واحدها سهم بانوان در كنش‌ها و اجرا چشمگیر 

شده است.
در صفحات آینده محض نمونه هم بخشی از این فعالیت‌ها را بازتاب 
داده‌ایم و هم مثال‌های عینی برای این مدعا ارائه كرده‌ایم كه بانوان چه 
در عرصه هنرها و فعالیت‌های نوین و چه در ساحت تبلیغ اسلام ناب، 
پیشتاز بوده‌اند. سازمان تبلیغات اسلامی به عنوان نهادی حاكمیتی 
در جمهوری اسلامی ایران افتخار خدمت به بانوان را دارد و از آن كه 
زنان مسلمان در راستای الگوی سوم، در این خانواده بزرگ مشغول 

هنرآفرینی و خدمت هستند، برخود می‌بالد.

افتخار خدمت به بانوان
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مهم ترین اثر گلستان جعفریان، کتاب »پاییز آمد« محسوب می‌شود که خاطرات فخرالسادات 1
موسوی، همسر سردار شهید احمد یوسفی را مرور می‌کند. رهبر انقلاب برای این کتاب تقریظ 

نوشته‌اند. کتاب »دردِ بودن« را نیز، براساس زندگی شهید شیخ عباس شیرازی نوشته است.

در طول 11 دوره‌ای که هفته هنر انقلاب اسلامی برپابوده، تاکنون 8 زن توانسته‌اند به جمع نامزدهای نهایی هفته هنر انقلاب 
اسلامی راه یابند؛ یک کارگردان، یک نگارگر و 6 نویسنده. برای آشنایی بیشتر با این هنرمندان تراز انقلاب اسلامی، کوتاه به 

معرفی آنها پرداخته‌ایم.

هفته هنر انقلاب اسلامی که به همـت حوزه هنری هرسـال همزمـان با روزهای سـالگرد شـهادت مرتضی آوینی برپا می‌شـود 
و اردیبهشـت مـاه 1404 یازدهمین دوره ایـن مراسـم برگـزار شـد، رویـدادی اسـت کـه در آن بـه انتخـاب چهره‌هـای فرهنگـی و 
هنری کشـور، شـاخص‌ترین‌ چهره‌های سـال هنر انقلاب اسلامی معرفی می‌شـوند. شـاخصه‌های ایـن انتخاب صرفـا محدود بـه جریان 
هنری نشـده و کنشـگری در برابـر رویدادهـای اجتماعی، سـیاسی، اقتصـادی و فرهنگی و هنری نیز مدنظر قـرار می‌گیرد. همچنین سـبقه 
بـه  و  رصـد  انقلاب  هنر  هفتـه  سیاسـتگذاری  عالـی  شـورای  توسـط  یکساله‌شـان  کاری  کارنامـه  کـه  منتخـب  شـخصیت‌های  عملکـرد 
کارشناسـان و متخصصانـی منتخـب از جمـع مدیـران و مسـئولان، هنرمنـدان و پیشکسـوتان فرهنـگ و هنر پیشـنهاد داده می‌شـود، 
اهمیتی ویـژه دارد. نظرخواهی عمومـی از بیـش از 1000 نفر از هنرمنـدان، فعالان فرهنگی و رسـانه‌ای و کنشـگران مؤثر در زیسـت‌بوم هنر 
انقلاب بـرای انتخاب چهره‌های شـاخص سـال هنر انقلاب اسلامی، اهمیـت ایـن رویـداد را بیشتر نشـان می‌دهـد. در طـول 11 دوره‌ای که 
کنون 8 زن توانسـته‌اند به جمـع نامزدهای نهایی هفته هنر انقلاب اسلامی راه یابند؛ یک کارگـردان، یک نگارگر  این رویداد برپابـوده، تا
و 6 نویسـنده. بـرای آشـنایی بیشتر بـا ایـن هنرمنـدان تـراز انقلاب اسلامی، کوتـاه بـه معرفـی آنهـا پرداخته‌ایـم؛ هنرمندانـی کـه باتوجـه بـه 
جنس فعالیت‌شـان، به‌نوعـی با خانـواده بـزرگ سـازمان تبلیغات اسلامی در مقطعـی، همـکاری داشـته‌اند و یا همچنـان از اعضـای این 

خانواده محسوب می‌شوند.

ن انقلاب
زنا زنان اثر گذار

معرفی بانوانی که تاکنون نامزد هفته هنر انقلاب اسلامی شده‌اند
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کتاب »عایده« که محبوبه‌سادات رضوی‌نیا آن را به رشته تحریر درآورده، به زندگی »عایده سرور« مادر 
شهید »علی اسماعیل« از اعضای حزب‌الله لبنان می‌پردازد و زندگی او را از کودکی تا شهادت فرزند هفده 
2ساله‌اش برای مخاطب روایت می‌کند.

نرگس آبیار

  نویسنده و کارگردان سینما
  متولد 1350 تهران

  شاخص‌ترین اثر / فیلم سینمایی شیار 143
  نامزد هفته هنر انقلاب / دوره اول، ســال 1394 و دوره ششم، 

خرداد 1399

نرگس آبیار که دانش‌آموخته رشــته ادبیات فارســی اســت، از سال 1376 
داستان‌نویسی را آغاز کرد و چندین کتاب داستانی از او در حوزه دفاع مقدس 
پرفروش شد. تاکنون بیش از 30 جلد کتاب از آبیار منتشر شده است. او از سال 
1384 به کارگردانی فیلم‌های کوتاه و مستند علاقه‌مند شد و با ساخت چند 
فیلم کوتاه توانست جوایزی ایرانی و خارجی بدست آورد. پس از آن به ساخت 
فیلم بلند پرداخت که مشهورترین آنها »شیار 143« است. این فیلم که در سال 
1393 اکران شد، داســتان دل‌تنگی‌های یک مادر است که پسرش به جبهه 
رفته. آبیار ایده‌ این فیلم را از خاطره‌ای با نام »شیار 143« از کتاب »تفحص« 
حمید داودآبادی اقتباس کرد.  او یک بار برای ساخت فیلم »شیار 143« و بار 
دیگر برای فیلم سینمایی »شبی که ماه کامل شد« نامزد هفته هنر انقلاب شد.

گلستان جعفریان

  نویسنده 
  نامزد هفته هنر انقلاب / دوره نهم ســال 1402 و دوره یازدهم،   شاخص‌ترین اثر / کتاب پاییز آمد  متولد 1352 مشهد

جعفریان در ســال ۱۳۵۲ در مشهد متولد شد ولی به شــهر کرج کوچ نمود. سال 1404
تحصیلاتش را تا مقطع کارشناسی الهیات )گرایش تاریخ و تمدن ملل اسلامی( 
ادامه داده و کار تالیف را با کتاب »چنده لا تا جنگ است« آغاز کرد. جعفریان به 
مدت ۲ سال معاون پژوهش دانشگاه علوم انتظامی بوده و با مطبوعات مختلف 
همکاری داشته است. داستان زندگی‌نامه شــهید آبشناسان و شهید یوسف 
کلاهدوز از آثار مهم این نویسنده هســتند. کتاب »دردِ بودن« را نیز، براساس 
زندگی شهید شیخ عباس شیرازی، قائم مقام وقت سازمان تبلیغات اسلامی و 
مسئول تبلیغات جبهه و جنگ نوشته است. مهم ترین اثر جعفریان، کتاب »پاییز 
آمد« محسوب می‌شود که خاطرات فخرالسادات موسوی، همسر سردار شهید 

احمد یوسفی را مرور می‌کند. رهبر انقلاب برای این کتاب تقریظ نوشته‌اند.

راضیه تجار

  نویسنده 
  متولد 1326 تهران

  شاخص‌ترین اثر / سه‌شنبه‌های عزیز
  نامزد هفته هنر انقلاب / دوره دهم سال 1403

راضیه تجار مدرک کارشناسی روانشناسی دارد و از جمله سوابق کاری او می 
توان به مواردی مانند عضو هیات علمی بنیاد پروین اعتصامی، عضو شــورای 
فیلم نامه نویسی و ادبیات در بنیاد فارابی، دبیر تحریریه فصلنامه قصه، عضو 
شورای داستان نویسی بنیاد دفاع مقدس، عضو شورای داستان نویسی بنیاد 
شهید، و عضو شورای داستان نویسی بنیاد جانبازان انقلاب اسلامی اشاره کرد. 
تجار در داستان هایش با نثری شاعرانه و احساســی به نقش زنان در مسائل 
مربوط به جبهه و جنگ می پردازند. زندگی‌نامه داســتانی شهید شیرودی و 
زندگی‌نامه داستانی شهید بابایی، مجموعه داستان »آرام شب بخیر« و »جای 
خالی آفتابگردان« در فهرست آثار او قرار دارند. نخستین داستانش با نام »هفت 
بند« که در سال ۱۳۶۴ نوشته شده، نیز به مسایل جنگ و تبعات آن نظر دارد. 

محبوبه‌سادات
 رضوی‌نیا

  نویسنده 
 متولد 1354 مشهد

 شاخص‌ترین اثر / کتاب عایده
 نامزد هفته هنر انقلاب / دوره یازدهم، سال 1404

کتاب »عایده« که محبوبه‌سادات رضوی‌نیا آن را به رشته تحریر درآورده، به 
زندگی »عایده سرور« مادر شهید »علی اسماعیل« از اعضای حزب‌الله لبنان 
می‌پردازد و زندگی او را از کودکی تا شهادت فرزند هفده ساله‌اش برای مخاطب 
روایت می‌کند. »بازیدار« دیگر اثری از رضوی‌نیاست که به خاطرات سربازی 
عراقی به نام سیدعباس موسوی می‌پردازد؛ سربازی شیعه که در دوران ۸ سال 
دفاع مقدس به اجبار حزب بعث دو بار به جنگ اعزام می‌شود تا برای سربازان 
عراقی آشپزی کند اما هر دو بار به علت عدم تمایل به ایستادن در برابر سربازان 
ایرانی از جبهه می‌گریزد. وقتی برای بار سوم به اردوگاه اسرای ایرانی منتقل 
می‌شود، بین او و حجت‌الاسلام ســیدعلی‌اکبر ابوترابی رابطه دوستی شکل 

می‌گیرد و سرباز فراری از جنگ را مرید اسیر ایرانی می‌کند.
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تاکنون دو کتاب ضرابی ‎زاده توانسته تقریظ رهبر انقلاب را داشته باشد. »گلستان یازدهم« خاطرات زهرا 3
پناهی روا، همسر سردار شهید علی چیت‌سازیان را روایت می‌کند. »دختر شینا« نیز به خاطرات قدم‌خیر 

محمدی کنعان، همسر سردار شهید حاج ستار ابراهیمی هژیر، می‌پردازد.

وجیهه سامانی

  نویسنده 
  متولد 1355 تهران

  شاخص‌ترین اثر / کتاب آن مرد با باران می‌آید
  نامزد هفته هنر انقلاب / دوره ششم، خرداد 1399

وجیهه سامانی، دانشجوی انصرافی رشته مامایی و فارغ‌التحصیل رشته زبان 
و ادبیات فارسی، نویســندگی را از دوران ابتدایی و همکاری با مجله »کیهان 
بچه‌ها« و مجله »سروش نوجوان« شــروع کرد. اولین مجموعه داستان این 
نویسنده سال ٨٠ در انتشارات نیستان با نام »گزیده ادبیات معاصر« به چاپ 
رسید. عمده آثار این نویسنده در بخش بزرگسال است اما از مجموع 11 اثری که 
تا به حال به صورت مستقل به چاپ رسانده، یک رمان و یک داستان بلند در ژانر 
نوجوان هم به چشم می خورد که هر دوی این آثار، جوایز ادبی جشنواره‌های 
مختلفی را کسب کرده اند. رمان »آن مرد با باران می آید« که سال ٩١ برگزیده 
جشنواره داستان انقلاب حوزه هنری شد در حال وهوای انقلاب اسلامی است 
و داستان آن حوادث و اتفاقات چهار ماه پایانی منجر به انقلاب را مرور می‌کند.

بهناز ضرابی‌‎زاده

 نویسنده 
 نامزد هفته هنر انقلاب / دوره دوم، ســال 1395 و دوره ششم،  شاخص‌ترین اثر / کتاب دختر شینا متولد 1347 همدان

بهناز ضرابی‎ زاده علاوه بر مســئولیت آفرینش‌‎های ادبی کانون پرورش فکری خرداد 1399
کودکان و نوجوانان، از سال 1386 دبیر انجمن داستان دفاع مقدس بوده و حدود 
250 اثر داستانی و ادبی نوشته است. او در نخستین جایزه داستان ویژه مخاطبان 
کودک و نوجوان با موضوع امام خمینی )ره( و انقلاب اسلامی مقام اول را دریافت 
کرد. تاکنون دو کتاب ضرابی ‎زاده توانسته تقریظ رهبر انقلاب را داشته باشد. 
»گلستان یازدهم« یک عاشقانه آرام در دل جنگ است که خاطرات زهرا پناهی 
روا، همسر علی چیت‌سازیان از سرداران شهید استان همدان را روایت می‌کند. 
»دختر شینا« نیز به خاطرات قدم‌خیر محمدی کنعان، همسر سردار شهید حاج 
توانست برگزیده جشنواره کتاب سال دفاع مقدس شود.ستار ابراهیمی هژیر، می‌پردازد. این کتاب افزون بر آن که به چاپ 127 رسیده، 

مینا صدری

  نگارگر، استادیار دانشگاه تهران 
  متولد 1348 بیجار

  شاخص‌ترین اثر / نگاره‌های مذهبی
  نامزد هفته هنر انقلاب / دوره نهم، سال 1402

مینا صدری فارغ‌التحصیل مقاطع لیســانس نقاشی، فوق‌لیسانس و دکترای 
پژوهش هنر از دانشگاه‌های تهران و شاهد است. تدریس و آموزش را از سال 
1380، در دانشگاه‌های تهران، شاهد، الزهرا، تربیت مدرس و سوره آغاز نمود 
و اکنون نیز عضو هیئت علمی گروه نقاشی، مجسمه‌سازی و استادیار پردیس 
هنرهای زیبای دانشگاه تهران است. صدری طی سال‌های تحصیل و تدریس، 
علاوه بر مشارکت در چند طرح پژوهشی، به نگارش چند کتاب و مقاله پرداخته 
است. او در جشنواره‌ها و رویدادهای هنری داخلی از جلمه پنجمین جشنواره 
بین‌المللی تجسمی فجر در جایگاه داوری حضوری فعال داشته و خود نیز با 
شرکت در رقابت‌های هنری موفق به دریافت چندین جایزه، همچون برگزیده 
بخش نگارگری »بیداری اسلامی« در چهارمین جشــنواره بین‌المللی فجر 

شده است. 

زهرا کاردانی

  نویسنده 
  متولد 1368 مشهد

  شاخص‌ترین اثر / کتاب زن آقا
  نامزد هفته هنر انقلاب / دوره ششم، خرداد 1399

زهرا کاردانی یزدی، ساکن قم است که پس از فارغ‌التحصیلی در رشته گرافیک، 
تحصیلات حوزوی خود را در جامعه الزهرا ادامه داد. وی سابقه همکاری با مجله 
راز، خانه خوبان، خیمه و روزنامه جام جم را در کارنامه ادبی دارد. او که همسر 
یک طلبه است در کتاب »زن آقا« خاطرات سفر، حضور و زندگی زن و شوهری 
طلبه همراه با فرزندانشان برای ایام ماه مبارک رمضان که برای اولین بار به سفر 
تبلیغی به جنوب کشور رفته را روایت می‌کند. این کتاب به چاپ هفدهم رسیده 
اســت. کتاب »خیابان ۲۰۴« از دیگر نوشته‌های کاردانی است که در 4 فصل 
رمانی درباره حج سال ۱۳۹۴و فاجعه منا را روایت می‌کند. »خیابان ۲۰۴« به 
سبک کارهای مستندنگاری، به سراغ اولین شاهدان ماجرا رفته تا آنچه را که 

در آن روز رخ داده بدون واسطه روایت کند.
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کلر ژوبرت در یک خانواده کاتولیک به دنیا آمد اما در سن 19 سالگی تصمیم گرفت مسلمان شود و 
مدتی بعد با جوانی ایرانی ازدواج کرد و ساکن تهران شد. او مدرك کارشناسی ارشد ادبیات کودک 
4و سطح دو حوزه علمیه را دارد.

بانوان بیشماری در ساحت نویسندگی، فیلمسازی، هنرهای نمایشی و مواردی از این دست كه با جنس كارهای مرسوم در 
سازمان تبلیغات اسلامی همخوانی دارد، در حوزه فرهنگ و هنر این مرزوبوم صاحب تاثیر بوده و هستند و با این خانواده بزرگ 

همكاری داشته‌اند. آنچه در ادامه می‌آید محض نمونه است.

 آشنایی با 10 بانوی هم‌راه با 
خانواده بزرگ سازمان تبلیغات اسلامی

دسته‌گلی از گلستان

ن انقلاب
زنا

سـالیان  ایـن  طـول  در  دارد،  كـه  فعالیت‌هایـی  تنـوع  دلیـل  بـه  اسلامی  تبلیغـات  سـازمان  بـزرگ  خانـواده 
فرهیختگان، هنرمنـدان، نویسـندگان و اهالی زیـادی از اهـل ادب و فرهنـگ را با خود هـم‌راه كرده اسـت و در میان 
آنها بانـوان زیـادی حضور و بـروز داشـته‌اند. بخشی از آنهـا در میـان نامزدهای هفتـه هنر انقلاب، پیـش از این معرفی شـدند 
و یـا بـه دلیـل فعالیت‌هـای خـاصی كـه داشـته‌اند در صفحـات روبـرو بـا آنهـا بیشتر آشـنا می‌شـویم امـا بانـوان بیشـمار دیگـری 
هـم بودند كـه در سـاحت نویسـندگی، فیلمسـازی، هنرهـای نمایشی و مـواردی از این دسـت كـه با جنـس كارهای مرسـوم در 
ایـن  بـا  و  هسـتند  و  بـوده  تاثری  صاحـب  مرزوبـوم  ایـن  هنر  و  فرهنـگ  حـوزه  در  دارد،  همخوانـی  اسلامی  تبلیغـات  سـازمان 
انقلاب  تـراز  بانـوان  گلسـتان  از  دسـته‌گلی  اسـت؛  نمونـه  محـض  می‌آیـد  ادامـه  در  آنچـه  داشـته‌اند.  همـكاری  بـزرگ  خانـواده 
اسلامی كه دستی بر آتش هنر و فرهنـگ دارنـد و در مقطعـی در این مسری، با خانـواده بـزرگ سـازمان تبلیغات اسلامی همراه 

شده‌اند. باهم این اسامی را مرور می‌كنیم.
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شاه حسینی برای فیلمنامه »اوینار« دیپلم افتخار جشنواره فجر دوره دهم و برای ساخت »دست ناپیدا« 5
دیپلم افتخار جایزه هنری گوهرشاد را از جشنواره 42 فجر دریافت كرده و افزون بر اینها توانسته سیمرغ 

بلورین بهترین فیلم از نگاه ملی را برای »زیباتر از زندگی« از جشنوار سی و یكم فجر بدست آورد.

منیژه آرمین

 متولد/  سال 1324 در تهران
 تخصص/  نویسنده و مجسمه‌ساز

 همكاری با/ انتشارات سوره مهر و حوزه هنری

منیژه آرمین در دهه 40 به استخدام آوزش و پرورش درآمد 

و همزمان در رشته روان‌شناسی دانشگاه تهران ثبت نام كرد 

و سپس از دانشكده هنرهای زیبای همین دانشگاه مدرك 

مجسمه‌سازی گرفت. او در این ســال‌ها افزون بر این كه با 

مطبوعات و نشــریات گوناگون برای انتشار مطالب مختلف 

همكاری داشته، چند كتاب و رمان نیز نوشته است. »شب و 

قلندر«، »شباویز«، »16 سال« و »كافه ماگنولیا« چهار اثر 

داســتانی با رویكرد بر مرور تاریخ معاصر ایران هستند كه 

در انتشارات ســوره مهر تاكنون به تجدید چاپ رسیده‌اند. 

دركنار نویســندگی او تاکنون بیش از ۱۰۰ اثر سفالی خلق 

کرده و در بیش از ۵۰ نمایشــگاه داخلی و خارجی حضور 

داشته اســت. بانوی آب )آناهیتا(، مجموعه اهل‌بیت )ع(، 

معراج پیامبر و حدیث کساء برخی از آثار او هستند ؛ تندیس 

»حدیث کساء« اسفند گذشــته در نگاه‌خانه حوزه هنری 
رونمایی شد. 

كلرژوبرت

 متولد/  سال ۱۳۴0 در پاریس
 تخصص/  نویسنده و تصویرگر کتاب کودک  

 همكاری با/ انتشارات مهرك و حوزه هنری

کلر ژوبرت در یک خانواده کاتولیک به دنیا آمد اما در ســن 

19 سالگی تصمیم گرفت مسلمان شود و مدتی بعد با جوانی 

ایرانی ازدواج کرد و ســاکن تهران شــد. تحصیلاتش را در 

مقطع کارشناسی با رشته علوم تربیتی دنبال كرد و سپس 

مدرك کارشناسی ارشــد ادبیات کودک و سطح دو حوزه 

علمیه را گرفت. او فقط برای مخاطب کودک و خردســال 

داستان می‌نویسد و به موضوع‌های دینی، اخلاقی و مربوط 

به مهارت‌های زندگی علاقه بسیاری دارد. خودش می‌گوید: 

»داستان‌نویسی بـرای کودکان را زمانی شـروع کردم که مادر 

شدم. بعد از تولد فرزندانم، به ادبیات کودک رو آوردم تا آن‌ها 

را علاقه به مطالعه بزرگ کنم. کتاب‌های زیادی برایشــان 

خواندم و خودم عاشــق ادبیات کودک شــدم. این شد که 

تصمیم گرفتم این کار را شروع کنم و در کنارش تصویرگری 
را هم آغاز کردم.«

انسیه شاه حسینی
 متولد/  سال ۱۳33 در گرگان

 تخصص/  نویسنده و كارگردان سینما  
 همكاری با/ سازمان سینمایی سوره

نخستین تجربه كارگردانی اوســت كه محصول سازمان های كوتاه آغاز كرد. فیلم بلند »غروب شــد بیا« )1383( وی فعالیت هنری را با كارگردانی و فیلمنامه نویسی فیلم انسیه شاه حسینی فارغ التحصیل كارگردانی سینماست. 

كلیســای كاتولیك بخاطر نگاه انســانی برای فیلم »شب مختلف جهانی دریافت كرده اســت؛ ازجمله جایزه ویژه یكم فجر بدســت آورد. او چندین جایزه از جشنواره‌های نگاه ملی را برای »زیباتر از زندگی« از جشــنوار ســی و و افزون بر اینها توانســته ســیمرغ بلورین بهترین فیلم از هنری گوهرشــاد را از جشــنواره 42 فجر دریافت كرده دهم و برای ساخت »دســت ناپیدا« دیپلم افتخار جایزه برای فیلمنامه »اوینار« دیپلم افتخار جشنواره فجر دوره )1384( نیز محصول سوره محسوب می‌شود. شاه حسینی سینمایی سوره بود؛ فیلم دیگر او »شــب بخیر فرمانده« 
بخیر فرمانده«. 

مرضیه محمدزاده

 متولد/  سال 1337 در اهواز
 تخصص/  نویسنده 

 همكاری با/ انتشارات امیركبیر

تحصیلات مرضیه محمدزاده در رشته تاریخ و تمدن ملل 

اسلامی تا مقطع کارشناسی ارشد ادامه یافت و پایان نامه 

خود را با عنوان »زندگی و نقش ام سلمه در تاریخ اسلام« 

ارائه کرد. از ســال 1375 کار تحقیــق و پژوهش درباره 

زندگی امام سوم شیعیان حضرت اباعبدالله الحسین ‌)ع( 

را شروع کرد و در طول 5 سال این کار تحقیقی را به پایان 

رساند. دکترای وی در رشته مردم‌شناسی است و عنوان 

رساله‌اش عاشورا در شــعر و فولکلور معاصر مردم ایران 

اســت. او كه علاوه بر تدریس، با دانشــنامه جهان اسلام 

و دائرة المعارف تشیع نیز به عنوان مؤلف همکاری دارد، 

تاكنون چند كتاب تاریخ اســام در انتشارات امیركبیر 

عرضه كرده اســت ازجملــه؛ »تصویر بانــوان قرآنی در 

آینه جمال الهی«، »زنــان پامبر اكرم و زنــان با پیامبر 

اكرم«، »مریم شــاهكار آفرینش و »مقتل امام حســین 
علیه‌السلام«.

اعظم بروجردی
 متولد/  سال 1338 در تهران

 تخصص/  نویسنده و كارگردان تئاتر  
 همكاری با/ حوزه هنری

40 نمایشنامه را نیز دارد. وی پیش‌تر همسر حسن فتحی، از دانشگاه تربیت مدرس ســال 72 است که تجربه نوشتن دانشگاه تهران در سال 1368 و فوق لیسانس همین رشته اعظم بروجردی فارغ التحصیل رشــته ادبیات نمایشــی از 

كارگردانی كرده است. بروجردی 15 ســال رییس کانون چرخ ادب« را روی صحنه تماشــاخانه مهــر حوزه هنری نمی‌میرند« را در سابقه خود دارد، نمایش‌هایی مثل »اختر او كه نوشتن نمایشنامه‌هایی همچون »معراج« و »پهلوانان هیات داوران جشــنواره تئاتر بچه‌های مسجد معرفی شد. ظاهر می‌شود. وی سال گذشــته به عنوان یكی از اعضای معدود هنرمندان عرصه تئاتر است که اغلب با حجاب چادر فرزند )محمدرضا و امیرحسین فتحی( است. بروجردی از کارگردان ســینما و تلویزیون بود كه ثمــره این زندگی دو 
تئاتر بانوان در مرکز هنرهای نمایشی بود.  
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منصوره عالیخانی سحرگاه ۲۳ خرداد ۱۴۰۴ در پی حملات رژیم صهیونیستی به شهادت رسید. وی 
که از شاگردان استاد کاظم چلیپا بود، در آخرین روزهای حیاتش مشغول خلق یک اثر عاشورایی 
6بود که با شهادتش نیمه کاره ماند.

منصوره ثابت‌زاده

 متولد/  سال 1345 در تهران
 تخصص/  نویسنده و پژوهشــگر ادبیات‌ فارسی، 

موسیقی و رقص‌های اقوام ایرانی

 همكاری با/ دانشگاه سوره و حوزه هنری

منصوره ثابــت‌زاده دارای دارای مدرك دکترای رشــته 

زبان و ادبیات فارســی از واحد علوم و تحقیقات دانشگاه 

آزاد اســامی تهران است. او از ســال 1358 به آموختن 

موسیقی سنتی ایران نزد استادان مشهور پرداخت و شیوه 

سنتورنوازی را بیش از 15 سال نزد مجید كیانی فراگرفت. 

پژوهش‌های او درجمــع‌آوری ردیف‌های موســیقی در 

آســیای میانه و بخصوص تاجیكستان موجب شد آذرماه 

ســال 1403 مراســم تجلیل از او در حوزه هنری برگزار 

شــود. ثابت‌زاده كه چندین دوره از جشــنواره‌ موسیقی 

فجر و جشــنواره‌های محلی  و دبیری چند جشــنواره‌ را 

در کارنامه داشــته و همواره پای ثابت تحقیق و پژوهش 

در عرصه موسیقی است، در راه‌اندازی رشته موسیقی در 

دانشگاه سوره نقشی بسزا داشته و همكاری با این دانشگاه 
همچنان پابرجاست.

مطهره شیرانی

 متولد/  سال 1367 در اصفهان
 تخصص/  نویسنده 

 همكاری با/ انتشارات صاد و سوره مهر

مطهره شیرانی در ســال 1388 در دوره آموزشی داستان 

کوتاه با تدریس بهزاد دانشگر شرکت کرد و از سال 1392 

قدم‌هایش را محکم‌تر از همیشــه در دنیای نویســندگی 

گذاشــت. »شــنبه عزیز« كه در انتشــارات صاد به چاپ 

دوم رسیده، در بســتری عاشــقانه و در برهه زمانی دهه 

50 شمسی تعریف شــده. برهه‌ای تاریخی که به مهاجرت 

یهودیان منطقه جویباره اصفهان برای تشــکیل کشــور 

نامشروع اســرائیل مربوط می‌شــود. داســتان به رابطه 
عاشقانه پرفرازونشــیب پسری مسلمان 

و دختری یهــودی پرداخته اســت. 
شــیرانی، همچنین رمــان »ما غیر 
ممکنیم« را در انتشــارات ســوره 

مهر در ســال 1403 منتشر كرد 
كه  فضایی فانتزی دارد و به ایده 

جهان مــوازی می‌پردازد. در 
این رمان فانتزی به مسائلی 
چون بحران هویت، انتخاب 
اخلاقی و مکاشفه شخصی 
پرداختــه می‌شــود بی 
آنکــه وارد روایت‌های 
صرفــاً ماجراجویانه یا 

کلیشه‌ای شود.

منصوره عالیخانی
 متولد/ سال ۱۳۴۶ در نوشهر/ شهادت/ 23 خرداد 

1404 تهران
 تخصص/  نقاشی، تصویرسازی کتاب و پژوهش هنر 

 همكاری با/ دانشگاه سوره و حوزه هنری
اتمام رســاند و در ادامه به تدریس در دانشگاه‌ هنر کاشان، و کارشناسی ارشد نقاشی از دانشگاه‌های ‌الزهرا و سوره به منصوره عالیخانی تحصیلات خود را در مقاطع کارشناسی 

حیاتش مشغول خلق یک اثر عاشورایی بود که با شهادتش که از شاگردان اســتاد کاظم چلیپا بود، در آخرین روزهای هنرمندان بهشــت زهرای تهران به خاک سپرده شد. وی حملات رژیم صهیونیســتی به شهادت رســید و در قطعه حرفه‌ای‌اش بود. او در ســحرگاه ۲۳ خرداد ۱۴۰۴ در پی هنری، از جمله فعالیت‌های ایــن هنرمند در طول فعالیت انفرادی و گروهی،‌ تصویرسازی کتاب و داوری جشنواره‌های مهارت‌های هنری دانشگاه سوره، حضور در نمایشگاه‌های برگــزاری کارگاه‌های آموزشــی هنــری، مدیریت مرکز هنرستان سوره و مؤسســات آموزشــی هنری پرداخت. 
نیمه کاره ماند.

معصومه سپهری

 متولد/  سال 1353 در تبریز
تخصص/  نویسنده 

همكاری با/ انتشارات سوره مهر

معصومه سپهری از نویسندگان برجسته ادبیات دفاع مقدس 

است که با نگارش کتاب »لشکر خوبان« شناخته شد؛ این اثر 

در جشنواره‌های متعدد برگزیده شد و مقام معظم رهبری 

برای آن تقریظ نوشــت. این اثر در انتشــارات سوره مهر به 

چاپ رسید. سپهری همچنین کتاب »نورالدین پسر ایران« 

را در سال ۱۳۹۰ و بازهم در سوره مهر منتشر کرد که رهبر 

انقلاب برای این كتاب نیز تقریظ نوشت. سپهری سال‌ها در 

مطبوعات محلی و فرهنگی فعالیت داشته و اکنون به تحقیق 

و نگارش در زمینه دفاع مقدس و شهدای دانشجو مشغول 

است. او همسر شهید زنده دکتر ایوب نصیراوغلی است که 

بزرگ‌ترین حامی او در مســیر فعالیت‌هــای ادبی‌اش بوده 

است. آیت‌الله خامنه‌ای در دیداری با تعدادی از رزمندگان 

لشکر عاشورا، تعبیر »جهاد فی ســبیل الله« را در مورد دو 
کتاب سپهری به کار بردند. 

فضه سادات حسینی
 متولد/  سال 1365 در تهران

 تخصص/  گوینده و مجری 
 همكاری با/ سماوا

مدرس اســت. او علاوه بر گویندگی بخش‌های مختلف صادق )ع( و دکتری حقوق زن در اسلام از دانشگاه تربیت التحصیل کارشناسی ارشد حقوق خانواده از دانشگاه امام فضه سادات حسینی گوینده خبر و مجری است. او فارغ 

که تنها پسرش را در راه دفاع از حرم حضرت زینب )س( شرح زندگی و مشــقت‌های بانویی اهل افغانستان است را بر عهده داشته اســت. این اثر به قلم معصومه حلیمی، کوچک افغانستان« که فضه‌سادات حسینی خوانش آنها كرده اســت؛ ازجمله کتاب صوتی »ساجی« و »مسکوی تاكنون خوانش چندین كتاب انتشارات سوره مهر را اجرا در همكاری با ســماوا كه محتوای صوتی انتشار می‌دهد بزرگ ســازمان تبلیغات اســامی را نیز برعهده دارد. او و خانواده است و اجرای بســیاری از برنامه‌های خانواده خبری در صدا و ســیما، مدرس و پژوهشگر مسایل زنان 
فدا می‌کند.
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عرفانی: در باشگاه ادبی بانوی فرهنگ نسبت به حوادث مهم جامعه، منطقه و جهان بی‌تفاوت 7
نیستیم و همیشه موضع خود را به هر شکل نشان داده‌ایم. تاکید ما روی هویت اصیل ایرانی است و 

توجه وافری به متون کهن، کهن الگوی زن ایرانی و زنان قرآن و شاهنامه داریم.

ً یـک کار سـاده انجـام دهنـد.  میانـه دهـه 90 شـمسی چنـد خانـم نویسـنده دور هـم جمـع شـدند و تصمیـم گرفتنـد صرفـا
تنهایـی  بـه  آن‌هـا  از  هرکـدام  کننـد.  گفتگـو  داسـتان‌نویسی  و  ادبیـات  دربـاره  و  شـوند  جمـع  هـم  دور  یک‌بـار  ماهـی   ً مثلا
گردان داسـتان‌نویس داشـتند و برخـی دیگر كتابی نوشـته بودنـد. در  کارهایـی انجـام می‌دادنـد. برخـی کلاس داسـتان‌نویسی و شـا
گـر داسـتان خوب  ایـن دورهمی‌ها گاهـی کتاب خـوب معرفـی می‌کردنـد و گاهـی داسـتان‌های جدیـد خوانـده و نقـد و بررسی می‌شـد. ا
بود برای چـاپ به ناشـر معرفی می‌شـد. ایـن جمع کـه تعدادش بـه انگشـتان یک دسـت می‌رسـید، مدتهاسـت دامنـه فعالیتش در 
سطح کشور گسترده شـده اسـت و حالا به باشـگاه ادبی »بانوی فرهنگ« شـناخته می‌شـود. در ادامه فعالیت‌های این باشـگاه ادبی 

را مرور كرده‌ایم.

کتاب

تربیت قلم‌های افق‌ساز
مروری بر فعالیت‌های باشگاه ادبی بانوی فرهنگ

»بانوی فرهنگ« كه اول اسفندماه 1403 هشتمین سالگرد تاسیس خود را جشن گرفت، فقط یک محفل ادبیاتی نیست 
بلکه پاخور بانوان نویسنده‌ای است که هرکدام چندین اثر فاخر چاپ شده یا در دست چاپ دارند و همچنان هم از تجربه‌ها و 

اندوخته‌های بزرگان حوزه ادبیات استفاده میک‌نند.
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کلاس‌های آموزشی بانوی فرهنگ هم به صورت حضوری برگزار می‌شود و هم به صورت مجازی تا 
افرادی که به هر دلیلی به ویژه مسئولیت‌های مادرانه، امکان حضور در کلاس‌ها را ندارند، محتوای 
8آن‌ها را از دست ندهند.

قرارگاه بانوان نویسنده

»بانوی فرهنگ« كه اول اسفندماه 1403 هشتمین سالگرد تاسیس خود را 
جشن گرفت، فقط یک محفل ادبیاتی نیست بلکه پاخور بانوان نویسنده‌ای 
است که هرکدام چندین اثر فاخر چاپ شده یا در دست چاپ دارند و همچنان 
هم از تجربه‌ها و اندوخته‌های بزرگان حوزه ادبیات استفاده می‌کنند. اگرچه 
هدف مجموعه بانوی فرهنگ هم افزایی و هم‌گرایی بانوان نویسنده است اما 

هرســال فراخوان جذب عضو دارد و بانوان از طریق آن عضو این باشگاه ادبی 
می‌شوند.در این باشگاه، کلاس‌های مختلف، مانند عناصر مقدماتی و پیشرفته، 

کارگاه‌های دیگری مثل کهن الگوهای زن در شاهنامه، درست نویسی، مکاتب ادبی و 
مواردی از این دست برای توانمندسازی نویسندگان در زمینه اطلاعات و دانش کارگاهی، 

برگزار می‌شود تا پس از آن، مدتی بتوانند کار کنند و بعد به طرح رمانی برسند. اگر طرح رمان و نثرشان 
تایید شود، یک مربی در اختیارشان قرار می‌گیرد که بتوانند با راهنمایی‎های آن مربی، رمان‌شان را بنویسند.

کلاس‌های آموزشی بانوی فرهنگ هم به صورت حضوری برگزار می‌شود و هم به صورت مجازی تا افرادی که به هر دلیلی 
به ویژه مســئولیت‌های مادرانه، امکان حضور در کلاس‌ها را ندارند، محتوای آن‌ها را از دست ندهند. »بانوی فرهنگ« 
در همه مراحل چاپ یک کتاب، از تربیت و توانمندسازی نویسنده، پروراندن استعداد او، کمک به پرداخت ایده اصلی و 
رسیدن نویسنده به طرح رمان، نوشتن کتاب و چاپ و توزیع آن، همراه اعضای خود بوده و اساتید مجرب این مجموعه در 

همه این فرایندها، نویسنده را یاری می‌کنند.

یك سقف و پناهگاه امن

سارا عرفانی |  مدیر باشگاه ادبی بانوی فرهنگ 
  هدف باشگاه بانوی فرهنگ تربیت نویسنده و تولید آثار فاخر است و این نهال کم کم در حال رشد و بالندگی است. همه 
اهالی باشگاه بانوی فرهنگ، خانم، مادر و همسر هستند و اگر این مسیر آهسته و پیوسته پیش می‌رود بخاطر این است 

که ما از ظرفیت زنانه بهره می‌بریم و شاید این با فضای نهادها و ارگان‌های مرسوم تفاوت دارد. 
  در باشگاه ادبی بانوی فرهنگ، نه تنهای افق‌های بلندمدت داریم بلکه قلم‌های افق‌ساز تربیت می‌کنیم و تلاش ما این 
است که کتاب‌ها به قدری خوب باشد که هم بتوانیم به بازار جهانی به زبان فارسی آنها را عرضه کنیم و هم ترجمه شود. من 
همیشه به اعضای باشگاه ادبی بانوی فرهنگ می‌گویم نگاه جهانی داشته باشید تا کم کم آثار به بازار جهانی راه پیدا کند. 
بخشی از پیش‌روندگی بانوی فرهنگ بخاطر شجاعت در ایجاد افق‌های جدید، گفتگوهای تمدنی که به حوزه مقاومت 

مربوط است، داستانک‌ها و روایت‌هایی است که در این حوزه نوشته می‌شود.
  انتشار هویت حماسی ایرانی و خلق آثار زنان حماسه‌ با برگزاری کلاس و کارگاه آموزشی از برنامه‌های ماست. در باشگاه 
ادبی بانوی فرهنگ نسبت به حوادث مهم جامعه، منطقه و جهان بی‌تفاوت نیستیم و همیشه موضع خود را به هر شکل 
نشان داده‌ایم. تاکید ما روی هویت اصیل ایرانی با در نظر گرفتن مولفه‌های آثار اخیر است و یکسری نشانه‌های ایرانی 
اسلامی را توانسته‌ایم از مواردی در معماری اسلامی، لباس و حتی غذا که نشان‌دهنده فرهنگ ایرانی است گردآوری 
کنیم و در اختیار رمان‌نویسان دهیم تا فرهنگ کشور بیش از قبل به مخاطبان منتقل شود. در بانوی فرهنگ توجه وافری 

به متون کهن، کهن الگوی زن ایرانی و زنان قرآن و شاهنامه داریم.
  گاه فکر می‌کنم داستان، ناداستان و متون کهن و ادبیات، بهانه است و ما در این سال‌ها گویا از آن عبور کرده‌ایم و بانوی 
فرهنگ تبدیل به سقف و پناهگاه امن شده است. این موضوع برای من بسیار ارزشمند است و خوشحالم که بستری فراهم 
شده که بانوان نویسنده، باشگاه ادبی فرهنگ را »سقف« بنامند. ضمن اینکه قرار است در این باشگاه گفتگوی تمدنی 
داشته باشیم و به آن نگاه ویژه جهانی شدن داریم. ما از ادبیات داستان عبور کرده‌ایم و اکنون با هم همدل هستیم. گاه 
این همدلی باعث پشت سر گذاشتن اتفاقات سخت می‌شود و این خیلی مهم است. این‌ که افراد از نسبت خود با بانوی 
فرهنگ می‌گویند باعث می‌شود تا ما بگوییم چه اتفاق مهمی در حال رقم خوردن است. انرژی مثبتی که از اعضای 

باشگاه ادبی بانوی فرهنگ می‌گیرم وظیفه ما را سخت می‌کند و ما را متوجه ضرورت آن می‌کند.
  هر موقع که کتاب هنرجویانم منتشر می‌شود، اشک شوق می‌ریزم. هرگز این حس را برای کتاب‌های خودم ندارم. به 

دوستان هم می‌گویم من برای چاپ کتاب خودم اشک نمی‌ریزم. حس غیرقابل‌ وصفی است اینکه رشد یک نفر را می‌بینی 
خیلی لذت‌بخش است. خدا را شکر می‌کنم که این بستر در بانوی فرهنگ مهیا شده است.

ادبیات بانوان مدیون انقلاب اسلامی

فاطمه قاسم‌پور|  رئیس کمیته زنان دبیرخانه مجمع 
تشــخیص مصحلت نظام |  آنچه امــروز تحت عنوان 
حضور بانوان در ادبیات داریم مدیون انقلاب اسلامی 
است. نسبت مردان و زنان نویسنده در پیش از انقلاب، 
حدود ۱۸ به ۱ بود ولی امروز به عــددی تقریبا برابر 
رســیده اســت. زنان ایرانی در این عرصه افتخارات 
بسیاری دارند و مخاطبان بسیاری جذب کرده‌اند. در 
قبال رشــد بانوان در زمینه ادبیات و البته زمینه‌های 
دیگر، گلــه مندی‌هایی هم وجــود دارد؛ آیا به همان 
نســبتی که بانوان ما توانســتند محصولات فرهنگی 
و کتاب تالیف کنند، آیا در عرصه مدیریت کشــور و 
فضای فرهنگ توانستند هدایتگری کنند؟ این یکی از 
گلایه‌های ماست كه متاسفانه چشم‌اندازی هم از آن 
در عرصه فرهنگی دیده نمی شود؛ موانعی وجود دارد 
اما امیدوارم همت زنان و حضور در تشکل‌های مردم 
نهادی مانند باشگاه ادبی بانوی فرهنگ، بتواند بستری 

برای رفع این موانع فراهم کند.
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آنچه امروز تحت عنوان حضور بانوان در ادبیات داریم مدیون انقلاب اسلامی است. نسبت مردان و زنان 9
نویسنده در پیش از انقلاب، حدود ۱۸ به ۱ بود ولی امروز به عددی تقریبا برابر رسیده است. زنان ایرانی 

در این عرصه افتخارات بسیاری دارند و مخاطبان بسیاری جذب کرده‌اند.

پرواز مسکو
  نویسنده: زكیه عباسی   سال انتشار: 1403   تعداد صفحه:232   انتشارات: سوره مهر

خلاصه داستان: پدر و دختری از روسیه در حرم مطهر امام رضا )ع( برای مسلمان شدن، شهادتین می‌خوانند اما در این 
بین دختر روس )ساشا( متوجه می‌شود پدرش جاسوس انگلیس است و برای پیشبرد اهداف آن‌ها در ایران به مسلمان 
شدن تن داده است. همین اتفاق باعث می‌شود ساشا برای برگشت به مسیحیت به دنبال تحقیق و مقایسه میان مسیحیت 
و اسلام برود. در دل این جست‌وجوها ساشا با خانواده شیخ علی‌اکبر که خانواده‌ای مذهبی و انقلابی در مشهد هستند، 

آشنا و پس از علاقمندشدن به پسر شیخ )سجاد( نهایتاً یکی از شاهدان عینی واقعه گوهرشاد می‌شود.
جایزه: رتبه دوم رمان بزرگسال از چهارمین دوره جایزه ادبی شهید سیدعلی اندرزگو

آسنا و راز کنیسه
  نویسنده: سمانه خاكبازان   سال انتشار: 1400   تعداد صفحه:156   انتشارات: مهرستان

خلاصه داستان: آسنا دختری یهودی است که در قلعه خیبر زندگی می‌کند. پدربزرگش صدقیا از منجمین معروف یهود 
است. صدقیا، آسنا را همراه با یک نامه و پیامی مهم شبانه راهی مدینه می‌کند. در این مسیر آسنا با مخاطراتی روبرو 

می‌شود اما ارزش پیام پدربزرگ بالاتر از آن است که بترسد.

در اسارت نفرت
  نویسنده: عطیه سادات صالحیان   سال انتشار: 1404   تعداد صفحه:126   انتشارات: مهرستان

خلاصه داستان: روزبه، نوجوانی‌12ساله است که با برادرش سام که کودکی 8 ‌ساله است، با پدر همراه می‌شوند تا برای 
تجارت به حجاز بروند. آن‌ها در نزدیکی مدینه با راهزنان روبه‌رو می‌شوند. پدر کشته شده و روزبه و سام به بردگی گرفته 

می‌شوند.

صدای تاریکی
  نویسنده: نیلوفر مالك   سال انتشار: 1403   تعداد صفحه:196   انتشارات: مهرك

خلاصه داستان: صدای تاریکی درباره‌ دختر نابینایی است که مادرش را از دست داده است. زمانی که پدرش تصمیم به 
ازدواج مجدد می‌گیرد، زندگی او دستخوش تغییراتی می‌شود.

نمیری دختر
  نویسنده: محدثه قاسم پور   سال انتشار: 1403   تعداد صفحه:104   انتشارات: شهید كاظمی

 خلاصه داستان: روایتی طنز از سفر 60 دختر نوجوان و جوان به گلزار شهدای کرمان. 

جاسوس امین
  نویسنده: الهام صفار    سال انتشار: 1403   تعداد صفحه:176   انتشارات: مهرستان

خلاصه داستان: داستان در کوچه‌های خاکی و قصرهای پرشکوه سامرا جان می‌گیرد. امین، با ازدست‌دادن سرپرستانش 
، به دام انتخابی نادرست می‌افتد و به‌عنوان برده به قصر خلیفه فرستاده می‌شود. کینه‌ای که از شیعیان در دل دارد، او را 

به بازی خطرناکی از فریب و جاسوسی می‌کشاند.

آشنایی با چند كتاب بانوی فرهنگ
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مجموعۀ حاضر نگاهی موشکافانه و دقیق به فریب‌خوردگان سیاسی سازمان منافقین دارد که 
به‌خوبی نشان می‌دهد چگونه و چرا می‌توان به آن به چشم یک فرقۀ ضالهّ نگاه کرد. داستان‌های 
10مجموعه به‌خصوص به فریب‌خوردن زنان جوان می‌پردازد.

خانواده بزرگ نشر سازمان تبلیغات اسلامی، سفره‌ای رنگارنگ و متنوع برای انواع سلیقه كتابخوانان تدارك دیده‌اند كه شمار 
آنها از حد فزون است. چه بسیارند در این خانواده بانوان نویسنده، و چه افزون‌ترند كتاب‌هایی كه درباره زنان روانه بازار نشر 

شده‌اند.

کتاب به روایت یار مهربان
مروری بر چند كتاب زنانه از تولیدات خانواده بزرگ سازمان تبلیغات اسلامی

خانواده بزرگ نشـر سـازمان تبلیغات اسلامی، سـفره‌ای رنگارنگ و متنوع بـرای انواع سـلیقه كتابخوانـان تـدارك دیده‌اند كه شـمار آنها از 
حـد فـزون اسـت. چـه بسـیارند در ایـن خانـواده بانـوان نویسـنده، و چـه افزون‌ترنـد كتاب‌هایـی كـه دربـاره زنـان روانـه بـازار نشـر شـده‌اند. 

برای خالی نبودن این مجموعه از این خوان بی‌دریغ، از هر نشر یك كتاب را برای معرفی برگزیده‌ایم. انتخاب دشواری بود.

زنان ائمه معصومین)ع( و زنان با ائمه معصومین)ع(
  نویسنده: مرضیه محمدزاده   سال انتشار: 1404   تعداد صفحه: 384   انتشارات: امیركبیر

این کتاب دو فصل دارد؛ فصل اول به بررسی شرح زندگانی همسران ائمه می‌پردازد و دارای 11بخش است که هر 
بخش اختصاص به شرح احوال و زندگی همسران یکی از امامان دارد. فصل دوم دارای 12بخش است و در هریك به 

شرح زندگانی دختران و اصحاب هریک از امامان پرداخته شده است.

دخترم چادر نمی پوشد
  نویسنده: سیده زهرا موسوی و سمیه سادات موسوی   سال انتشار: 1402   تعداد صفحه: 188    نشر بین‌الملل
این کتاب تلاشی است برای کمک به والدین و دغدغه‌مندانی که بهترین‌ها را برای دختران نوجوان و جوان خود 
می‌خواهند و دوست دارند در زمینه حجاب و عفاف نیز به پوشش چادر که حجاب برتر است آراسته شوند. در این 

كتاب راهكارهای ایجاد اشتیاق در دختران برای انتخاب حجاب برتر همراه با داستان‌كهای واقعی ارائه می‌شود.

تا روشنایی
  زندان‌نوشت همسر شیخ زکزاکی درباره نهضت اسلامی نیجریه   نویسنده: زینت ابراهیم،معصومه رامهرمزی 

  سال انتشار: 1404   تعداد صفحه: 188   انتشارات:  سوره مهر
همسر شیخ زکزاکی می‌گوید: »مطمئن نبودم که بتوانم زنده از زندان بیرون بیایم اما می‌خواستم از تحریف ماجرای 
کشتارجمعی که در زاریا در حال انجام بود، جلوگیری کنم. می‌خواستم جهان این را بداند که مصائبی که بر سر شیخ 

آمده است، برای جان‌فشانی در راه امام خمینی )ره( بوده است.«

عروس ورزشگاه ژرلان
  نویسنده: نسرین میرزایی   سال انتشار: 1401   تعداد صفحه: 96   انتشارات:  نشر صاد

مجموعۀ حاضر نگاهی موشکافانه و دقیق به فریب‌خوردگان سیاسی سازمان منافقین دارد که به‌خوبی نشان می‌دهد 
چگونه و چرا می‌توان به آن به چشم یک فرقۀ ضالهّ نگاه کرد. داستان‌های مجموعه به‌خصوص به فریب‌خوردن زنان 
جوان می‌پردازد و مصائبی را به نمایش می‌گذارد که از هواداری و جذب‌شدن و پیوستن به این گروه دامن‌گیر آنان 

شده است. 

زندگی، مادری، کنشگری
  نویسنده: مریم خادمی - زینب اعلمی   سال انتشار: 1403   تعداد صفحه: 210    انتشارات: پژوهشکده 

باقرالعلوم علیه‌السلام
گفتمان‌های مرتبط با زنان را می‌توان از حیث قائل بودن به کنشگری اجتماعی و نسبت آن با نقش‌آفرینی خانوادگی 
در سه دسته جای داد: زن ناکنشگر اجتماعی و اکتفاکننده به نقش‌های خانوادگی؛ زن کنشگر اجتماعی در نسبت 
حداقلی با نقش‌های خانوادگی و زن کنشگر اجتماعی در محوریت خانواده. این کتاب به بررسی تجربه زیسته زنانی 
پرداخته که به گفتمان سوم باور دارند اما در محاصره ساختارهای اجتماعی برآمده از گفتمان دوم، ناگزیر از زندگی 

به سبک گفتمان اول شده‌اند.
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دادمان: یکی از ویژگی‌های گروه »هنر مقدس«، گروهی و جمع بودن آن است؛ گروهی كه خط شکن است 11
و فعالیت این گروه که همه عوامل آن را بانوان تشکیل داده‌اند، به دیگران جرأت فعالیت هنری می‌دهد. کار 

آنها نگاه نو به نمایش دینی مذهبی است.

تئاتر

 مروری بر برخی از آثار مریم شعبانی 
و گروه نمایشی »هنر مقدس«

نجابت صحنه
مریم شـعبانی، نقـاش، عـکاس، گرافیسـت، نویسـنده و کارگـردان خلاقی اسـت 
روایـت  را  تاریخ‌سـاز  زنـان  داسـتان‌های  مقـدس،  هنر  گـروه  در  آثـارش  بـا  کـه 
تولیـد  در  سـعی  اخری،  سـال‌های  در  شـعبانی  مسـئولیت  بـا  مقـدس  هنر  گـروه  می‌کنـد. 
باشـند.  هنرمنـد  بانـوان  از  صحنـه  روی  و  پشـت  عوامـل  تمـام  کـه  داشـته  نمایش‌هایـی 
شـعبانی 45 سـاله از سـال ۸۸ گروه نمایشی هنرمقدس را تاسـیس كرد و این گـروه نمایشی 
کنـون بیـش از ۸۰۰ اجـرای صحنـه‌ای داخلـی و ب‌ینالمللـی داشـته و بیـش  بـا حـدود 300 عضـو، تا
کارگردانـی  و  نویسـندگی  بـه  همگـی  کـه  نمایشـنامه‌هایی  اسـت؛  کـرده‌  کار  را  نمایشـنامه   ۳۰ از 
مریـم شـعبانی روی صحنـه رفته‌انـد. »هنرقـدسی زنـان بـرای تمـام جهـان« شـعاری اسـت کـه 
همسـر  ممتـازان،  حمیدرضـا  اسـت.  کـرده‌  انتخـاب  تئاتـری  گـروه  ایـن  بـرای  شـعبانی  مریـم 
مریـم شـعبانی و تهیه‌كننـده گـروه هنر مقـدس بـود كـه مهرمـاه 1401 در یـك سـانحه رانندگـی 
آثـار  از  برخـی  ادامـه  در  اسـت.  سـاله   9 پسـر  یـك  مـادر  شـعبانی  شـتافت.  ایـزدی  رحمـت  بـه 

نمایشی گروه زنانه هنر مقدس را مرور كرده‌ایم.

گروه هنر مقدس با مسئولیت شعبانی در سال‌های اخیر، سعی در تولید نمایش‌هایی داشته که تمام عوامل پشت و روی 
صحنه از بانوان هنرمند باشند این گروه نمایشی با حدود 300 عضو، تاکنون بیش از ۸۰۰ اجرای صحنه‌ای داخلی و 

بین‌المللی داشته است.
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شعبانی: خیلی دوست دارم با هر اثر هنری که تولید می‌کنیم حال و احوال بانوان خوب باشد. اگر 
بستر اسلامی، رهبر اسلامی هنرمند و افرادی که هنر اسلامی برایشان اهمیت‌دارد نبودند، این گروه 
12نمی‌توانست به فعالیت خود ادامه دهد.

زنان باید موضوعات زنان را مطرح كنند
مریم شعبانی، سرپرست و كارگردان گروه »هنر مقدس«

در گروه نمایشی »هنر مقدس« دوســت دارم به موضوعاتی حول 
محور زنان و درباره زنان، بپردازم. من علاقه بسیاری به کار کردن 
درباره تاریخ ایران و اسلام و زنان تأثیرگذار دارم. قبلاً که در هنرهای 
تجسمی فعال بودم به این موضوعات می‌پرداختم ولی در هنر نمایش 
دوست دارم زندگی این بانوان تأثیرگذار را به تصویر بکشم. معتقدم 
زنان باید موضوعات زنان را مطرح کنند. دلیل دیگر این اســت که 
زنان ایران چون در جامعه‌ای اسلامی هستند مایل هستند فضایی 
مستقل برای فعالیت‌های هنری داشته باشند تا توانمندی‌های خود 
را نشان دهند. بنابراین در گروه نمایشــی »هنر مقدس« از زنان 

هنرمند رشــته‌های مختلف هنری دعوت کردیم تا در فضایی 
مستقل، موضوعات زنان را برای زنان بیان کنند. گروه نمایشی 
»هنر مقدس« ۴۰۰ اجرای ویژه بانوان داشته است و ۳۰۰ نفر عضو 
این گروه هستند. خیلی دوست دارم با هر اثر هنری که تولید 
می‌کنیم حال و احوال بانوان خوب باشد. اگر بستر اسلامی، رهبر 

اسلامی هنرمند و افرادی که هنر اسلامی برایشان اهمیت‌دارد 
نبودند، این گروه نمی‌توانست به فعالیت خود ادامه دهد.

خط‌‌‌شكنی هنر مقدس
محمدمهدی دادمان، رئیس حوزه هنری انقلاب اسلامی 

از آغاز ورود به حوزه هنــری جمله‌ای برایمان مطرح بود که 
باید در حوزه هنری یک تبعیض مثبت به نفع بانوان فعال در 

عرصه فرهنگ و هنر و رسانه ایجاد کنیم؛ چراکه به صورت 
طبیعی ساختارهای اجتماعی، اداری و سازوکارها برای 
کسی که معتقد، مومن و پرانگیزه است و می‌خواهد در 
چارچوب اعتقادی خود فعالیت کند، مانع ایجاد می‌کند. 
ما تلاش‌هایی در این راستا انجام داده‌ایم و واقعیت این 
اســت که به دلیل معنا، مفهوم و کارکردهایی که هنر 

دارد، فعالیت خانم‌ها در بلندمدت اثرگذارتر است.
یکی از ویژگی‌های گروه »هنر مقدس«، گروهی و جمع 
بودن آن است؛ گروهی كه خط شکن است و فعالیت 
این گروه که همه عوامل آن را بانوان تشکیل داده‌اند، 

به دیگران جرأت فعالیت هنری می‌دهد.
یکی دیگر از ویژگی کار آنها نگاه نو به نمایش دینی 
مذهبی است. ما در حوزه نمایش آیینی به تکرار 
افتاده‌ایم و کلیشه‌هایی ما را گرفتار کرده است. 
اگر چه بیان مصائب و روضه حضرت زهرا )س( 
بسیار مهم است اما اینکه ما فقط روضه نگوییم و 

موضوع در دل داستانی مطرح شود و قصه و حرف 
متفاوتی را با بیان جدیدی ارائه کنیم که مخاطب 

بتواند از آن استفاده کند، اهمیت دارد.
این موضوع که نیروی انسانی گروه »هنر مقدس« 
در چرخه‌ای قرار می‌گیرد و پس از استعدادیابی 
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شعبانی: تولید آثار نمایشی در ایام محرم و فاطمیه زیاد شده ولی من سعی نداشتم یک روضه‌نمایش تولید 13
کنم. هدفم این بود که از طریق هنر تئاتر، فرازهایی از زندگی حضرت زهرا )س( را به تصویر بکشم که کم‌تر 

به آن‌ها پرداخته شده است.

از فرآیند تربیتی و آموزشی بهره‌مند 
می‌شود، رشد می‌کند و فرصت جدا 
شدن از گروه برای تکثیر ایده برایش 
بوجود می‌آید، حــرف و اتفاق خیلی 
مهمی اســت. یکی از  بحران‌‎های ما 
در فرهنگ و هنر انقلاب این است که 
این چرخه شکل نمی‌گیرد؛ یعنی ما یا 
کار حرفه‌ای و یا آموزشی می‌کنیم که 
هرکدام از دیگری جدا اســت؛ یا کار 
آموزشی ما از جنس کارگاهی است و 
صرفا به مباحث نظری محدود می‌شود. 
در حالی‌که گروه »هنر مقدس« همه 
موارد را در کنار هم قرار داده و ضمن 
اینکــه دوره‌های آموزشــی برگزار 
می‌کند، تجربه اجرا و کار عملی افراد 

را پله پله به رشد می‌رســاند و فضای کار باشگاهی فراهم 
می‌کند كه بسیار اهمیت دارد. حس خانواده بودن اعضای 
گروه »هنر مقدس«، از دیگر موارد پراهمیت این گروه است؛ 
ما »هنر مقدس« را جزو خانواده حوزه هنری می‌دانیم؛ یعنی 
همه تلاش ما در دوره جدید فعالیت حوزه هنری این بوده 
که جمع‌ها و گروه‌هایی چون »هنر مقدس« در عین حفظ 
استقلال و اینکه گرفتار ضوابط اداری و سازمانی نمی‌شوند، 
خود را جزو خانواده حوزه هنری انقلاب اسلامی بدانند. ما 

در پذیرش خانواده حوزه هنری سخت‌گیر هستیم؛ چراکه شأن حوزه هنری بالا است و با همه 
این سخت‌گیری‌ها گروه »هنر مقدس« را به عنوان بخشی از خانواده حوزه هنری پذیرفته‌ایم.

نمایش فاطمه)س(
نویسنده و كارگردان: مریم شعبانی

بازیگران نمایش: فاطمه مرادی، محدثه جوادی فام، فاطمه نوری شکری
نریشن: فضه سادات حسینی

خلاصه داستان: دختری به نام فاطمه از آسمان به زمین می‌آید تا زمین را از تاریکی‌ها نجات 
بخشد. لوسیفر یا شیطان برای سد کردن راه او لشکرکشی می‌کند و فاطمه در این مسیر با 

اتفاقاتی روبه‌رو می‌شود.
  کار تحقیقات و پژوهش نمایش از سال 1398 آغاز شد.

  خطابه اجرا )لکچر پرفرمنس(»فاطمه‌ )س(« از سال ۱۴۰۰ برای چندین متوالی در ایام فاطمیه 
ویژه بانوان در سالن‌های سوره حوزه هنری، ایوان شمس و پردیس تئاتر تهران و سالن خلیج 

فارس شرکت نفت عسلویه اجرا شده است.
  نمایش فاطمه )س( 7 فراز از زندگی حضرت فاطمه)س( را به تصویر می‌کشد.

  این نمایش در ۷۵ دقیقه به صورت مونولوگ و حرکات فرم روایت می‌شود و به صورت خطابه به روی صحنه 
می‌رود.

  این نمایش حاصل تلاش گروهی ۷۰ نفر از بانوان هنرمند حوزه تئاتر است که ۵۰ ارائه کننده یا اصطلاحا پرفورمر 
دارد و ۲۰ نفر نیز در بخش اجرایی فعالیت می‌کنند.

  این نمایش در فاطمیه ۱۴۰۱شمسی در بغداد اجرا و با استقبال چشمگیر بانوان عراقی همراه شد. »فاطمه )س(« 
همچنین به مناسبت عید غدیر سال 1402 شمسی در سالن المسرح الوطنی بغداد با زبان عربی روی صحنه رفت و 

میزبان بیش از ۷ هزار بانوی عراقی بود.
صحبت‌های مریم شعبانی درباره نمایش »فاطمه )س(«: تولید آثار نمایشی در ایام محرم و فاطمیه زیاد شده ولی 
من سعی نداشتم یک روضه‌نمایش تولید کنم. هدفم این بود که از طریق هنر تئاتر، فرازهایی از زندگی حضرت 
زهرا )س( را به تصویر بکشم که کم‌تر به آن‌ها پرداخته شده است؛ نظیر حضور اجتماعی حضرت، حضور عارفانه 
و عاشقانه ایشان در کنار همسر و فرزندانش و حضور ایشان در مدیریت اقتصادی. هدفم این بود که شکاف 
بین زن مسلمان امروزی و حضرت فاطمه زهرا )س( را برداریم و تصویری رئال از حضرت ارائه دهیم. از 
این‌رو ۷ فراز از زندگی حضرت را به گونه‌ای به مخاطب نشان دادیم تا کاربردی باشد و 

مخاطب بتواند از ایشان الگوبرداری کند.

نمایش علیا مخدره 
نویسنده و كارگردان: مریم شعبانی

بازیگران نمایش: عطیه بحری، فاطمه زارع، فاطمه مرادی، محدثه رمضانی، 
سارا قادری، سبا رضایی، مهدیه خادمی، شکیبا عبدی مطلق، فاطمه گودرزی 

و حنانه حدادی
خلاصه داستان: سه زن ادیب و هنرمند برای اولین بار شرایط اجرای تعزیه 
زنانه را در کاخ ناصری به وجود می‌آورند. در شکل‌گیری این اتفاق، ماه تابان 
خانم یا قمرالسلطنه خواهر ناصرالدین‌شــاه و فخرالدوله و فروغ الدوله 
دختران ناصرالدین شاه نقش دارند و تعزیه‌های مختلفی را در کاخ شاه اجرا 

می‌کنند.
   علیا مخدره روایتی مستند از دوران قاجار است و چگونگی به وجود 

آمدن تعزیه زنانه در دربار ناصرالدین‌شاه را روایت می‌کند.
   در این اثر نمایشــی تعزیه‌هایی مثل تعزیه »حضرت قاسم )ع(« 
و »حضرت علی‌اکبر )ع(« و شــبیه خوانی »حضرت زینب )س(« نیز 

اجرا می‌شود.

 گروه نمایشی
 »هنر مقدس« ۴۰۰ 
اجرای ویژه بانوان 

داشته است و 
۳۰۰ نفر عضو این 

گروه هستند. خیلی 
دوست دارم با هر 
اثر هنری که تولید 

می‌کنیم حال و احوال 
بانوان خوب باشد
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آقانوری: گروه هنر مقدس کاملًا زنانه است و مدیریت تمام بخش‌ها را خانم‌ها برعهده دارند. تجربه 
کار در چنین گروهی برای من بسیار رضایت‌بخش بوده، چراکه خانم‌ها معمولاً دقیق، مسئولیت‌پذیر 
14و توجه‌مند به جزئیات هستند.

نمایش راحوما 
نویسنده و كارگردان: مریم شعبانی

بازیگران نمایش: ریحانه افخم رضایی، سبا رضایی، عطیه بحری،زهرا فرهانی، مهدیه خادمی، منصوره جلالیان
خلاصه داستان: سه زن از ادیان مختلف که در دشتی نزدیک صحرای کربلا به هم می‌رسند و با قیام عاشورا 

پیوند می‌خورند.
  نمایش عاشورایی »راحوما« داستانی شنیده‌نشده از وقایع دشت کربلا را روایت می‌کند. 

  این نمایش که به همت بیش از ۴۰ بانوی هنرمند طراحی شده، با هنرنمایی گروه پرفورمنس و اجرای گروه 
کرال همراه است.

 نمایش دنیا و یه روز عجیب
نویسنده و كارگردان: مریم شعبانی

تهیه‌کننده: مرتضی اسدی‌مرام؛ از تولیدات مشترک خانواده فرهنگ و هنر امید )حوزه هنری( و ‌گروه تئاتر 
بین‌المللی هنر مقدس

بازیگران نمایش: مهلا سادات استاد رمضان، حلما بلیغ، زینب تربتی، ضحی سادات علوی، حوریا مصطفوی، 
یسنا لطفعلی زاده، سمیرا ‌حاجی ‌فتحعلی )خانم ستاره(

خلاصه داستان: دنیا دختری نوجوان که از دنیای با نظم خسته بود، در روز تولدش به همراه دوستانش آرزو 
می‌کنند دنیا از نظم طبیعی به بی‌نظمی گرایش پیدا کند و در نتیجه آرزوی او به شکلی برآورده می‌شود. 

  نمایش موزیکال کودک و نوجوان »دنیا و یه روز عجیب«، با موضوع توحید و برهان نظم، از ۲۱ خرداد تا 
یکم تیر1404 ویژه دختران و مادران در سالن اصلی پردیس تئاتر تهران روی صحنه رفت. حضور فرزندان 

پسر تا ۹ سال بلامانع بود.
  در این نمایش سمیرا ‌حاجی ‌فتحعلی )خانم ستاره( بازیگر و مجری شبکه پویا با ایفای نقش »مامان دنیا« 

حضور داشت.

نمایش برای هانا
نویسنده و كارگردان: مریم شعبانی

بازیگران نمایش: شیوا خسرومهر، مرجان آقانوری، آرام یوسفی‌نیا، فائزه سودانی, فاطمه مرادی، ریحانه 
روئیت وعطیه عبدی مطلق 

خلاصه داستان: روح دختر جوان فلسطینی در مواجهه با یأس، تنهایی و جست‌وجوی حقیقت، با زنان مبارز 
ایران، عراق و لبنان همراه می‌شود و در بستری شاعرانه و احساسی، مسیر دفاع از سرزمین و حقیقت را 

طی می‌کند.
  برای هانا« با روایت‌هایی برگرفته از واقعیت و نگاهی سورئال به و مقاومت زنان در دل جنگ، روی صحنه 
می‌رود. این نمایش با اتکا بر شخصیت‌هایی مستند و الهام‌گرفته از واقعیت، روایتی نمادین و فرازمانی از 

امید و ایستادگی زنان در دل جنگ و ویرانی ارائه می‌دهد.
  در این نمایش با بهره‌گیری از تصویر، حرکت و موسیقی، تجربه‌ای حماسی و عاطفی از تداوم مقاومت و 

زنده‌ماندن امید در تاریکی خلق کرده است.
 مرجان آقانوری بازیگر نمایش »برای هانا«: در این اجرا بــا زنانی از دوره‌ها و جغرافیاهای مختلف روبه‌رو 
هستیم که هرکدام در بستر سیاست و مبارزه فعال بوده‌اند. این زنان با وجود تفاوت‌های فرهنگی، سیاسی 
و رفتاری، یک وجه مشترک دارند و آن »خلق کردن« است؛ نقطه‌ای که حتی در دل مبارزه نیز آنها را به هم 

نزدیک می‌کند.
نگاه کارگردان به مسئله زنانگی و مواجهه زنانه با جهان مردانه قدرت، نگاهی دقیق، خاص و به‌روز است و 
همین موضوع باعث شده نمایش از کلیشه‌ها فاصله بگیرد. از همان ابتدای همکاری، ذهن مشترکی میان من 

و کارگردان وجود داشت، چراکه دغدغه هر  دومان مسئله زن و مواجهه زنانه با جهان است.
گروه هنر مقدس کاملًا زنانه اســت و مدیریت تمام بخش‌ها را خانم‌ها برعهده دارند. تجربه کار در چنین 
گروهی برای من بســیار رضایت‌بخش بوده، چراکه خانم‌ها معمولاً دقیق، مسئولیت‌پذیر و توجه‌مند به 

جزئیات هستند.
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یه حبه قند فیلمی كاملا ایرانی و آینه‌ای از زندگی خانواده ایرانی است كه همه مولفه‌های مهم این 15
زندگی را دارد، از عروسی گرفته تا عزا؛ شادی و غم؛ قهر و آشتی. درست مانند خود زندگی ایرانی، 

زنان این فیلم هم محور داستان هستند.

فیلم‌های سازمان سینمایی سوره، به فراخور ماموریت سازمانی اخلاق‌گرایانه‌تر و بخصوص در سال‌های اخیر، بیشتر در خدمت 
گفتمان انقلاب و مقاومت بوده است. آنچه در ادامه می‌آید معرفی كوتاهی از چند فیلم سینمایی اخیر سوره است كه در آن 

زنان، نقش محوری داشته‌اند.

  1404   کارگردان: بابک خواجه پاشا
  بازیگران: سُلاف فواخرجی، بازیگران کودک عرب، ایرانی، سوری و لبنانی

  جوایز: برنده 5 سیمرغ بلورین بهترین فیلم، کارگردانی، بازیگر زن، طراحی صحنه و جلوه‌های ویژه 
بصری و دیپلم افتخار بازیگری برای گروه بازیگران کودک و نوجوان این فیلم از جشنواره 44 فیلم فجر 

  خلاصه داستان: در سرزمین فرشته‌ها زنی با عشق و مقاومت معجزه‌ای را رقم می‌زند.
  درباره فیلم: پس از فیلم ماندگار بازمانده )ساخته زنده‌یاد سیف‌الله داد(، سرزمین فرشته‌ها، 
دومین فیلم قابل توجه ســینمای ایران درباره فلســطین محسوب می‌شــود. فیلمی که فارغ از 
رویکردهای سیاسی، سراغ کودکان غزه رفته و زندگی و رویاهای آن‌ها را در میانه جنگ سوژه کرده 
است در این میان ضحی )با بازی سلاف فواخرجی، بازیگر ســوری( که معلم مدرسه است، نقش 

محوری دارد.

 1401   کارگردان: سیدمجتبی طباطبایی
 بازیگران: ســید جواد طاهری، ســهیلا محققی، 

حمیدرضا تاج دولتی و سیدمهدی میرغیاثی
 درباره فیلم: این فیلم به سفر بانوی کرامت حضرت فاطمه 
معصومه )س( از مدینه تا قم و حوادث تاریخی و توطئه‌های 

مأمون می‌پردازد.

  1403   کارگردان: مهدی جعفری
  بازیگران: رویا افشار، رضا ثامری، میثم رازفر، تورج الوند، ساره رشیدی و شبنم گودرزی

  جوایز: نامزد سیمرغ بلورین بهترین بازیگر زن )رویا افشار( و بازیگر مکمل مرد )تورج الوند( از جشنواره 
43 فیلم فجر

  خلاصه داستان: سفره شــام ننه علی باز مانده بود. صدای آژیر قرمز و صدای ضدهوایی‌ها در عمقِ 
تاریکِ کوچه او را نگران می‌کرد. ننه علی در انتظار آمدن پســرش از جبهه، آرام روی سکوی جلوی در 

نشست- بیست و دو سال تمام.
  درباره فیلم: اشک هور برهه‌ای از زندگی سردار شهید علی هاشمی را به تصویر می‌کشد که در آن انتظار 
مادر برای شنیدن خبری از فرزندش، موضوع اصلی است. سریال پسران هور، توسعه این فیلم سینمایی بود 

که سازمان سینمایی سوره با مشارکت سیمافیلم آن را تهیه کرد. 

سرزمین فرشته‌ها

اخت‌الرضا

اشک هور

سـینمای ایـران پـس از پیروزی انقلاب اسلامی، پنجـره‌ای جدیـد بـرای روایـت سـینمایی گشـود؛ در ایـن فیلم‌هـا، زنـان دیگـر قالـب 
كلیشـه‌ای برای كسـب لـذت مـردان نبودنـد. در بین انبـوه فیلم‌هایی كـه در ایـن سـال‌ها در كشـورمان تولیـد شـده و روی پـرده رفته، 
فیلم‌های سـازمان سـینمایی سـوره، به فراخور ماموریـت سـازمانی، اخلاق‌گرایانه‌تـر و بخصوص در سـال‌های اخیر، بیشتر در خدمت گفتمان 
انقلاب و مقاومـت بـوده اسـت. آنچـه در ادامـه می‌آیـد معرفـی كوتاهـی از چنـد فیلـم سـینمایی اخیر سـوره اسـت كـه در آن زنـان، نقـش محـوری 

داشته‌اند. بی‌گمان بر این فهرست كوتاه بسیاری از فیلم‌های دیگر را هم می‌توان افزود و این مجمل، صرفا مشتی از خروار است.

سینمایی سوره

ستاره‌های ماندنی
مروری بر چند ساخته زنانه در سازمان سینمایی سوره

1 2 3

1

3

2
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یكی از بهترین فیلم‌های سینمای ایران درباره مادران شهدا بی‌تردید، بوسیدن روی ماه است؛ 
فیلمی كه بدون كلیشه‌های رایج و بدون احساسات‌گرایی مزمن، تصویری زلال و باورپذیر از 
16مادران شهدا را بازتاب می‌دهد.

 1400  کارگردان: منیر قیدی
 بازیگران: پانته‌آ پناهی‌ها، فرشته حسینی، نیكی كریمی، هدی 

زین‌العابدین
 جوایز: برنده دیپلم افتخار بازیگر مکمل زن )فرشته حسینی( و سیمرغ 
بلورین جلوه‌های بصری و 5 نامزدی در رشــته‌های فنی از جشنواره 40 

فیلم فجر
 خلاصه داستان: سقوط خرمشهر نزدیک است. زنانی از خاستگاه‌های 
اجتماعی مختلف و با انگیزه‌هایی متفاوت، تصمیم می‌گیرند شهر را رها 
نکنند، بمانند و بجنگند؛ چیزی که در آن فضا و فرهنگ مردانه و در دل 

واقعیت خشن و بی‌رحم جنگ به‌ شدت غیرقابل باور و پذیرش است.
درباره فیلم: دســته دختران روایتی از قصه زنان جنگ و صبوری‌ها و 
مقاومت‌های آن‌ها در ابتدای جنگ تحمیلی 8 ســاله برای جلوگیری از 

سقوط خرمشهراست.

 1389  کارگردان: رضا میرکریمی
 بازیگران: رضا کیانیان، نگار جواهریان، سعید پورصمیمی، پریوش 
نظریه، فرهــاد اصلانی، اصغــر همت، هدایت هاشمی، شمســی 

فضل‌اللهی، ریما رامین‌فر، نگار عابدی، امیرحسین آرمان 
 جوایز: نماینده سینمای ایران در اسكار 2013 و برنده چند جایزه بین‌المللی

 خلاصه داستان: سکوت خانه باغ قدیمی با ورود 4 خواهر و خانواده‌هایشان 
می‌شکند. آنها برای ازدواج خواهر کوچکشان پسندیده، به خانهٔ کودکی‌شان که 

در واقع خانهٔ دایی‌شان است برگشته‌اند.
 درباره فیلم: یه حبه قند فیلمی كاملا ایرانی و آینــه‌ای از زندگی خانواده 
ایرانی است كه همه مولفه‌های مهم این زندگی را دارد، از عروسی گرفته تا عزا؛ 
شادی و غم؛ قهر و آشتی. درســت مانند خود زندگی ایرانی، زنان این فیلم هم 

محور داستان هستند.

 1400  کارگردان: حسین دارابی
 بازیگران: مریلا زارعی، بهروز شــعیبی، وحید رهبانی، سیاوش 

طهمورث و سولماز غنی
 جوایز: نامزد بهترین موسیقی متن )فردین خلعتبری( از جشنواره 

40 فیلم فجر
 خلاصه داستان: شهره همراه همســر و دختر کوچکش عازم آلمان است. 
همسرش قرار است تحصیلات خود را در آلمان ادامه دهد. ناگهان متوجه می‌شود 
که مشکلی باعث لغو سفرشان شده اســت. مشکلی که در زندگی او اضطراب و 
آشوب ایجاد می‌کند. شهره تلاش می‌کند تا خانواده‌اش را از این موقعیت دشوار 

نجات دهد.
 درباره فیلم: فیلم درباره خانواده شهید داریوش رضایی‌نژاد دانشمند هسته‌ای 
کشورمان است که فیلم بیشتر بر نقش خانم شــهره پیرانی، همسر این شهید 

بزرگوار تمرکز دارد.

 1390  کارگردان: همایون اسعدیان
 بازیگران: شیرین یزدان‌بخش، رابعه مدنی، مسعود رایگان، صابر ابر، 

شبنم مقدمی، شاهرخ فروتنیان و سعید پورصمیمی
 جوایز: برنده سیمرغ بلورین صدابرداری و نامزدی در 5 رشته دیگر ازجمله 

بهترین فیلم و كارگردانی از جشنواره 30 فیلم فجر
 خلاصه داســتان: این فیلم داستان احترام‌الســادات و فروغ خانم که در 
همسایگی هم زندگی می‌کنند بیش از بیست سال است که در انتظار فرزندانشان 

هستند.
 درباره فیلم: یكی از بهترین فیلم‌های سینمای ایران درباره مادران شهدا 
بی‌تردید، بوسیدن روی ماه اســت؛ فیلمی كه بدون كلیشه‌های رایج و بدون 
احساســات‌گرایی مزمن، تصویری زلال و باورپذیر از مادران شــهدا را بازتاب 

می‌دهد.

دسته دختران

یه حبه قند

هناس

بوسیدن روی ماه

4

5

6

7

4

6

5

7

 1384  کارگردان: انسیه شاه حسینی  بازیگران: لادن مستوفی
محمد مختاری، عصمت رضاپور، محمود قادسی

 خلاصه داستان: یک روزنامه‌نگار زن جنگ با لباس ســرباز به خط مقدم می‌رود و با انواع رویدادها 
روبرو می‌شود.

 درباره فیلم: یك خبرنگار زن در هنگام یکی از عملیات‌های جنگ تحمیلی 8 ساله از بقیه جدا افتاده، 
راه را گم می كند. عدم شناخت او از منطقه و وضعیت بد جوی وی را با مشكلات و شرایط خاصی رو به رو 

می كند. كه این خود آغاز ماجراست.

شب بخیر فرمانده
8

8



اسفند ماه 881404

فضای کاری آرامی در خبرگزاری مهر برای بانوان مهیاست و همین محیط حرفه‌ای، سالم و مبتنی بر 17
احترام متقابل میان همکاران، شرایطی را فراهم کرده که بانوان بتوانند با تمرکز و اعتماد بیشتری به 

فعالیت رسانه‌ای خود بپردازند. حضور خانم‌ها در تحریریه چشمگیرتر از آقایان است.

خبرنگاری از آن دست مشاغلی است که سختی‌های خاص خودش را دارد و باتوجه به ساعات زیاد حضور در محل کار، این امر را 
به‌ویژه برای بانوان دشوارتر میک‌ند. فاطمه علی‌آبادی، خبرنگار خبرگزاری مهر است که سال‌هاست تلاش کرده تعادل را بین 

زندگی و کارش برقرار کند. 

سال‌هاسـت فعالیت خانم‌هـا در فضـای اجتماعـی و اداره‌هـای خصـوصی و دولتی بـه امری طبیعـی تبدیل شـده و حالا 
گر وظایف خانـه‌داری،  دیگر بخـش زیادی از نیروی کار کشـور را بانوان تشـکیل می‌دهنـد. در کنار کار بیرون از خانـه، ا
همسـرداری و مـادری را هم به وظایـف بانـوان اضافه کنیم، حجم کاری را شـاهد هسـتیم کـه روی دوش خانم‌ها سـنگینی می‌کند. 
در این بین، خبرنگاری از آن دسـت مشـاغلی اسـت که سـختی‌های خاص خـودش را دارد و باتوجه به سـاعات زیاد حضـور در محل 
تلاش  سال‌هاسـت  اسـت کـه  دشـوارتر می‌کنـد. فاطمـه علی‌آبـادی، خبرنـگار خبرگـزاری مهـر  بانـوان  بـرای  به‌ویـژه  را  امـر  ایـن  کار، 
کـرده تعـادل را بنی زندگـی و کارش برقـرار کنـد.  او 42 سـاله اسـت کـه تحصیلات کاردانـی خـود را در رشـته روابـط عمومـی دانشـکده 
فـارس گذرانـده و مـدرک کارشـناسی‌اش را هـم از حـوزه علمیـه کسـب کـرده اسـت. علی‌آبـادی بسـته بـه تحصیلاتـی کـه داشـته، در 
گروه دیـن، حـوزه و اندیشـه خبرگـزاری مهر فعالیـت کـرده و تمرکـز کاری‌ او بـر پوشـش و تحلیل اخبـار مرتبط بـا مباحـث اعتقادی، 
فرهنگـی و حوزوی اسـت. به گفتـه او، در خبرگـزاری مهر به‌طـور ویژه به امـور فرهنگـی، ارتباطات سـازمانی و تولید محتـوای خبری و 
گون  تحلیلی علاقمند اسـت و فعالیت می‌کند. آنچـه در ادامه می‌خوانید صحبت‌هـای یك مادر خبرنگار اسـت كـه از وظایف گونا

خود می‌گوید.

خبرگزاری مهر

حرفه؛ مادر - خبرنگار
گپ و گفت با فاطمه علی‌آبادی، خبرنگار خبرگزاری مهر 
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در گذشته، فعالیت بانوان در رسانه عمدتا به نقش‌های اجرایی و کم‌حاشیه محدود می‌شد و 
کمتر به آن‌ها فرصت حضور در حوزه‌های تحلیلی و تصمیم‌ساز می‌دادند؛ اعتماد وجود داشت، 
18اما دامنه اختیار محدود بود. اما امروز، این وضعیت تا حد زیادی تغییر کرده است.

13 سال است خبرنگارم

من بیش از 13 سال پیش فعالیت حرفه‌ای خود را در حوزه رســانه و از خبرگزاری »رسا« آغاز کردم و پس از مدتی به 
خبرگزاری مهر پیوستم و در 5 سالی که در خبرگزاری مهر فعالیت می‌کنم، در پروژه‌ها و سایر رسانه‌های فرهنگی نیز در 
تولید و مدیریت محتوا نقش داشته‌ام. من همچنین در زمینه‌ تألیف کتاب با سازمان حج و زیارت نیز همکاری داشته‌ام. 
حوزه‌ اصلی فعالیت من در مهر، گروه دین، حوزه و اندیشه است و بیشتر بر پوشش خبری، گزارش‌نویسی و تولید محتوای 
تحلیلی در موضوعات دینی، فرهنگی و فکری تمرکز دارم.  طی این سال‌ها تلاش کرده‌ام با بهره‌گیری از دانش حوزوی و 
تجربه رسانه‌ای، نقش مؤثری در تقویت ارتباط میان نهادهای علمی، فرهنگی و افکار عمومی ایفا کنم. درواقع، این مسیر 
کاری برایم فرصتی بوده تا میان دانش حوزوی و مهارت رسانه‌ای پیوندی مؤثر ایجاد کنم و در جهت ارتقای سطح آگاهی 
عمومی و تقویت ارتباط بین جامعه دینی و رسانه گام بردارم. در این مدت تلاش کرده‌ام با بهره‌گیری از تجربه‌ پیشین 
رسانه‌ای و دانش حوزوی، محتوایی دقیق، مسئولانه و اثرگذار تولید کنم و نقش مؤثری در انعکاس مسائل مرتبط با حوزه 

دین و اندیشه در فضای رسانه‌ای کشور داشته باشم.

حضور بانوان، یك ضرورت حرفه‌ای

در گذشته، فعالیت بانوان در رسانه عمدتا به نقش‌های اجرایی و کم‌حاشیه محدود می‌شد و کمتر به آن‌ها فرصت حضور در 
حوزه‌های تحلیلی و تصمیم‌ساز می‌دادند؛ اعتماد وجود داشت، اما دامنه اختیار محدود بود. اما امروز، این وضعیت تا حد 
زیادی تغییر کرده است. بانوان در تولید محتوای جدی، تحلیل‌های فکری و پوشش موضوعات تخصصی، به‌ویژه در حوزه 
دین و فرهنگ، نقش فعال و مؤثری دارند و این حضور به‌تدریج به رسمیت شناخته شده است. با این وجود، هنوز در برخی 
سطوح مدیریتی، موانع نانوشته‌ای وجود دارد که ریشه در ساختارهای قدیمی دارد. البته، روند کلی را می‌توان رو به رشد 
دانست و حضور بانوان در رسانه امروز نه یک امتیاز جانبی، بلکه ضرورتی حرفه‌ای برای ارتقای کیفیت محتوا تلقی می‌شود.

خانم‌ها معمولا با نگاهی آگاهانه و متعهد وارد عرصه خبر می‌شوند. از دید آن‌ها، خبر تنها ثبت یک اتفاق نیست، بلکه 
کوششی حرفه‌ای برای شناخت درست موضوع، بازتاب منصفانه واقعیت و توجه به آثار اجتماعی آن است. در این رویکرد، 
دقت در انتخاب واژه‌ها، پرهیز از شتاب‌زدگی در انتشار و پایبندی به اصول اخلاقی رسانه جایگاه محوری دارد. تقویت 

اعتماد مخاطب و ارتقای سطح اطلاع‌رسانی در رسانه برای یک بانوی خبرنگار از اهمیت بالایی برخوردار است.

حضور خانم‌ها در مهر، چندبرابر آقایان 

فضای کاری آرامی در خبرگزاری مهر برای بانوان مهیاســت و همین 
محیط حرفه‌ای، سالم و مبتنی بر احترام متقابل میان همکاران، شرایطی 
را فراهم کرده که بانوان بتوانند با تمرکز و اعتماد بیشــتری به فعالیت 
رسانه‌ای خود بپردازند. از نظر شمار خبرنگاران فعال در این رسانه باید 
بگویم که حضور خانم‌ها در تحریریه و بخش‌های مختلف چشمگیرتر 
از آقایان است و ترکیب حاصل به ایجاد آرامش، نظم و تعامل سازنده در 
محیط کار کمک کرده است. در چنین فضایی، بانوان خبرنگار با جدیت، 
دقت و مسئولیت‌پذیری، نقش فعالی در تولید محتوا و پیشبرد اهداف 
خبری ایفا می‌کنند. باوجوداین، یکی از دغدغه‌های جدی، پایین بودن 
سطح دستمزدها در مقایسه با حجم و ساعت کاری بالاست؛ مسئله‌ای 
که می‌تواند بر انگیزه و توان ادامه فعالیت حرفه‌ای، به‌ویژه در بلندمدت، 

تأثیرگذار باشد.

به دشواری خبرنگاری و مادری 

فعالیت یک مــادر در عرصه رســانه، به‌ویژه در حرفــه‌ خبرنگاری، 
بسیار دشــوار و طاقت‌فرساست. ماهیت این شــغل با ساعات کاری 
نامنظم، فشــار زمانی، پیگیری مداوم خبر و درگیــری ذهنی دائم 
همراه است؛ شــرایطی که وقتی با مسئولیت ســنگین مادری گره 
می‌خورد، فشــار را چندبرابر می‌کند. من دارای یک فرزند 16 ماهه 
هستم و تجربه‌ شخصی‌ من نشــان می‌دهد که تلفیق نقش مادری 
با فعالیت خبرنــگاری، بدون وجود حمایت‌های واقعی، کار آســانی 
نیست. متأسفانه در فضای رسانه‌، هنوز ســازوکار مؤثر و منسجمی 
برای حمایت از مادران شــاغل تعریف نشده است. نه در برنامه‌ریزی 
ساعات کاری، نه در شیفت‌ها و نه در مرخصی‌های متناسب با شرایط 
مادران، انعطاف لازم وجود ندارد. حتی در بســیاری از موارد، امکان 
دورکاری، که می‌تواند بخشــی از فشــار از روی یک مادر خبرنگار 
کاهش دهد، در نظر گرفته نمی‌شــود؛ این در حالی است که ماهیت 
برخی از فعالیت‌های رســانه‌ای، این امکان را فراهم می‌کند. شرایط 
زمانی دشوارتر می‌شود که در برخی روزها، مهدکودک‌ها هم تعطیل 
می‌شوند و ما مادران خبرنگار همچنان موظف به حضور در محل کار 
هستیم؛ در چنین شرایطی نه جایگزینی برای نگهداری کودک وجود 
دارد و نه همراهی. مجموعه‌ این عوامل باعث می‌شود مادران خبرنگار 
ناخواسته در شرایطی فرساینده قرار بگیرند که گاه، کار کردن را آنقدر 
طاقت‌فرسا می‌کند که مجبور به ترک کار می‌شــوند.  با وجود تمام 
این سختی‌ها، بسیاری از مادران خبرنگار با تعهد حرفه‌ای و احساس 
مسئولیت بالا تلاش می‌کنند هم در نقش مادری موفق باشند و هم 
در عرصه رسانه اثربخش باقی بمانند. اما واقعیت این است که ادامه‌ 
چنین مسیری بدون حمایت واقعی و بازنگری در سیاست‌های کاری، 
فرسودگی و اضطراب را به‌دنبال دارد. من با وجود علاقه‌ زیادی که به 
کار خبرنگاری دارم، اما به‌دلیل نبود این حمایت‌ها و فشارهای کاری 
ناگزیر به انتخاب بین زندگی و کار شده‌ام؛ تصمیم دشواری که در عین 
علاقه به خبرنگاری، باید بگیرم. درواقع، حمایت از مادران شاغل در 
رسانه نه لطف است و نه امتیاز، بلکه ضرورتی واقعی برای حفظ نیروی 

انسانی متعهد و کارآمد در این حوزه محسوب می‌شود. 
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عبدی: احساس میک‌نم افرادی که در روزنامه تهران تایمز حضور دارند، خودشان را ملزم میک‌نند 19
که از نظر فرهنگی، کمی سطح بالاتر رفتار ک‌نند و از این نظر، محیط بسیار خوب و متفاوتی دارد که 

نکته مثبت و جنبه متفاوتی برای من به حساب ‌می‌آید.

خبرنگاری خود به اندازه كافی دنیای پرتلاطمی است كه شاید در ظاهر هیجان‌انگیز باشد اما دشواری‌های خاص خود را دارد؛ 
بخصوص برای بانوان. تا دیروقت سر کار بودن، حضور در رسانه در روزهای تعطیل و هزار و یک مشکل دیگر که برای خانم‌هایی 

که به ویژه متأهل بوده و نقش مادری هم ایفا میک‌نند، به مراتب بیشتر احساس می‌شود. 

خانـواده بـزرگ سـازمان تبلیغـات اسلامی در سـاحت رسـانه فعالیت‌هـای متعـددی دارد؛ از خبرگـزاری مهـر بـه عنـوان 
كشـورهای  ازسـوی  همـواره  كـه  تایمـز  تهـران  زبـان  انگلیسی  روزنامـه  تـا  گرفتـه  ایرانـی  رسـانه‌های  مهم‌تریـن  از  یكـی 
خارجی رصد شـده و مواضع آن نشـان‌دهنده سیاسـت‌های رسـمی جمهوری اسلامی اسـت. در چنین شـرایطی، طیف گسترده‌ای 
از خبرنـگاران و روزنامه‌نگاران با ایـن خانواده بزرگ همـكاری دارنـد و در میان آنها، خانم‌هـا نقش پررنگی ایفا می‌كننـد. خبرنگاری 
خود بـه انـدازه كافی دنیـای پرتلاطمـی اسـت كـه شـاید در ظاهـر هیجان‌انگیز باشـد امـا دشـواری‌های خـاص خـود را دارد؛ بخصوص 
بـرای بانـوان. تـا دیروقـت سـر کار بـودن، حضـور در رسـانه در روزهـای تعطیـل و هـزار و یـک مشـکل دیگـر کـه بـرای خانم‌هایـی که به 
ویـژه متأهـل بـوده و نقـش مـادری هم ایفـا می‌کننـد، بـه مراتـب بیشتر احسـاس می‌شـود.  مهنـاز عبـدی، دبیر سـرویس اقتصادی 
رشـته  کارشـناسی  مقطـع  تحصیل‌کـرده  او  اسـت.  گذرانـده  رسـانه  عرصـه  در  را  سـاله‌اش   46 عمـر  از  سـال   18 کـه  تهران‌تایمزاسـت 
مترجمـی زبـان انگلیسی اسـت و همنی بهانـه‌ای شـد تـا تمـام سـال‌های خبرنـگاری خـود را در روزنامـه تهران‌تایمزسپری کنـد و در 
امـا  اسـت،  اقتصـادی  سـرویس  دبیر  كـه  آن  رغـم  بـه  باشـد.  داشـته  همـکاری  رسـانه‌ها  سـایر  بـا  حق‌التحریـر  صـورت  بـه  آن،  کنـار 
فعالیت‌هـای او فراتـر از آن اسـت و حوزه‌هـای سـیاسی، بین‌الملل، فرهنگـی و به‌ویـژه دیپلماسی خارجـی و ارتبـاط با سـفارت‌ها را نیز 
پوشـش می‌دهـد. او کـه سال‌هاسـت در حـوزه خرب حضـور دارد، دربـاره حضـور زنـان در رسـانه می‌گویـد: »وظیفـه کلی یـک خبرنگار، 
گذشـته از جنسـیت، انتقـال واقعیت‌هاسـت امـا بـه عنـوان خانـم، وظیفـه اصلـی مـا و نقشی کـه می‌توانیم ایفـا کنیـم، این اسـت که 

صدای کسانی باشیم که کم‌تر شنیده می‌شود مانند خانم‌ها.« صحبت‌های عبدی را با هم می‌خوانیم.

وزنامه ر

ارمغان حضور زنان در رسانه
دبیر اقتصادی روزنامه تهران‌تایمز از حضورش در رسانه می‌گوید
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متاسفانه دیگران دانسته‌های اندك و بدتر از آن، نادرست از كشور ما دارند. در چین كه بودم 
متوجه شدم بسیاری از افراد كشورهای متفاوت، به دلیل اطلاعات غلط منتشر شده در برخی 
20رسانه‌ها، تصورشان از حضور خانم‌های شاغل در ایران، نادرست است.

یک رسانه متفاوت

فضایی که روزنامه تهران‌تایمز دارد بسیار متفاوت از سایر رسانه‌‌هاست و به همین دلیل من 18 سال در اینجا 
ماندگار شدم. روزنامه ما بین‌المللی است و مخاطبان اصلی آن هم معمولا خارج از مرزهای ایران و خارجی‌ها 
هستند و همین، ماهیت کار را متفاوت می‌کند. شاید بتوان گفت به دلیل بالا بودن حساسیت کار و اطلاع از این 
موضوع که مخاطب ما خارجی‌ها هستند و هر روز، روزنامه در سفارتخانه‌ها توزیع می‌شود، دقت و حساسیت 
بیشتری دارد. برای خود من پیش آمده است که بارها از سوی یك سفارت خارجی یا وزارتخانه‌های خودمان 

با من تماس گرفته‌اند و به دنبال جزئیات یک خبر بوده‌اند. 

نماینده ایران در چین

احساس می‌کنم افرادی که در این روزنامه حضور دارند، خودشان را ملزم می‌کنند که از نظر فرهنگی، کمی 
سطح بالاتر رفتار ‌کنند و از این نظر، محیط بسیار خوب و متفاوتی دارد که نکته مثبت و جنبه متفاوتی برای 
من به حساب ‌می‌آید. من سال گذشته و سال قبل از آن، به دعوت از وزارت امور خارجه چین به عنوان نماینده 
تهران‌تایمزو نماینده ایران در برنامه‌ای 4 ماهه در چین شرکت کردم. این برنامه هر سال از سوی وزارت امور 
خارجه چین برای خبرنگاران از سراسر دنیا و کشورهای در حال توسعه برگزار می‌شود. به رغم این که حدود 
11 سال از اجرای این برنامه می‌گذرد، تاکنون خبرنگاری از ایران دعوت نشده بود. خبرنگاران دعوت‌شده به 
این برنامه، حدود 4 ماه در چین زندگــی و کار می‌کنند و دوره‌های مختلف خبرنگاری از جمله خبرنگاری و 
آزادی بیان، خبرنگاری و توسعه اقتصادی، خبرنگاری و فرهنگ، و موضوعاتی از این دست را طی میك‌نند و 
در انتها نیز دو مدرک سرتیفیکیت می‌گیرند؛ حتی جشن فارغ‌التحصیلی هم در دانشگاه »رنمین« چین كه 

سومین دانشگاه مهم این کشور است، برگزار شد. 
در این برنامه 112 خبرنگار از حدود 110 کشور جهان حضور داشتند، در نهایت دو خبرنگار در سال 2024 به 
عنوان خبرنگارانی با بهترین عملکرد معرفی شدند تا برای سال 2025 هم بار دیگر به مدت سه هفته دعوت 
شوند و خوشبختانه من یکی از آن دو نفر بودم که طی دو هفته از چین بازدید داشتیم و توانستم بار دیگر این 

نقش را ایفا کنم که یک زن ایرانی تا چه اندازه می‌تواند فعال باشد. 
زمانی که در تهران تایمز، کار به انتخاب برای اعزام خبرنگار به این دوره رسید، فاکتور حرفه‌ای بودن اهمیت 
بالایی داشت و فرد موردنظر باید از یک سری استانداردها برخوردار می‌شد مانند وفاداری به جامعه و کشور و 
رسالت خبرنگاری. از آنجایی که من 18 سال در تهران‌تایمز سابقه فعالیت داشتم و با توجه به افتخاراتی که در 
سال‌های پیش به دست آورده بودم، باعث شد تا در اولویت اعزام به چین قرار گیرم. افتخار داشتم كه چند بار 
در جشنواره‌های رسانه‌ای داخلی مقام کسب کنم؛ از جمله دو بار در جشنواره ملی نفت و رسانه رتبه نخست 

و دو بار هم در جشنواره بورس و رسانه مقام دوم را به دست آوردم. 

مگر در ایران خانم‌ها می‌توانند 
خبرنگار باشند؟

متاســفانه دیگران دانســته‌های اندك و بدتر از 
آن، نادرست از كشــور ما دارند. در چین كه بودم 
متوجه شدم بسیاری از افراد كشورهای متفاوت، 
به دلیل اطلاعات غلط منتشــر شــده در برخی 
رسانه‌ها، تصورشان از حضور خانم‌های شاغل در 
ایران، نادرست است و زمانی که متوجه می‌شدند 
من خبرنگار هستم، از این که یک زن در ایران به 
عنوان خبرنگار فعالیت می‌کند، متعجب می‌شدند و 
می‌گفتند مگر در ایران زنان هم می‌توانند خبرنگار 
شوند؟ و این همان نقشی بود که من به عنوان یک 
خانم توانستم در این روزنامه و در سطح بین‌الملل 

ایفا کنم.
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بذرافكن: خانم‌هایی که در چنین فضایی حضور دارند، جو مردانه را ادامه می‌دهند و رفتار و منش و 21
تفکر مردانه بر فضا حاکم می‌شود؛ درواقع، روح مردانه بودن را در فضا نگه می‌دارند حتی اگر مدیر 

آن قسمت خانم باشد. 

حضور موثر بانوان در هر عرصه‌ای پررنگ است و دنیای رســانه و خبر هم از این امر مستثنی نیست. گاه 
بسته به شرایط، حضور زنان یا مردان در یك رسانه بر دیگری می‌چربد اما مهم، کیفیت کاری است که انجام 

می‌شود. 
زهرا بذرافکن، خبرنگار فرهنگی روزنامه آگاه، تحصیلک‌رده مقطع کارشناسی رشته ارتباطات دانشگاه 
تهران و در حال حاضر دانشجوی کارشناسی ارشد روانشاسی است. او از اواسط دوره تحصیل وارد عرصه 
کار خبر شد و حالا قریب به 4 سال سابقه خبرنگاری دارد. بذرافکن کار تخصصی خود را در حوزه فرهنگی 

روزنامه آگاه شروع کرد. او درباره جایگاه بانوان در فضای رسانه‌ای کشور برایمان چنین گفت.
*من به شخصه نگاه زنانه مردانه به حوزه خبرنگاری ندارم اما در واقع، این تفاوت وجود دارد. در رسانه‌های 
مختلف به واسطه تیم مدیریتی یا مدیرمسئول، سردبیر یا کسانی که انتخاب میک‌نند کدام خبرنگار به عنوان 
نیرو در رسانه فعالیت کند، فضایی متفاوت دارند. درواقع، در رسانه‌های مختلف، فردی که مدیریت میک‌ند، 

مشخص میک‌ند که فضا مردانه باشد یا زنانه. 
تجربه من در سال‌هایی که خبرنگار بوده‌ام، نشان می‌دهد که این مسئله در بیشتر رسانه‌ها مصداق دارد. در 
روزنامه آگاه تا امروز چنین موضوعی را مشاهده نکرده‌ام. درست است که در حال حاضر حضور خانم‌ها در 

روزنامه ما محدود است اما پیش از این وضعیت تفاوت 
داشت و تعداد خبرنگاران خانم بیشتر بود. 

*با توجه به این که غیر از خبرنگاری، فضای مارکتینگ 
یا بازاریابی را هم تجربه کرده‌ام، باید بگویم که کم‌رنگ 
بودن حضور خانم‌ها تنها محدود به فضای رسانه‌ای ما 
نمی‌شود بلکه حتی فضای هیأت‌علمی دانشگاه‌ها هم 
به همین شکل است.  در دانشگاه تهران که من تحصیل 
کردم، فضا مردانه بود. اما این مردانه بودن فضا به این 
معنا نیست که تعداد خانم‌ها کم‌تر است، بلکه این‌گونه 
است خانم‌هایی که در چنین فضایی حضور دارند، جو 
مردانه را ادامه می‌دهند و رفتار و منش و تفکر مردانه 
بر فضا حاکم می‌شود؛ درواقع، روح مردانه بودن را در 
فضا نگه می‌دارند حتی اگر مدیر آن قسمت خانم باشد. 

گفت‌وگو با خبرنگار روزنامه آگاه

حضور در یك فضا و تفكر مردانه 

تضمین تنوع دیدگاه‌ها

در روزنامه تهران‌تایمزهم مانند بسیاری از مشاغل دیگر، حضور 
آقایان پررنگ‌تر است. به طورکلی، حضور خانم‌ها در هر فضای 
شغلی باعث تضمین تنوع دیدگاه‌ها می‌شود و به‌ویژه در شغل ما، 
این یک الزام اســت که دیدگاه‌های متفاوتی وجود داشته باشد. 

به همین دلیل، این تعادل باید حفظ شود. خبرنگاری در دسته مشاغل سخت و زیان‌آور است و این موضوع 
برای خانم‌هاچالش‌های خاص خودش را دارد. کم‌تر بودن تعداد خانم‌هــا در این حرفه را نیز باید به همین 
دلیل دانست. به عنوان مثال، در روزهای تعطیل که رسانه‌ها فعال هستند، باز هم خانم‌ها حضور دارند و همین 
دلایل باعث می‌شــود طبیعتا تعداد خانم‌های خبرنگار به مراتب کم‌تر از آقایان باشد. اما هیچ تفاوتی دیده 
نمی‌شود و همکاری در فضای تهران‌تایمز بسیار خوب و سازنده است. نه از دید مدیریت و نه از دید همکاران، 

تفاوتی وجود دارند و این موضوع باعث ایجاد یک اتحاد سازنده شده است.
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آقایان به رئیس دانشگاه اعتراض کرده بودند که چرا همیشه خانم‌ها را در بحث انتصابات 
اولویت قرار می‌دهید. رئیس دانشگاه هم در جواب پاسخ داده بودند که من هر مسئولیتی به 
22آنها محول کرده‌ام به بهترین شکل انجام داده‌اند.

دانشگاه بین‌المللی سوره یكی از مهم‌ترین دانشگاه‌های کشور، به لطف نقش پررنگ اساتید و دانشجویان خانم، توانسته 
جایگاه ویژه‌ای بین سایر دانشگاه‌ها به خود اختصاص دهد. سمیرا خطیب‌زاده، معتقد است که این دانشگاه تلاش کرده با 

هماهنگی بین مسائل علمی و نقش‌های مختلف بانوان در جامعه، آنها را توانمندتر کند.

 گفت‌وگو با سمیرا خطیب‌زاده
 عضو هیئت علمی دانشگاه بین‌المللی سوره 

 تلاش برای موفقیت
دانشگاه  سوره در علم و زندگی

در  توانسـته‌اند  بانـوان  كـه  مدتهاسـت 
گـوی  دانشـگاهی  رشـته‌های  از  بسـیاری 
علمـی  هـای  فعالیـت  و  برباینـد  مـردان  از  را  سـبقت 
فضاهـای  در  آنهـا  حضـور  حـالا  دهنـد؛  توسـعه  را  خـود 
كـه  دانشـجو  عنـوان  بـه  تنهـا  نـه  كشـور،  عالـی  آمـوزش 
خودنمایـی  نیز  علمـی  هیئـت  اعضـای  قامـت  در 
تمرکـز  بـا  دانشـگاه‌ها  برخـی  میـان،  ایـن  در  می‌كنـد. 
تلاش  و  دارنـد  تأکیـد  بانـوان  حضـور  بـر  بیشتری 
می‌کننـد هـر چـه بیشتر بـه ابعـاد مختلـف حضـور زنـان 
در جامعـه بپردازنـد. دانشـگاه بین‌المللـی سـوره یكی 
زمینـه  ایـن  در  کشـور  دانشـگاه‌های  مهم‌تریـن  از 
و  اسـاتید  پررنـگ  نقـش  لطـف  بـه  کـه  اسـت 
بنی  ویـژه‌ای  جایـگاه  توانسـته  خانـم،  دانشـجویان 
سـمیرا  دهـد.  اختصـاص  خـود  بـه  دانشـگاه‌ها  سـایر 
رسـانه،  مدیریـت  دکترای  مـدرك  دارای  خطیـب‌زاده، 
عضـو هیئـت علمـی و مدیـر گـروه مدیریـت فرهنگی و 
دانشـگاه  ارتباطـات  و  فرهنـگ  دانشـکده  رسـانه 
دانشـگاه  ایـن  کـه  اسـت  معتقـد  سـوره،  بین‌المللـی 
و  علمـی  مسـائل  بنی  هماهنگـی  بـا  کـرده  تلاش 
را  آنهـا  جامعـه،  در  بانـوان  مختلـف  نقش‌هـای 
توانمندتـر کند تـا بتوانند بـه عنوان یـک زن قدرتمند 
حضـور  خانـواده  و  فرهنگـی  اجتماعـی،  ابعـاد  تمـام  در 
بانـوی  ایـن  بـا  مـا  گفت‌وگـوی  باشـند.  داشـته  فعـال 

فرهیخته دانشگاهی را در ادامه بخوانید.
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بخش زیادی از دانشجویان در تمام دانشگاه‌های کشور را خانم‌ها تشکیل می‌دهند که دانشگاه 23
سوره هم از این امر مستثنی نیست. این می‌طلبد که اساتید، هیئت علمی و دست‌اندرکاران برای 

برقراری ارتباطات مؤثرتر، اثرگذاری تربیتی و فرهنگی و نیز تعامل بیشتر، خانم باشند.

اولویت انتصاب بانوان در سوره

من از ســال 1401 به عنوان هیئت علمی در دانشــگاه سوره 
مشغول به فعالیت شــدم. این دانشــگاه از ویژگی‌های خاص و 
منحصربه‌فردی برخوردار است که آن را نسبت به سایر دانشگاه‌ها 
حتی برخی دانشگاه‌های تراز اول کشــور هم متمایز می‌کند. با 
توجه به این که در این دانشــگاه‌ها تحصیل کرده‌ام آن را بعینه 
دیده‌ام. یکی از نکات جالب، توجه ویــژه به حضور بانوان در این 
دانشگاه است. سه دانشکده در دانشگاه ســوره مستقر هستند 
که ریاست دانشکده معماری خانم است و تعداد قابل‌توجهی از 
مدیران گروه هر سه دانشکده را هم خانم‌ها تشکیل می‌دهند تا 
حدی که آقایان به رئیس دانشــگاه اعتراض کرده بودند که چرا 
همیشه خانم‌ها را در بحث انتصابات اولویت قرار می‌دهید. رئیس 
دانشگاه هم در جواب پاسخ داده بودند که من هر مسئولیتی به 

آنها محول کرده‌ام به بهترین شکل انجام داده‌اند.

فعالیت پررنگ بسیج در سوره

البته حضور بانوان در این دانشگاه تنها محدود به امور مدیریتی 
نمی‌شود بلکه به عنوان مثال، من در کنار مسئولیت‌های علمی 
که بر عهده دارم، مسئول بسیج اساتید دانشگاه سوره نیز هستم. 
جلساتی که در بسیج اساتید تهران بزرگ و دورهمی‌ها و جلسات 
کاری که برگزار می‌شود، تمام مســئولان بسیج اساتید استان 
تهران حضور پیدا می‌کنند که در این بین، غیر از دانشگاه الزهرا، 
در دانشگاه‌های تهران هیچ دانشگاهی در تهران، مسئول بسیج 
خانم ندارد که همیــن امر، بیانگر نوع تفکر متفاوت نســبت به 

حضور زنان و نقش پررنگ بانوان در تأثیرگذاری است. 
فعالیت بسیج در خیلی از دانشگاه‌ها چندان چشمگیر نیست اما 
در دانشگاه سوره اهمیت ویژه‌ای دارد به طوری که در کنار درس 
خواندن، فعال بودن در مســائل فرهنگی و واکنش نشان دادن 
نسبت به رویدادهای مذهبی و ملی پررنگ است و از ظرفیت‌های 
دانشجویان فعال در این زمینه استفاده می‌شود که بخش اعظمی 
از آنها خانم‌ها هستند. این مسئله را می‌توان یکی از تفاوت‌های 

مهم سوره با سایر دانشگاه‌ها دانست. 
واقعا بسیج اساتید دانشگاه ما، از همه نظر، جزء فعال‌ترین‌هاست. از ابتدای مهر امسال، برنامه‌ای را با همکاری 
معاونت فرهنگی در دانشگاه سوره با عنوان »چهارشنبه‌های فرهنگی« آغاز کرده‌ایم. این برنامه ویژه اساتید 
تعریف شده و با توافقی که با آموزش دانشگاه و معاونت آموزشی داشتیم، در روزهای چهارشنبه از 8 صبح تا 

12 ظهر هیچ کلاسی برای اعضای هیئت علمی تعریف نمی‌شود تا درگیر کلاس و درس نباشند. 
درواقع، این زمان در اختیار بسیج اساتید و معاونت فرهنگی است که بتوانند با برنامه‌ریزی‌های مناسب، در 
قالب نشست‌های تخصصی، بینش و بصیرت لازم را در اختیار اساتید قرار دهند. از ابتدای مهر تاکنون تقریبا 
هر هفته نشســت‌ها را حول محور موضوعات مهم و تحولات منطقه، مانند جنگ 12 روزه یا مسائل حوزه 
زنان یا فراخور اتفاقاتی که رخ می‌دهد، برگزار کرده‌ایم و از کارشناســان تراز اول در این نشست‌ها استفاده 
می‌کنیم تا بتوانیم خوراک مناسب فرهنگی به اساتید بدهیم. آنها نیز با حضور در کلاس و مواجهه با شبهه‌های 
دانشجویان، این آمادگی و توانمندی را دارند که پاســخگوی مطالبات و نیازهای دانشجویان باشند. همین 
برنامه برای دانشجویان هم در قالب برنامه‌های مختلفی چون بازدیدها و نشست‌ها و مسائل فرهنگی تعریف 

شده است. 

شاخص‌های جذب در سوره 

بخش زیادی از دانشجویان در تمام دانشگاه‌های کشور را خانم‌ها تشکیل می‌دهند که دانشگاه سوره هم از این 
امر مستثنی نیست. در تمام مقاطع تحصیلی، تعداد قابل‌توجهی از دانشجویان، خانم هستند و این می‌طلبد 
که اساتید، هیئت علمی و دست‌اندرکاران برای برقراری ارتباطات مؤثرتر، اثرگذاری تربیتی و فرهنگی و نیز 
تعامل بیشتر، خانم باشند و من شاهد هستم که این مهم، در انتخاب و جذب اعضای هیئت علمی در دانشگاه 
سوره لحاظ می‌شود.  زمانی که قصد داشتم به عنوان هیئت علمی جذب این دانشگاه شوم، تنها قصد جذب 
یک نفر دکتری مدیریت رسانه را به عنوان هیئت علمی داشتند در حالی که تعداد داوطلبان بیشتر از 100 
نفر بود. در هر مرحله بخشی از داوطلبان حذف می‌شدند اما وقتی کار به انتخاب چند گزینه آخر رسید، ملاک 
خانم بودن در جذب نهایی بسیار اهمیت داشت. جدا از قابلیت‌های ویژه‌ای که بانوان دارند، نگاه تربیتی هم 

در جذب تعداد بیشتر اساتید خانم در دانشگاه سوره بی‌تأثیر نبوده است. 
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نگاه به موضوع زنان، باید یک نگاه جامع و همه‌جانبه باشد. اگر یک بانوی ایرانی تحصیلات 
تكمیلی داشته باشد یا یک متخصص یا هیئت‌علمی دانشگاه شود، به این معناست که ما 
24وظیفه خود را در قبال یک خانم به خوبی انجام داده‌ایم.

تاثیرگذاری قابل‌توجه در سوره

اساتید طی سال‌هایی که با دانشجویان در ارتباط هستند، قرار است طی دوران تحصیل روی دانشجویان تأثیر 
بگذارند. مسئله‌ای که مطرح است، اینجاست که یک استاد دانشگاه در کلاس درس تنها جنبه علمی و دانشی 
دانشجو را تأمین نمی‌کند. در مباحث اقناع داریم که بسیاری از دانشجویان، اساتید خود را چه به لحاظ تفکری 
و چه به لحاظ راه و رســم زندگی الگوی خود قرار می‌دهند و حتی گاهی، آنها را در طرح مسائل و مشکلات، 
امین خود می‌دانند و با آنها درد دل می‌کنند و در نهایت تلاش می‌کنند نوع نگاه خود را به اساتید خود نزدیک 
کنند. در این میان، چنانچه این استاد، یک خانم متخصص و متعهد بوده یا خانمی باشد که به واسطه این که 
خدا بحث تربیتی را در فطرت وجودی او قــرار داده، می‌تواند نقش مؤثرتری در این بخش از مباحث تربیتی 
دانشجویان داشته باشد. احســاس می‌کنم این موضوع لحاظ می‌شود اما این، بدان معنا نیست که بحث‌ها و 

شاخص‌های تحصیلی و درسی و فاکتورهای علمی نادیده گرفته شود.
ما از هر نوع تفکری دانشــجو داشــته‌ایم اما زمانی که به عنوان نماینده زنان تحصیل‌کرده کشــور در قالب 
هیئت‌علمی ظاهر می‌شوید، باید نگاه تعهد نســبت به انقلاب، نظام و مسائل فرهنگی کشور داشته باشید و 
تلاش ‌کنید این موضوع را به فراخور موضوعاتی که رخ می‌دهد، در کلاس‌های درس، در كنار رفتار انســانی 
اجرایی کنید. من یا بسیاری از همکاران سعی کرده‌ایم در انتهای ترم از دانشجویان نظرسنجی کنیم و بعینه 

بازخورد چنین رفتارهایی را از دانشجویان دریافت کرده‌ام که به این تأثیرگذاری اشاره کرده‌اند. 
بسیاری از دانشجویان تصور می‌کردند که خانم‌های مذهبی از نظر علمی، تفکری، قدرت استدلال، و مسائل 
روز عقب هســتند اما در مواجهه با اســاتید خانم با این تغییر تفکر و دیدگاه نسبت به این موضوعات مواجه 
می‌شــوند. این دقیقا نگاهی است که در سوره وجود دارد و روی دانشــجویان و نسل جدید تأثیر می‌گذارد. 
بسیاری از آنها این مســائل را لمس و درک نکرده‌اند اما حالا دانشجوی دانشگاه سوره هستند و می‌توانند به 

لحاظ بعد فرهنگی، اخلاقی و تربیتی تأثیرگذار باشند. 
با فعالیت‌های فرهنگی که در سال‌های اخیر در قالب نشســت‌ها، اردوها، بازی‌ها، گعده‌های فرهنگی، شب 
شعرها و برنامه‌های مناسبتی مذهبی و ملی در دانشگاه انجام می‌شــود، تلاش می‌شود هم جذابیت و تنوع 
برنامه‌ها برای جذب دانشجویان حفظ شود و هم پیامی موثر به آنها انتقال یاید. با توجه به شرایط فعلی، این 

موضوع در دانشگاه سوره به شدت پررنگ‌تر از بسیاری از دانشگاه‌های کشور است. 

توجه به بانوان و خانواده در سوره

من همچنین دو سه سالی اســت که به عنوان مشاور امور بانوان 
و خانواده ریاســت دانشــگاه فعالیت می‌کنم که سعی می‌کنیم 
کارهایی برای خانم ها انجام دهیم. در این بخش، به عنوان مثال 
به مناســبت روز زن، جلســه و دیدار صمیمانه‌ای بین خواهران 
دانشگاه اعم از کارمندان و اعضای هیئت‌علمی با رئیس دانشگاه 
صورت گرفت و مطالبات آنها در بخش‌های فرهنگی، ورزشــی و 
اینگونه مسئل، مطرح و پیگیری این امور بر عهده من گذاسته شد 
که برخی از آنها نیز به نتیجه رسید؛ به عنوان مثال، در حمایت از 
مادرانی که فرزند زیر 6 سال دارند، مادرانی که هیئت علمی بوده 
یا کارمند هستند و فرزند کوچک دارند، پیگیری کردیم که شرایط 
آنها مانند آقایان تعریف نشود و ملاحظاتی در این زمینه صورت 
گیرد. تمام این موارد، ببیانگر توجهی است که رئیس و مسئولان 
دانشگاه در بحث امر خانواده و بحث توجه به مسائل زنان و تحکیم 

بنیان خانواده، فرزندآوری و این قبیل مسائل دارند. 
نگاه به موضوع زنان، باید یک نگاه جامع و همه‌جانبه باشد. اگر یک 
بانوی ایرانی تحصیلات تكمیلی داشــته باشد یا یک متخصص یا 
هیئت‌علمی دانشگاه شــود، به این معناست که ما وظیفه خود را 
در قبال یک خانم به خوبی انجام داده‌ایم. من همیشه در جلسات 
مطرح کرده‌ام که باید تکامل و رشــد یک خانــم در همه جهات 
زندگی باشــد و دانشگاه ســوره تلاش می‌کند در این جهت گام 
بردارد تا دانشــجویان خانم غیر از رشد علمی، آمادگی لازم برای 
رشد در سایر ابعاد زندگی را نیز پیدا کنند؛ یک دختر خوب برای 
پدر و مادر، یک همســر خوب و یک مادر خوب برای فرزندانش و 
یک زن آگاه در قبال جامعه و تحولات و اتفاقات جامعه. درواقع، 
چنانچه بتوانیم دانشجویانمان را در تمام این ابعاد رشد دهیم، آن 
زمان است که می‌توانیم سرمان را بالا بگیریم و بگوییم وظیفه‌ای 
را که باید به عنوان یک دانشگاه تراز انقلاب اسلامی انجام دهیم، 
به نحو احسن دنبال کرده‌ایم. اگر فارغ‌التحصیلانی تربیت کردیم 
که علاقمند به تشکیل خانواده، امر همسرداری و به دنیا آوردن و 
تربیت فرزندانی باشند که در دامان خود آنها رشد كنند و درعین 
حال همه اینها را در کنار مسائل علمی دنبال كنند، می‌توان گفت 

موفق عمل کرده‌ایم. 
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پویش رسانه‌ای »خوش به حالم که مادرم« با هدف بازخوانی جایگاه مادری، تبیین ابعاد مختلف 25
فرزندآوری و تقویت نگاه قدردانانه جامعه به زنان مادر، این روزها با حضور در شبکه‌های مختلف 

تلویزیونی کشور آغاز شده و در حال پخش است. 

مرکز هنری رسانه‌ای نهضت، علاوه بر آن كه نقشی جدی در اجرای پویش نفس ایفا می‌كند، مشاركتی جدی در پیشبرد پویش 
ملی »خوش به حالم که مادرم« دارد. این پویش با هدف ارزش‌آفرینی برای نقش مادری و تبیین ابعاد معنوی و سلامت 

فرزندآوری در حال اجراست. 

پویش به زیبایی مادری
 نگاهی به دو پویش مردمی كه مرکز هنری رسانه‌ای نهضت

 نقشی جدی در اجرای آنها دارد

كشـور  در  جمعیـت  موضـوع  روزهـا  ایـن 
مـا، فراتـر از یـك رویـداد آمـاری تبدیـل بـه 
زنگ خطری امنیتی شـده اسـت. پیری و كاهش رشـد 
خانواده‌هـا  بـه  محـدود  صرفـا  موضوعاتـی  جمعیـت، 
در  را  جامعـه  كل  آن،  از  نـاشی  بحران‌هـای  و  نبـوده 
آینده‌ای نه چنـدان دور تهدید می‌كنـد. درمیان همه 
مسـئله  ایـن  بـه  نسـبت  كـه  جامعـه  آحـاد  و  اقشـار 
وظیفـه اجتماعـی دارنـد، نقش زنـان جـوان بـه عنوان 
نقـش  اسـت.  دوچنـدان  بالفعـل  و  بالقـوه  مـادران 
و  داشـته  تقـدس  فرهنگ‌هـا  همـه  در  گرچـه  ا مـادری 
در فرهنـگ ایرانـی و اسلامی مـا ارزش‌هایـی والا بـرای 
امـروزی  و  مـدرن  زندگـی  امـا  شـده  گرفتـه  نظـر  در  آن 
چـه  می‌شـود.  نقـش  ایـن  ایفـای  بـرای  جـدی  مانعـی 
بسـیارند زنانی كـه ترجیـح می‌دهند نقـش اجتماعی 
خـود را بـدون مـادر بـودن دنبـال كننـد و یـا بـه یـك بچه 
اخیر  سـال  چنـد  در  همنی  بـرای  كننـد.  كتفـا  ا
اجـرا  و  برنامه‌ریـزی  متعـددی  اجتماعـی  حركت‌هـای 
شـده تا نقش مـادری، جلـوه واقعـی خـود را در جامعه 
کـه  حالـم  بـه  »خـوش  ملـی  پویـش  كنـد.    پیـدا  امـروز 
مـادرم«، بـا هـدف ارزش‌آفریین بـرای نقـش مـادری و 
حـال  در  فرزنـدآوری  سلامت  و  معنـوی  ابعـاد  تبینی 
در  رسـانه‌ای  پویـش  ایـن  نمـود  گرچـه  ا اجراسـت. 
رسـانه‌ای  هنری  مرکـز  امـا  اسـت  بیشتر  ملـی  رسـانه 
نهضت، یکی از زیرمجموعه‌های سـازمان تبلیغات 

اسلامی مشـاركتی جـدی در پیشربد ایـن پویـش دارد؛ كمـا آن كـه نقشی جـدی در اجـرای پویـش نفـس ایفـا می‌كنـد. پویـش نَفَس 
یـک حرکـت ملـی، مردمـی و تخصصی اسـت کـه بـا هـدف حمایـت از مـادران بـاردار، جلوگیری از سـقط‌های پرخطـر و ارتقـای فرهنـگ 
احترام به حیـات جنین شـکل گرفته اسـت. هـر دو پویـش حركیت بـرای حمایـت از مـادران اسـت و چشـم‌انداز هـر دو، ایرانی جـوان و 

پرنشاط با مادرانی وظیفه‌شناس. در ادامه بیشتر با این دو پویش كه »نهضت« خطی پررنگ در آنها دارد آشنا می‌شویم.
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با اجرای پویش نفس، تاکنون حدود ۱۵ هزار جنینی که قرار بود سقط شوند، از مرگ نجات 
یافته‌اند. در حال حاضر بیش از ۳۲۰ مرکز نفََس در سراسر کشور فعال‌اند و این مراکز طی دو 
26سال اخیر رشد چشمگیری داشته‌اند.

تبیین ارزش مادری و فرزندآوری 

پویش رسانه‌ای »خوش به حالم که مادرم« با هدف بازخوانی جایگاه مادری، تبیین ابعاد مختلف فرزندآوری و تقویت 
نگاه قدردانانه جامعه به زنان مادر، این روزها با حضور در شبکه‌های مختلف تلویزیونی کشور آغاز شده و در حال پخش 
است.  پویش »خوش به حالم که مادرم« تلاش دارد با نگاهی انسانی، اجتماعی و تربیتی، موضوع مادری و فرزندآوری 
را فراتر از رویکردهای صرفاً آماری و جمعیتی، برای مخاطبان عمومی بازنمایی کند. این پویش با بهره‌گیری از ظرفیت 
رسانه ملی، در قالب گفت‌وگوها و بخش‌های کوتاه تلویزیونی در شبکه‌های مختلف در حال پخش است. محورهای 
محتوایی این پویش شامل تبیین ارزش و جایگاه مادری، ضرورت قدردانی اجتماعی از نقش مادری زنان، اهمیت 
فرزندآوری برای خانواده‌ها و خود فرزندان )فارغ از ملاحظات کلان جمعیتی(، تبیین اجر و پاداش معنوی والدین 
در مسیر فرزندآوری، توجه به سلامت جسمی و روانی مادران پس از هر بار زایمان، بررسی اهمیت چندفرزندی در 
رشد ابعاد شخصیتی فرزندان بدون تخریب یا تقابل با خانواده‌های تک‌فرزند و همچنین تبیین نسبت »کیفیت و 

کمیت« در تربیت فرزند است.

همراهی شبكه‌های سیما با پویش

برنامه‌های مرتبط با پویش »خوش به حالم که مادرم« تاکنون در شبکه‌های تهران، سلامت، افق، آموزش و شبکه یک 
سیما پخش شده و طبق جدول اعلام‌شده، در روزهای پنجشنبه، جمعه، شنبه و یکشنبه در بازه‌های زمانی مختلف 
روی آنتن می‌رود. این تنوع زمانی و شبکه‌ای، امکان دسترسی طیف گسترده‌تری از مخاطبان را به محتوای پویش 
فراهم کرده است.  هدف اصلی این حرکت، ایجاد گفت‌وگویی اجتماعی پیرامون مادری و فرزندآوری، بازگرداندن 
شأن و ارزش فرهنگی مادری به متن جامعه و پرهیز از نگاه‌های تقابلی و قضاوت‌گرایانه در این حوزه است؛ نگاهی که 
خانواده، مادر و فرزند را در کانون توجه قرار می‌دهد.  این پویش در ادامه مسیر خود، تلاش خواهد کرد با روایت‌های 
واقعی، تجربه‌های زیسته و گفت‌وگوهای کارشناسی، زمینه همدلی بیشتر جامعه با مادران و خانواده‌ها را فراهم کند 

و تصویر کامل‌تری از مسئله فرزندآوری در جامعه امروز ارائه دهد.

 یك تجربه سخت و شیرین

زهرا بهروز آذر معاون رئیس‌جمهور در امور زنان و خانواده در خصوص پویش فرهنگی »خوش به حالم 
که مادرم«: این اسم بسیار زیبا است و معاونت رئیس جمهور در امور زنان و خانواده کاملًا آمادگی دارد از این پویش 
حمایت و پشتیبانی کند. من خود به عنوان یک خانم وقتی تجربه مادری را پیدا کردم، بی نهایت از اینکه یک زن هستم 
خوشحال بودم. البته  نمی گویم مادر شدن کار راحتی است. مادر شدن چه به لحاظ فیزیکی و چه تغییرات هورمونی 
که در او و مخصوصاً در روزهای اول اتفاق می‌افتد، سخت است و بهمین خاطر برای آقایان و در دوهفته اول زایمان 
همسرشان، مرخصی در نظر گرفتیم تا بتوانند زمان بیشتری را در کنار او باشند. با این حال یکی از بهترین تجربه‌هایی 

که یک زن در طول زندگی خود بدست می‌آورد، تجربه مادر شدن اوست و واقعاً با هیچ چیز قابل مقایسه نیست.

»نفس«؛ امید نجات جنین

نشست خبری پویش ملی »نفََس« با محوریت بررسی دستاوردهای موج نخست و تبیین برنامه‌های موج دوم این 
پویش، روز شنبه ۱۰ آبان‌ماه در سالن شورای بیمارستان ولی‌عصر )عج( تهران برگزار شد.

زهرا طاولی، رئیس اداره سلامت مادران وزارت بهداشت: اجرای موج نخست طرح »نفََس« با همکاری 
بسیج جامعه پزشکی و دانشگاه‌های علوم پزشکی سراسر کشــور، موجب ایجاد هماهنگی مؤثر در سطح ملی و 
نظم‌بخشی به اقدامات حمایتی از مادران باردار شده است. با اجرای این طرح، تاکنون حدود ۱۵ هزار جنینی که 
قرار بود سقط شوند، از مرگ نجات یافته‌اند و در حال طی مراحل طبیعی بارداری هستند. بسیاری از این نوزادان 
تاکنون متولد شده‌اند و خانواده‌های آن‌ها نمونه‌های ملموس موفقیت این پویش هستند. در حال حاضر بیش 
از ۳۲۰ مرکز نفََس در سراسر کشور فعال‌اند و این مراکز طی دو سال اخیر رشد چشمگیری داشته‌اند. بسته‌های 
آموزشی تخصصی به مراکز بهداشتی کشــور، با هدف تقویت مهارت مشاوره برای کارکنان بهداشتی طراحی و 
ارسال شده‌اند تا بتوانند مادران مضطرب و بی‌تصمیم را در مســیر آگاهانه حفظ بارداری یاری کنند. بر اساس 
مطالعات اخیر، همکاری رسانه‌ها، ماماها، پزشکان و فعالان اجتماعی نقش چشمگیری در تغییر نگرش جامعه 

نسبت به جنین داشته است و اکنون درک حرمت و حیات جنین 
از بدو وجود، به باور عمومی تبدیل شــده است. حدود ۱۰ درصد 
از مادرانی که در معرض تصمیم برای ســقط قرار داشتند، عامل 
اقتصادی را علت اصلی اعلام کردند. بر همین اســاس، در پویش 
»نفس« بخشــی از حمایت‌ها به تأمین معیشت اختصاص یافت. 
در این طرح، با اســتفاده از تلفن‌های گویای 4030، مادرانی که 
درصدد اقدام به سقط بودند شناسایی و با آنان تماس گرفته شد. 
در گفت‌وگو با این مادران ابتدا علت تصمیم‌گیری بررسی و سپس 
در صورت نیاز، حمایت‌های اجتماعی، اقتصادی و روانی ارائه شد. 
در مواردی که مــادران نیازمند حمایت مالــی بودند، با همکاری 
مؤسسه نفََس و سایر نهادهای حمایتی، بسته‌هایی شامل جهیزیه، 
سیسمونی و سبد معیشتی در اختیار آنان قرار گرفت. همچنین، 
بر اســاس قانون حمایت از خانواده و جوانــی جمعیت، مادرانی 
که از سقط منصرف شــده‌اند در برنامه‌های معیشتی و حمایتی 
ویژه قرار داده می‌شــوند تا بتوانند بارداری خود را با آرامش ادامه 
دهند. تجربه‌های موفق پویش نفََس نشــان داده است که ترکیب 
حمایت‌های روانی، اجتماعی و اقتصادی با مشاوره‌های تخصصی 
پزشــکی می‌تواند نقش تعیین‌کننده‌ای در کاهش موارد سقط و 

ارتقای سلامت مادر و کودک در کشور ایفا کند.

بازتعریف عشق مادری

در روزگاری کــه فشــارهای اقتصــادی، نگرانی‌های 
اجتماعی و تــرس از آینده، تصمیم بــه فرزندآوری را 
برای بسیاری از خانواده‌ها دشوار کرده، پویش » خوش 
به حالم که مادرم« شــکل گرفته تا دوبــاره به یکی از 
عمیق‌ترین و انسانی‌ترین نقش‌های زندگی نگاه کنیم؛ 
»مادری«. پویش »خوش‌به‌حالم کــه مادرم« تلاش 
می‌کند جایگاه مادر را نه فقط به‌عنوان یک مسئولیت، 
بلکه به‌عنوان سرچشمه‌ای از عشق، معنا، رشد فردی 
و ســامت روان خانواده بازتعریف کند. این پویش با 
تکیه بر روایت‌هــای واقعی، تجربه‌هــای مادران، نظر 
متخصصان و محتوای آگاهی‌بخش، می‌خواهد نشان 
دهد که مادری فقط آغاز یک مسیر سخت نیست، بلکه 
آغاز شکل‌گیری امید، پیوند عاطفی عمیق و آینده‌ای 
روشــن‌تر برای جامعه اســت. یکی از اهداف مهم این 
پویش، آگاهی‌بخشــی درباره ارزش جان انسان از آغاز 
شکل‌گیری و پیشگیری از سقط‌های ناخواسته از مسیر 
حمایت، آموزش و همدلی است؛ نه قضاوت. بسیاری از 
تصمیم‌های ســخت، حاصل تنهایی و ناآگاهی است و 
با ایجاد شــبکه‌ای از حمایت اجتماعی و اطلاع‌رسانی 

درست، می‌توان انتخاب‌های آگاهانه‌تری رقم زد.
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دلیل انتخاب دختران نوجوان و جوان به‌عنوان محور فعالیت جبهه، بر یک مبنای تربیتی و تمدنی 27
است. دختران نوجوان تولیدکننده‌اند، نه مصرفک‌ننده. دوران کودکی مرحله مصرف است، اما 

نوجوانی زمانی است که انسان قابلیت تولید، خلاقیت و نقش‌آفرینی اجتماعی را به دست می‌آورد.

وقتی از تربیت نسل آینده‌ساز انقلاب سخن می‌گوییم، معمولاً چشم‌ها به سمت نوجوانان می‌رود؛ همان‌هایی که در تاریخ 
معاصر این سرزمین بارها نقش‌آفرین بوده‌اند. جبهه دختران حاج قاسم از همین نقطه آغاز شده است؛ تلاشی برای تبدیل 

نسل مصرفک‌ننده به نسل تولیدکننده‌ ارزش، فکر و کنشگری.

دختران حاج قاسم آینده را می‌سازند
گفت‌وگو با معصومه نعمتی، دبیرکل جبهه دختران حاج قاسم 

سـمت  بـه  چشـم‌ها   ً معمـولا می‌گوییـم،  سـخن  انقلاب  آینده‌سـاز  نسـل  تربیـت  از  وقیت 
نوجوانـان مـی‌رود؛ همان‌هایـی کـه در تاریخ معاصـر این سـرزمین بارهـا نقش‌آفریـن بوده‌اند. 
بـه  مصرف‌کننـده  نسـل  تبدیـل  بـرای  تلاشی  اسـت؛  شـده  آغـاز  نقطـه  همنی  از  قاسـم  حـاج  دختران  جبهـه 
نسـل تولیدکننـده‌ ارزش، فکر و کنشـگری. گفت‌وگوی ما بـا معصومه نعمتی، معـاون عرصه دختران بنیاد 

از  کـه  مسیری  اسـت؛  مسیر  همنی  از  رواییت  قاسـم،  حـاج  دختران  ملـی  جبهـه  دبیرکل  و  نوجـوان  ملـی 
رسـیده  مرزهـا  از  فراتـر  و  ایـران  در  نوجـوان  دختران  از  گسترده  شـبکه‌ای  بـه  امـروز  و  شـد  آغـاز  دغدغـه 

»حرکیت  همراهانـش  همـراه  بـه  کـه  می‌گویـد  مجموعـه  ایـن  در  خـود  نقـش  توضیـح  در  او  اسـت. 
شبکه‌سـازی  الگـوی  اسـاس  بـر  جریـان  ایـن  کرده‌انـد.  راه‌انـدازی  کشـور  سـطح  در  را  جبهـه‌ای« 

شـکل گرفته و شـبکه‌هایی کـه در ایـن مسیر ایجـاد شـده‌اند، هویتی تشـکلی یافتـه و امـروز با 
تأکیـد  او  می‌شـوند.  شـناخته  ایـران  سراسـر  در  قاسـم  حـاج  دخترانـه  تشـکل‌های  عنـوان 

نیز  کشـور  از  خـارج  در  بلکـه  نیسـت؛  ایـران  بـه  محـدود  تنهـا  مـا  »فعالیـت  می‌کنـد؛ 
توانسته‌ایم پایگاه‌هایی ایجاد کنیم.« سخنان نعمتی را می‌خوانیم.
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در عرصه دختران ظرفیت‌های بسیار ویژه‌ای وجود دارد که باید توسط مسئولان، نهادها، 
مدارس، خانواده و خود نوجوانان مورد توجه قرار گیرد. نوجوانان ما کوهی از استعداد هستند 
28اما گاهی خودشان به توانایی‌های خود توجه نمیک‌نند.

دغدغه‌ای به نام تربیت نیروی مؤثر برای انقلاب

انقلاب اسلامی نیازهایی دارد که باید توسط مردم پاسخ داده و حل شود. نیازهایی از جنس رفتارهای روزمره و ساده 
تا مسائل عمیق‌تر اجتماعی؛ از رفتاری که در یک بانک مشاهده می‌شود و ممکن است خدمت‌رسانی شایسته در آن 
صورت نگیرد، تا یک مغازه‌داری که دچار گران‌فروشی یا کم‌فروشی است. حتی در برخی ادارات، نهادها و هیئت‌ها نیز 
ممکن است رقابت‌ها، حسادت‌ها یا فاصله گرفتن از روح انقلابی به چشم بخورد. این‌ها اموری است که مردم باید برای 
اصلاح آن ورود کنند و چه بهتر که این ورود توسط نوجوانان و دختران شکل بگیرد. »جبهه دختران حاج قاسم« برای 
رفع چنین نیازهایی شكل گرفت؛ جامعه هدف این فعالیت، دختران نوجوان و جوان در بازه سنی ۱۵ تا ۲۰ سال هستند؛ 
نه تنها در سراسر ایران بلکه در دیگر کشورها. به دنبال شناسایی استعدادهای نوجوان هستیم؛ دخترانی که توان و میل 
ورود به عرصه اجتماعی دارند و برخی از آن‌ها در مدارس فعال‌اند، در فضای علمی یا قرآنی توانمند هستند یا حتی ممکن 
است هیچ پیشینه فعالیتی نداشته باشند اما انگیزه و اشتیاق رقم‌زدن یک تغییر را در خود حس می‌کنند. این نوجوانان 
را ادارات کل وابسته به سازمان تبلیغات جذب میك‌نند و پس از ورود، در یک مسیر تربیتی قرار می‌گیرند. نقطه آغاز این 
مسیر رویدادهای دخترانه حاج قاسم است؛ رویدادهایی که در آنها دختران یاد می‌گیرند چرا باید وارد اجتماع شوند و 
چگونه می‌توانند اثرگذار عمل کنند. نوجوان پس از این مرحله، باید گام‌های مشخص را طی کند تا به فعالیت اجتماعی 

مؤثر و پایدار برسد؛ گام‌هایی که مسیر حضور او را در جامعه هدفمند و نتیجه‌مند می‌سازد.

آغاز مسیر

دلیل انتخاب دختران نوجوان و جوان به‌عنوان محور فعالیت جبهه، بر یک مبنای تربیتی و تمدنی است. دختران نوجوان 
تولیدکننده‌اند، نه مصرف‌کننده. دوران کودکی مرحله مصرف است، اما نوجوانی زمانی است که انسان قابلیت تولید، 
خلاقیت و نقش‌آفرینی اجتماعی را به دست می‌آورد. در تاریخ انقلاب اسلامی، نمونه‌های ملموسی از این نوع دیده شد؛ 
در گام اول انقلاب، بسیاری از پیروزی‌ها مرهون نقش نوجوان‌ها بود. در دوران دفاع مقدس نوجوانان ۸ تا ۱۳ ساله نیز 
به جبهه رفتند و کشور ۳۶ هزار شهید دانش‌آموز تقدیم کرد؛ آماری که نشان‌دهنده ظرفیت عظیم نسل نوجوان است. 
خطاب مقام معظم رهبری در گام دوم انقلاب هم دقیقاً به نوجوانان و جوانان است. اگر قرار باشد آینده تمدنی ایران شکل 
بگیرد، باید همین دختران نوجوان به میدان بیایند و برای ساخت فردای انقلاب تربیت شوند. هدف اصلی جبهه دختران 
حاج قاسم نیز شبکه‌سازی و ایجاد جریان کنشگری اجتماعی و شبکه حل مسئله‌ای است که دختر نوجوان می‌خواهند 
برای انقلاب اسلامی رقم بزنند.  رویدادها تنها آغاز مسیر هستند؛ ابزاری برای ورود نوجوان به جریان مشارکت اجتماعی. 
در این الگو، براساس نیازهای نوجوان و با فاصله از فضای کلاس درس، بستری ایجاد می‌شود تا نوجوان بتواند بپذیرد، 
همراه شود و میل به مشارکت اجتماعی پیدا کند. با همین رویکرد، مجموعه اقداماتی با عنوان »رویداد« طراحی شده 
که نقطه شروع فعالیت دختران است. پس از این مرحله، نوجوانان وارد روند تشکل‌یابی می‌شوند و فعالیت‌های خود را 
به‌صورت مدت‌دار ادامه می‌دهند. هم‌اکنون تشکل‌های شش تا هفت‌ساله نیز در این شبکه فعال هستند و مسیر پایداری 
را طی می‌کنند. این رویدادها مقدمه ورود دختران حاج قاسم هســتند؛ جایی که مخاطب ضرورت ورود به جامعه را 

کشف کرده و به میدان می‌آید.

وقتی دختران فرصت بروز پیدا نمیک‌نند

در عرصه دختران ظرفیت‌های بســیار ویژه‌ای وجود دارد که باید توسط مســئولان، نهادها، مدارس، خانواده و خود 
نوجوانان مورد توجه قرار گیرد. نوجوانان ما کوهی از استعداد هســتند اما گاهی خودشان به توانایی‌های خود توجه 
نمی‌کنند و همین موضوع سبب می‌شود استعدادهایشان نادیده گرفته شود. یکی از آسیب‌های جدی امروز غلبه سبک 
زندگی بی‌تحرک و ناامیدکننده بر نسل نوجوان است. بچه‌های پرتوان درگیر نوعی از سبک زندگی شده‌اند که تنبلی 
و ناامیدی برایشان ایجاد کرده و این مسئله آنان را از حرکت و بروز اســتعداد واقعی دور می‌کند و حادثه‌ساز است. با 
این حال هر فعالیتی در هر موضوعی ناگزیر با چالش‌ها همراه است؛ چالش‌هایی کوچک و بزرگ که بخشی طبیعی از 
حرکت هر ساختار به شمار می‌روند. تفاوت‌های اقلیمی، فرهنگی، روحیات افراد، مدیران و مخاطبان در نقاط مختلف 
کشور به‌خودی‌خود کار را دشوار می‌کند، اما آنچه مهم است راهکاراندیشی در برابر مسائل است نه تسلیم شدن. فعالیت 
جبهه دختران ماهیتی تربیتی دارد، مسائل را با نگاه تربیتی بررسی می‌کنند نه اداری؛ چراکه نگاه اداری حذف سریع 
را انتخاب می‌کند اما نگاه تربیتی مدارا، ســخت‌گیری، اغماض یا چشم‌پوشیِ به‌موقع را به‌عنوان ابزار رشد و مدیریت 
به‌کار می‌گیرد. مهم‌ترین نتیجه فعالیت جبهه  دختران حاج قاسم، ایجاد شبکه مردمی دخترانه در کل کشور است. 

بزرگ‌ترین دستاورد آن‌، نه یک اتفاق مقطعی، بلکه »حرکت جمعی 
دختران« محسوب می‌شود؛ حرکتی که حتی فراتر از عنوان تشکیلاتی، 
ادامه یافته و امروز درخشش آنها  در کشور را رقم زده است. اکنون با 
جامعه‌ای بیش از صد هزار دختر فعال مواجه‌ایم؛ دخترانی که واقعی، 
میدانی و اثرگذارند و همین حضور، مهم‌ترین دستاورد برای انقلاب 

اسلامی محسوب می‌شود.

مسئولیت زن مسلمان؛ تعادل میان 
خانه و میدان اجتماعی

بانوان فعال فرهنگی و اجتماعی باید وظیفه خود را در 
انقلاب اسلامی بشناسند. اگر زن بداند چه مسئولیت 
عظیمی بر دوش اوست، می‌تواند مسیر خود را تنظیم 
کند تا هیچ‌یک از وظایف خانه یا میدان فرهنگی قربانی 
دیگری نشود. اگر بدانیم چه بار مسئولیتی در گام دوم 
انقلاب بر دوش زن سنگینی می‌کند، ظرف وجودی‌مان 
بزرگ می‌شود؛ هم برای خانواده جا باز می‌شود، هم برای 
فعالیت اجتماعی. رسیدن به قله آسان نیست و طبیعی 
است که مسیر پر از ســختی، لغزش و سربالایی باشد؛ 
چون جهان بر مدار آسانی ساخته نشده است. اگر زنان 
معنای این مسئولیت را عمیقاً درک کنند و با توکل به 
خدا، ظرفیت درونی‌شان افزایش یابد، آنچه امروز سخت، 
دشوار و آستانه‌فرساست، با گذر زمان آسان می‌شود. این 
حرکت فقط برای ساختن یک کشور نیست، بلکه برای 
آماده‌سازی جهان برای ظهور حضرت مهدی)عج( باید 

ادامه یابد.



اسفند ماه 1001404

زادقاسمی: ظرفیت بزرگی از زنان مسجدی در حال باز کردن گره‌های زندگی مردم هستند و بسیاری 29
از مسائلی که در انقلاب اسلامی وجود دارد به دست بانوان مسجدی در حال باز شدن است، اما این 

افراد نه دیده می‌شوند و نه شناخته شده هستند.

در این سال‌ها بنیاد هدایت برای توانمندسازی بانوان طلبه و علاقمندان به تبلیغ اسلام ناب، فعالیت‌ها و عملیات‌های متعددی 
داشته كه هركدام به سهم خود موثر بوده‌اند. در ادامه با مهرواره بانور وبخشی از فعالیت‌های بنیاد هدایت كه برای بانوان 

صورت گرفته بیشتر آشنا می‌شویم.

بنیاد هدایت
آشنایی با فعالیت‌های بانوان در بنیاد هدایت

نورباران بانور
از همان ابتـدای فعالیـت بنیاد هدایت ذیـل نظر سـازمان تبلیغات اسلامی، مسـئولان این بنیـاد در پی ایجاد شـبكه برای شناسـایی  و 
چـه  و  شـریكة‌الامام‌ها  چـه  می‌دهنـد،  تشـكیل  بانـوان  را  كنشـگران  ایـن  از  مهمـی  بخـش  بودنـد.  مسـجدی  كنشـگران  سـازی  همـراه 
ویـژه  »مهرواره بانـور«  هدفـی،  چننی  بـا  دارد.  آنهـا  زندگـی  در  درخـور  سـهمی  مسـجد،  كـه  خانم‌هایـی  دیگـر  و  بسـیجی  و  نمازگـزار  بانـوان 
و  خـورد  کلیـد   1401 سـال  تابسـتان  از  خانـواده،  حـوزه  مسـائل  حـل  هـدف  بـا  فرهنگـی،  کانون‌هـای  و  مسـاجد  فعـال  بانـوان  بانوان شـریکة الامام و 
كنـون 3 دوره از ایـن مهـرواره، برگزیـدگان خـود را معرفـی كـرده اسـت. درحـال حاضـر و بنـا بـه گفتـه مریـم زادقاسـمی، دبیر سـتاد مرکـزی مهـرواره  تا
بانـور، بیـش از 50 هـزار نفـر در این شـبكه حضـور دارند. بـا این وجـود، مهـرواره بانـور تنهـا فعالیت بنیـاد هدایت بـرای بانـوان نیسـت. رادیـو بانور، 
الگوسـازی  روش،  ایـن  بـا  و  كـرده  روایـت  را  مسـجدی  كنشـگر  بانـوان  تجربه‌هـای  شـنیدنی،  پادكسـت‌های  تولیـد  بـا  كـه  اسـت  صوتـی  ای  رسـانه 
و  فعالیت‌هـا  نـاب،  اسلام  تبلیـغ  بـه  علاقمنـدان  و  طلبـه  بانـوان  توانمندسـازی  بـرای  هدایـت  بنیـاد  سـال‌ها  ایـن  در  حـال  درعنی  می‌كنـد. 
عملیات‌هـای متعـددی داشـته كـه هركدام بـه سـهم خـود موثـر بوده‌انـد. در ادامـه بـا مهـرواره بانـور وبخشی از فعالیت‌هـای بنیـاد هدایت كـه برای 

بانوان صورت گرفته بیشتر آشنا می‌شویم.

ظرفیت عظیم زنان مسجدی
مریم زادقاسمی، دبیر ستاد ملی مهرواره بانور و مدیر دفتر 

امور بانوان بنیاد هدایت
  هدف و مأموریت مهرواره بانور، توانمندسازی شبکه 
بانوان مسجدی است که هم راستا با رویکرد بنیاد هدایت 
در تعالی شبکه امامت قرار دارد. یکی از مهمترین ارکان 
مسجد کنشگران مسجد هستند و دفتر بانوان بنیاد هدایت 
وظیفه خود می‌داند در حوزه توانمندسازی کنشگران زن 
مســجدی اقدامات لازم را انجام دهد چرا که اساساً بنیاد 

هدایت مجموعه توانمندساز است.
   ظرفیت بزرگی از زنان مسجدی در حال باز کردن گره‌های 
زندگی مردم هستند و بســیاری از مسائلی که در انقلاب 
اسلامی وجود دارد به دســت بانوان مسجدی در حال باز 
شدن است، اما این افراد نه دیده می‌شوند و نه شناخته شده 
هستند. وظیفه دانستیم ضمن شناسایی، هویت‌بخشی و 
تکریم این عزیزان و ترویج گفتمان بانوی مسجدی در جهت 
ارتقا و توانمندسازی، گامی برداریم و با این حركت، جایگاه 

بانوان مسجدی را تقویت كنیم. 
  در استان‌های سراسر کشور نمایندگان و تعداد زیادی 
رابطین داریم که به بسیاری از بانوان مسجدی دسترسی 

دارند، بخشی از مراحل توانمندسازی از طریق اداره کل تبلیغات اسلامی استان انجام می‌شود و برخی برنامه‌ها نیز در 
سطح ملی با برگزاری رویدادهای مختلف آموزشی توسط دفتر بانوان بنیاد هدایت اجرا خواهد شد.

  بسیاری از بانوان شركت كننده در رویدادهای مختلف، ارتقای سطح بینش و نگرش و هم سطح عملکرد داشتند و 
از تجربیات هم استفاده کرده و گروه‌هایی را شکل دادند. تیم اندیشه ورز ما متناسب با نیازها، شناخت و شناسایی که 
از میدان دارد، با توجه به مسائل روز و حساسیت‌های انقلاب اسلامی عملیاتی را طراحی میک‌نند و سپس این طراحی 
توسط تیمی از ستاد به اجرا در می‌آید، ما در این کار از ظرفیت شبکه راهیاری هم استفاده میک‌نیم، علاوه بر این 

بسیاری از شرکت کنندگان در دوره‌های قبل بانور سفیران ما هستند و صدای ما را به گوش مسجدی‌ها می‌رسانند.
  هدف مهرواره بانور، تشکیل ۱۰ هزار »نانورسانه« است؛ بدین معنا که هر بانوی شرکتک‌ننده موظف است یک صفحه 
یا کانال در پیام‌رسان‌های مختلف مانند تلگرام، اینستاگرام یا بله راه‌اندازی کرده و حداقل ۲۰۰ نفر از اطرافیانش را 

جذب این فضا کند.

نخستین بانور؛ با موضوع خانواده
 مهرواره با نور از تابستان 1401 برای دو محور فراخوان داد. بخش نخست مربوط به حل مسئله بود و شامل 7 محور و ۴۴ 
مسئله مرتبط با خانواده می‌شود. این محورها عبارت بودند از؛ ازدواج و تشکیل خانواده، روابط زوجین، فرزندآوری، 
فرزندپروری، سبک زندگی، اقتصاد در خانواده و سلامت در خانواده. محور دوم مربوط به بخش روایت و خاطره نویسی 

شامل خاطرات زندگی تبلیغی بانوان شریکة‌الامام و کنشگران فعال حوزه خانه و خانواده می‌شد. 
مریم زادقاسمی، عضو دفتر امور بانوان بنیاد هدایت، مهمترین هدف این مهرواره را ایجاد انگیزه فعالیت در همسران 
امامان، شناسایی و توانمندسازی شبکه شریکة الامام و تلاش برای سالم سازی محیط خانواده و فعال سازی ظرفیت 
زنان برای حل مسائل حوزه خانواده دانسته و دراین‌باره گفته بود: »ممکن است تعدادی از بانوان شریکة الامام وجود 
داشته باشند که در حال حاضر شــرایط انجام کار میدانی را نداشته باشند؛ اما بانوان توانمندی هستند که زندگی 
تبلیغی را نیز تجربه کرده‌اند، این افراد قشر ارزشمندی هستند که ممکن اســت روایت‌های خواندنی از زندگی 



101

ویژه‌نامه بانوان سازمان تبلیغات اسلامی

اسفند ماه 1404

حجت‌الاسلام قمی: بی‌شک بانوان می‎توانند در »بانور« نقش آفرین باشند. اولویت در این عرصه 
با بانوان متعهد، مکتبی و مسجدی است که دغدغه‌ حضور مجاهدانه در فضاهای مجازی دارند تا 
30بتوانند وظیفه خود را به یک کارکرد عملیاتی تبدیل کنند.

تبلیغی خود داشته باشــند، لذا برای این دســته از بانوان نیز در 
سایت مهرواره بانور بخشــی به نام خاطره نویسی طراحی شده 
تا خاطرات خود را در آن ثبت کرده و به اشــتراک بگذارند. حضور 
بانوان فعال مساجد و کانون‌های فرهنگی در این مهرواره در کنار 
بانوان شریکة الامام، می‌تواند حس رقابت را برای افراد ایجاد کند 
و مهرواره را به میدانی برای یک مسابقه جدی تبدیل کند و به همین 
دلیل قرار است این دسته از بانوان نیز در مهرواره بانور امکان ثبت 
مسئله داشته باشند.«  این مهرواره در گام اول توانست حدود 35 
هزار بانوی كنشگر مسجدی در سطح كشور را شناسایی كند. در 
پایان۱۳۴ برگزیده ملی )۱۴ نفر برگزیده بخش خاطره نویسی و ۱۲۰ 
نفر برگزیده بخش حل مسئله( این رویداد ملی در دو نوبت متفاوت، 
اردیبهشت ماه 1402 به صورت خانوادگی به مشهد مقدس دعوت 

شده، دوره آموزشی در آنجا برگزار شد و از آنها تجلیل بعمل آمد.

دومین بانور؛ با موضوع جهاد تبیین
مهرواره بانور در دومین گام خود بار دیگر و به عنوان رسم هر ساله، 
از میلاد حضرت زینب )س( تا میلاد حضرت زهرا )س( در میانه پاییز 
1402 برگزار شد. اولین دوره با هدف شناسایی کنشگران مسجدی 
که به صورت خاص در محوطه مســجد فعالیت داشتند ولی دیده 
نشده بودند و به منظور هویت بخشــی آنان برگزار شد.  در دومین 
دوره، موضوع جهاد تبیین در دستور كار قرارگرفت و كاملا بر طراحی 
سطوح کنشــگری در جهاد تبیین برگزار شد. این در شرایطی بود 
كه رویدادهای شهید شهرکی، شهید دارایی، شهید فاتحی و دیگر 
عملیات‌های میدانی بنیاد هدایت در همان ایام این فضا را پوشش 
می‌دادند و با اجرای آموزشی در شهرستان‌ها، مسیر برای علاقمندان 
حضور در مهرواره بانور آسان‌تر شده بود. هرچه بود شرکت کنندگان 
در دومین دوره مهرواره بانور، به اشکال مختلف امتیازهایی را کسب 

کرده و برگزیدگان دوباره در مشهد تجلیل شدند.

سومین بانور؛ حمایت از مقاومت
بازهم در نیمه آبان و میان ولادت دو بانوی آســمانی، اما این بار در 
تقویم سال 1403، سومین مهرواره بانور كلید خورد. مهرواره »بانور« 
یا »نهضت رسانه‌ای بانوان مسجدی حامی مقاومت« این بار با شبکه 
۵۰ هزار نفره وارد میدان شــد. برای این دوره محتواهای آموزشی 
مختلفی برای شرکت کنندگان در این مهرواره تدارک دیده شد تا 
کنشگری فعال و مؤثری در این عرصه داشته باشند. کانال حسنیه 
هدایت که پشتیبانی محتوایی در عرصه جهاد تبیین را برعهده دارد 
و همچنین در کانال محله همدل و کانال رادیو بانور که همگی در بستر 
پیام رسان ایتا هستند، بنیاد هدایت تلاش كرد تجریبات موفق را به 
اشــتراک بگذارد. در کنار خدماتی که در بستر فضای مجازی ارائه 
می‌شد، برخی شــرکت کنندگان نیاز به مشاوره حضوری داشتند 
كه برای آنها، تیمی که در حوزه کنشگری فضای رسانه تجربه‌های 
با ارزشی داشت، با شرکت کنندگان ارتباط گرفته و به آنها مشاوره 

و راهنمایی می‌كرد.
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هدف مهرواره بانور، تشکیل ۱۰ هزار »نانورسانه« است؛ بدین معنا که هر بانوی شرکتک‌ننده موظف 31
است یک صفحه یا کانال در پیام‌رسان‌های مختلف مانند تلگرام، اینستاگرام یا بله راه‌اندازی کرده و 

حداقل ۲۰۰ نفر از اطرافیانش را جذب این فضا کند.

حجت‌الاســام محمد قمی، رئیس ســازمان تبلیغات 
اسلامی در آیین افتتاحیه سومین مهرواره بانور در ساری 

چنین گفت؛
  بی‌شک بانوان می‎توانند در »بانور« نقش آفرین باشند. 
اولویت در این عرصه با بانوان متعهد، مکتبی و مسجدی 
است که دغدغه‌ حضور مجاهدانه در فضاهای مجازی دارند 
تا بتوانند وظیفه خــود را به یک کارکرد عملیاتی تبدیل 
کنند. فتوای رهبر معظم انقلاب مبنی بر پشتیبانی همه 
جانبه از جبهه مقاومت، صرفا ناظر بر کمک مادی نیست؛ 
یکی از ضرورت‌های این جنگ ترکیبی حتما تبییین است. 
شما که در این عرصه آموزش دیده‌اید و بیشتر هم خواهید 
دید، می‌توانید در این عرصه نیز همچون عرصه‌های دیگر 
موفق باشید.مهم این است که بار جهاد تبیین را بر زمین 

نگذاریم. 
  برای بنده »بانور« مهم است؛ بنابراین با اشتیاق و افتخار 
این موضوع را دنبال می کنم. بانورمی‎تواند یک نهضت مؤثر 
و گسترده را در بستر فضای مجازی رقم بزند. هرچه افراد 
قوی‌تر بشوند و شبکه‌های شهرستانی و استانی موفق‌تر 
عمل کنند، نظام اسلامی بیشتر می‌تواند روی آنها حساب 

کند و مسئولیت‌های سنگین‌تری را بر عهده آنها بگذارد.
  در این عرصه بانوان نقش اصلی را دارند. برخی از کاربران 
فضای مجازی و شبکه‌های اجتماعی افراد منفعلی هستند؛ 
خانم‌های مذهبی و مســجدی که صرفا مطالب را دنبال 
میک‌نند و عنصر تعیینک‌ننده و جهت دهنده نیستند؛ اینها 
را می‌توان به صحنه آورد و فعال کرد تا بتوانیم به کسانی 
که نسبت به حقایق کمتر آشنا هستند یا دچار تحریف 

شده‌اند، کمک کنیم.
  جنگ روایت‌ها، جزء مهمــی از نبرد جبهه مقاومت با 
استکبار جهانی با سردمداری رژیم صهیونیستی است 
و»بانور«می‌تواند بر پایه بانوان مکتبی و مسجدی، نقش 
پر رنگی در ایــن عرصه ایفا کند. نباید بــه تعداد افراد 
شرکتک‌ننده بسنده کرد بلکه باید واقعاهدف‌گیری کرد تا 

یک نهضت زنانه و مذهبی و مکتبی رقم بخورد.

فرصتی برای فعال‌سازی بانوان کنشگر

فرزانه فخریان| پژوهشگر فرهنگی و متخصص در حوزه رسانه و زبان‌شناسی| 

  یکی از ظرفیت‌های مهم برای بانوان فعال و کنشگر در فضای مجازی، ارتباط و هماهنگی آنها 
با فعالیت‌های فرهنگی و اجتماعی در مساجد اســت. این امکان می‌تواند بستری هدفمند برای 
تولید محتوای اثرگذار باشد. فعالیت در مساجد از آن جهت اهمیت دارد که مساجد همواره کانونی 
برای همفکری و شکل‌دهی حرکت‌های مردمی بوده‌اند. اگر بانوان بتوانند این ظرفیت را با فضای 

مجازی پیوند دهند، اثربخشی فعالیت‌هایشان چند برابر خواهد شد.

  نگاه جزئی‌نگر و مداومت توجه از سوی زنان، دو رکن مهمی است که اختصاص به طبیعتشان 
دارد. این دو ویژگی اگر در این جنگ نابرابر رســانه‌ای به کار گرفته شــود، نه‌تنها ابعاد معادلات 
رسانه‌ای بلکه جنس آن را نیز عوض می‌کند. زنان می‌توانند با توجه دقیق به جزئیات و پیگیری 
مداوم، روایت‌های حقیقی و تأثیرگذار تولید کنند و از این طریق فضای رسانه‌ای را به نفع جبهه 

مقاومت تغییر دهند.

  رویدادهایی مانند مهرواره بانور به‌عنوان فرصتی برجســته برای فعال‌سازی بانوان کنشگر در 
عرصه دیجیتال شناخته می‌شود. این رویدادها به‌ویژه با هدف بهره‌برداری از ظرفیت‌های عظیم 
بانوان در تولید محتوای هدفمند، تلاش دارند تا با ایجاد یک جریان مستمر و اثرگذار، خلأهای 

رسانه‌ای را پر کرده و حمایت از جبهه مقاومت را در فضای مجازی گسترش دهند. 
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میرمحمدیان: برای مقابله با دشمنی که کار خود را با رؤیاهای پوشالی پیش‌ می‌برد ما نیز باید 
رؤیا بسازیم و تصویری زیبا مبتنی بر باورهای خود ارائه دهیم؛ تصویری که دست یافتنی و 
32واقعی بوده و در آیات و روایات به ما وعده داده شده است.

بنیاد هدایت با برپایی رویدادهایی تلاش می‌كند ضمن شناسایی و شبكه‌سازی زنان كنشگر فعال، فرماندهانی تربیت 
و توانمند كند تا آنها نیز تیم‌های خود را در استان‌ها و شهرها و روستاها تشکیل بدهند و کار را پیش ببرند. یكی از این 

برنامه‌های توانمدسازی، رویداد »شهیده ناهید فاتحی« بود كه 3 دوره آن برگزار شده است.

مروری بر دو رویداد شهید فاتحی و شهید كمایی

مجاهدان تبیین در میدان 
بنیاد هدایت

كیـد كرده‌انـد که هـر حرکـت اجتماعـی کـه زنـان در آن نباشـند، بـه نتیجـه نخواهد  رهبر معظـم انقلاب بارهـا تا
بهره‌منـد  فرهنگـی  فعـال  و  کنشـگر  بانـوان  ظرفیـت  از  دارد  تلاش  هدایـت  بنیـاد  اسـاس  برهمنی  رسـید؛ 
شـود. در ایـن میان نقـش نرم‌افزاری بسـیار مهم‌تر از سـایر شـئون بـوده و جنـس جهـاد تبینی، مادرانه و زنانه اسـت. 
گر در ایـن زمینـه کاس‌یتهایی دیـده می‌شـود بـه همنی دلیل باشـد کـه نقش بانـوان جـدی گرفته نشـده اسـت.  شـاید ا
ایـن حرکـت تبییین نیـاز بـه برنامه‌ریـزی، طراحـی نقشـه و تیم‌هایـی دارد کـه بـا محوریـت یـک فرمانـده هدایـت شـوند؛ 
بنیاد هدایـت با برپایـی رویدادهایـی تلاش می‌كنـد ضمن شناسـایی و شبكه‌سـازی زنان كنشـگر فعال در ایـن زمینه، 
فرماندهانـی در این عرصـه تربیـت و توانمند كند تـا آنها نیز تیم‌های خود را در اسـتان‌ها و شـهرها و روسـتاها تشـکیل 
بدهنـد و کار را پیـش ببرنـد. یكـی از ایـن برنامه‌هـای توانمدسـازی، رویـداد »شـهیده ناهیـد فاتحـی« بـود كـه 3 دوره آن 
برگـزار شـده اسـت؛ دو دوره در زمسـتان 1402 برپـا بـود و مـرداد 1403 رویـداد شـهید فاتحـی 3 بـا حضـور بانـوان كنشـگر 
سیرجان در قـم برگـزار شـد. در ایـن رویـداد 4 روزه در کنـار کلاس‌هـا و ارائه‌هایـی کـه بـا حضـور اسـاتید مبرز در ایـن دوره 
برگـزار می‌شـد، دانـش و آورده بانـوان كنشـگر از میـدان نیز بسـیار راه‌گشـا بـود؛ بـه همنی منظـور در طـول ایـن چنـد روز 
مـرور  را  رویـداد  ایـن  در  شـده  مطـرح  صحبت‌هـای  مهم‌تریـن  ادامـه  در  می‌شـد.  برپـا  مربیانـی  حضـور  بـا  گعده‌هایـی 

كرده‌ایم.



اسفند ماه 1041404

زادقاسمی: راه‌اندازی رادیو بانور از ثمرات اولین مهرواره بانور بود و حالا آرام آرام به سمت تولید 33
محتوا از خاطرات شما می‌رویم. بسیاردوست داریم که این صدا به گوش زنان جهان برسد که این 

الگوی سوم، خلاء هویتی زنان دنیا را حل خواهد کرد.

نخستین رویداد »شهیده ناهید فاتحی« 

نخستین رویداد ملی شهیده ناهید فاتحی با حضور بیش از ۰۰۱ نفر 
از بانوان مسجدی سر شبکه مجاهد عرصه جهاد تبیین از ۷۱ استان 
کشور 02 بهمن 2041 برگزار شد؛ مجاهدان عرصه جهاد تبیین در 
این رویداد ۴ روزه در کنار بازدید از نمایشــگاه مسجد جامعه پرداز 
و بهره‌مندی از اســاتید جهاد تبیین پای گعده های های حل مسأله 
نشســتند و به در قالب ۰۱ گروه به رقابت پرداختند؛ گروه شــهیده 
هاشمی، گروه شهیده رودباری و گروه شهیده کمایی به ترتیب گروه 

های برتر این رویداد ملی بودند. 

ضدروایت از بانوان الگو

حجت‌الاسلام محمد‏امین نخعی، پژوهشگر علوم دینی: مگر می‌شود 
با وجود حضرت فاطمه)س( و زینب کبــری)س( روایتی از زن قوی 
نداشــت؟ ما ضدروایت‌هایی از این بانوان الگو درست کرده‌ایم و این 
الگوها را خراب کرده‎ایم. مثل کسی که مقابل دروازه خالی قرار گرفته 
و به او پاس دقیقی می‌دهند و او توپ را بــه اوت می‎زند. وقتی که با 
برخی خانم‌ها كه چندان مقید به حجاب نیستند درباره ملاک‌های 
زیبایی صحبت می‌کنیم، ویژگی‌های ظاهــری را مطرح می‌کنند و 
وقتی می‌خواهیم مصداق زیبایی را مشخص کنند، از باربی یا زنانی که 
هالیوود و سینما بزک کرده، سخن می‌گویند؛ حال آنکه در ۲ هزار سال 
اخیر در زیست‌بوم و قومیت ایرانی، اصلا زنی با این ویژگی‌های ظاهری 
وجود نداشته است؛ چون ما روایتی از زن زیبا نداشته‌ایم، آن‌ها چنین 

الگویی پیدا کرده‌اند.

ورود تمام عیار به جهاد تبیین

محمد هانی ایرانمنش، عضو شــورای عالی جهاد سازندگی: شرایط 
جهان و نظم نوین جهانی به شــکلی دارد پیش مــی‌رود که انقلاب 
اسلامی در آن نقش تعیین کننده‌ای دارد. اگر انقلابی واقعی و اهل فرج 
و دلسوز بشریت هستیم یکی از کارهای مهم ما، تغییر تصویرسازی 
دشمن و ورود تمام عیار به جهاد تبیین است. رهبر معظم انقلاب چند 

سال پیش در دیدار با جهادی‌ها فرمودند که همه کارهای شما خوب است اما اولویت اول نیست؛ اولویت اول برای همه 
جهادی‌ها این است که بروید مردم را پای کار محرومیت زدایی بیاورید؛ و این محرومیت که مردم پای کار نباشند از 
همه محرومیت‌ها بیشتر است؛ وظیفه اول جهادی‌ها این است که بتوانند در این زمینه کاری کنند و این مهم نیز جز 
با جهاد تبیین اتفاق نمی‌افتد. این نگاه شخصیت شما را تغییر می دهد؛ هر چند کارهای جهادی خوب است اما وقتی 
اولویت عوض شد باید ما افراد تبیینیِ گفتمان سازِ شبکه سازِ جامعه ساز بشــویم؛ وگرنه نمی توانیم آن ۵۹ درصد 

جامعه را پای کار بیاوریم.

تصویرسازی غلط

حجت‌الاسلام حسین مهدی‌زاده، مسئول میز نظریه اجتماعی فرهنگستان علوم اسلامی قم: تصویر واقعی از زندگی 
در کشورهای غربی این است که مدام باید کار کنند و مدام باید هزینه کنند اما تصویر ما از آنجا توریستی است؛ تصویر 
ما از اروپا آیا این‌طور است که بدانیم که شب‌های کریسمس برق‌ها قطع می‌شود چون پول ندارند یا در زمستان سرما 
می‌کشند چون نمی‌توانند انرژی گرمایشی مردم را تأمین کنند؟ رسانه‌های بیگانه رقیب ما در روایت و تصویرسازی 
غلط از ایران هستند و متاسفانه ما در این عرصه بســیار ضعیف عمل کرده‌ایم؛ بسیاری از سوژه‌هایی كه رسانه‌های 
دشمن با آب و تاب و جزئیات مطرح می‌کنند با اختلاف یک یا چند روز در رسانه‌های داخلی و به‌ویژه صداوسیما به 

آن می‌پردازند.

معجزه روایت

حجت‌الاسلام محمدرضا جوان آراسته، مؤسس مدرسه مهارت آموزی مبنا: آدم‌ها نسبت به شنیدن گزارش‌ها خسته‌اند 
و حوصله ندارند اما وقتی پای خاطره گویی و قصه به میان می آیند مشتاق می‌شوند و این اعجاز روایت است. اگر کار 
خود را روایت نکنید انگار کاری انجام نداده‌اید؛ حتی کارهای روزمره‌ای که انجام می‌دهید را وقتی روایت می‌کنید، 
دیگران به اهمیت آن پی می‌برند. در همه ساحت‌های زندگی همین است؛ مثلا آشپزی، بچه‌داری شما کارهایی هستند 
که اگر روایت نشوند همسر و فرزند شما متوجه زحمتی که شما انجام داده‌اید، نمی‌شوند و گاهی هم به شما می‌گویند 

که مگر برای ما چه کار کردی؟

ارائه تصویر واقعی از باورهای خود

حجت‌الاسلام سیدناصر میرمحمدیان، مدیرعامل بنیاد هدایت: زمانی ارتباطات کم بود و در این شرایط رؤیای زندگی 
آمریکایی با آن تصویرســازی جذاب، مردم دنیا را فریب می‌داد اما در حال حاضر با وجود این‌که عموم مردم مطلع 
هستند که زندگی در آنجا و کشورهای اروپایی چقدر سخت است، هنوز حاضر نیستند آن رؤیایی که در ذهن‌شان 
شکل گرفته را خراب کنند. برای مقابله با دشمنی که کار خود را با رؤیاهای پوشالی پیش‌ می‌برد ما نیز باید رؤیا بسازیم 
و تصویری زیبا مبتنی بر باورهای خود ارائه دهیم؛ تصویری که دســت یافتنی و واقعی بوده و در آیات و روایات به ما 

وعده داده شده است.
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مهم‌ترین دغدغه حضرت آقا فرزندآوری ذیل جهاد تبیین است؛ حتما شما می‌توانید بار دیگر 
در این مبارزه و جهاد شرکت کنید و گره‌های ذهنی مردم در حوزه جمعیت را باز کنید اما به نظر 
34می‌رسد تا کنون در حوزه جهاد تبیین ضعیف عمل کرده‌ایم.

دومین رویداد »شهیده ناهید فاتحی«

دومین رویداد ملی »شهیده ناهید فاتحی« با حضور بیش از ۰۰۱ نفر از بانوان سر شبکه مجاهد تببین از استان‌های 
اصفهان، بوشهر، تهران، خوزســتان، فارس، قزوین، کردســتان، کهگیلویه و بویراحمد، گلستان، گیلان، لرستان، 
مازندران و یزد، آذربایجان غربی، همدان، مرکزی و قم اوایل اســفند 2041در نمایشگاه مسجد جامعه‌پرداز مسجد 
مقدس جمکران برگزار شد. ارائه برنامه‌های متنوع و برگزاری گعده‌های تخصصی بانوان و بازدید از نمایشگاه مسجد 

جامعه‌پرداز بخشی از برنامه‌های این رویداد بود.

گره‌های ذهنی را باز كنید!

مریم زادقاسمی، عضو دفتر بانوان بنیاد هدایت و دبیر ستاد ملی مهرواره بانور: 
    شما بانوان مسجدی سر شبکه مجاهد عرصه جهاد تبیین، توانمندتر از مسئولان حل مسئله می‌کنید؛ در دوران 
کرونا كه دولت‌ها برای مدیریت بحران عاجز شــده بودند، به فرمان رهبر معظم انقلاب نهضت مواســات راه افتاد و 
صحنه‌های معجزه آسایی رقم خورد. در آن زمان بانوان جوانی که شاید تا به‌حال در غسالخانه پا نگذاشته بودند و جرئت 

این کار را در شرایط عادی هم نداشتند؛ به تغسیل متوفیان کرونایی مشغول شدند.
    در رویداد شهیده ناهید فاتحی نمونه‌های واقعی از الگوی ســوم زن را  گرد هم جمع کردیم که نسبت به رشد و 
ایمان و تقوا و تربیت فرزندان خود حساس هستید و اهتمام دارید؛ در عین حال نسبت به مسائل جامعه و همسایگان 
بی‌تفاوت نبوده و همه این‌ها را با نیت اعتلای اسلام و انقلاب انجام می‌دهید. شما هیچ‌گاه احساس خستگی ندارید.

دختران نوجوان ما نیاز به الگوهایی همچون شما دارند. در مهرواره بانور هدف این بود که این ظرفیت عظیم شناسایی 
شود بنابراین توانستیم با هزاران نفر از این بانوان کنشگر ارتباط برقرار کنیم و به بهانه حل مسائل خانواده این ارتباط را 

کلید زدیم. بر این باوریم که میلیون‌ها نفر از بانوان الگو و ترازی داریم که باید این هویت فریاد زده بشود.
   راه‌اندازی رادیو بانور از ثمرات اولین مهرواره بانور بود و حالا آرام آرام به سمت تولید محتوا از خاطرات شما می‌رویم. 
بسیاردوست داریم که این صدا به گوش زنان جهان برسد که این الگوی سوم، خلاء هویتی زنان دنیا را حل خواهد کرد. 

آرزو داریم این داستان ها به زبان‌های مختلف عربی، انگلیسی و غیره هم تولید و منتشر شود.
   مهم‌ترین دغدغه حضرت آقا فرزندآوری ذیل جهاد تبیین است؛ حتما شــما می‌توانید بار دیگر در این مبارزه و 
جهاد شرکت کنید و گره‌های ذهنی مردم در حوزه جمعیت را باز کنید. جریان مواسات جریان بسیار قوی‌ای بود اما به 
نظر می‌رسد تا کنون در حوزه جهاد تبیین ضعیف عمل کرده‌ایم. شما زبان مردم را خوب می‌شناسید و در این عرصه 
هم گره‌گشایی اصلی با شما رقم می‌خورد. برگزاری رویداد شــهیده فاتحی با همین هدف انجام شد. شما به عنوان 
فرمانده‌های این جنگ نرم به این نشست دعوت شده‌اید که می‌توانید با تیم خود نقشه عملیات طراحی کنید و کار را 
را در میدان متناسب با زیست‌بوم و نیاز مردم و گره‌های ذهنی آن‌ها پیش ببرید. ما در ادامه مسیر تیم سازی و عملیات 
با شما هستیم؛ در این نشست هم سعی داریم درباره جهاد تبیین بیشــتر صحبت کنیم تا از تعاریف و فضای ذهنی 
کلیشه‌ای که در این زمینه دارد شکل می‌گیرد، اصلاح شود. در گروه راهبران تبیین عضو شوید تا جریان برنامه‌های 

این نشست قرار بگیرید و ارتباط ما همچنان تداوم پیدا کند.

مروری بر رویداد شهید كمایی
تبیین مدل راهیاری

آبان ماه 1404 رویداد آموزشی »شهیده زینب کمایی« 
ویژه راهیاران شهرستانی شبکه بانور برگزار شد. شهیده 
زینب كمایی دانش‌آموز 15 ســاله‌ای بود كه در ســال 
1361 توسط گروهك منافقین ربوده و به شهادت رسید. 
این رویداد آموزشی كه به نام شهیده زینب کمایی مزین 
گردید، به‌منظور توانمندسازی راهیاران شهرستانی شبکه 
بانور به‌صورت متمرکز در مجتمع فرهنگی آموزشی طاهای 
قم برگزار شد. از آنجا كه بانوان مسجدی نقشی بی‌بدیل 
در جامعه دارند، برای توسعه گفتمان‌سازی و جریان‌سازی 
کارکردهای تمدنی مسجد، نیاز است الگوی بانور در جامعه 
ترویج شود و عملیات‌های تبیینی و رویدادهایی نظیر آنچه 
در این رویداد آموزشی صورت گرفت، شبکه راهیاری بانور 

را تقویت میك‌ند.

 هزاوی، مدیر اجرایی رویداد آموزشی
 شهیده زینب کمایی: 

    رویداد شهیده کمایی تبیین مدل راهیاری به‌عنوان 
مدل توانمندسازی بانور بود. ما در کنار تبیین هویت بانور 
اصلی‌ترین ابزارهای راهیاری از جمله گعده و تجربه نگاری 
را در قالب کارگاهی به رابطین آموزش داده و تلاش كردیم 
بر اساس این ابزارها یک جدول اقدام اجرایی در شهرستان 

برای رابطین داشته باشیم. 
    در دوره‌ها، ایجاد نانو رســانه به عنــوان اصلی‌ترین 
عملیات بانور در حوزه جهاد تبیین را آموزش دادیم که با 
تسلط لازم بتوانند شبکه بانور را در فضای رسانه راهیاری 
کنند. فرایند این رویداد در دونوبت سه روزه انجام شد که 
یک دوره آن با حضور بانوان راهیار شهرستان‌های مختلف 
از استان‌های آذربایجان شرقی، آذربایجان غربی، اردبیل، 
زنجان، سمنان، گیلان، مازندران، هرمزگان، خوزستان، 
یزد و فارس بود و در نوبتی دیگر با حضور راهیاران مابقی 

استان‎ها برگزار شد. 
    راهیاری، نانو رســانه، روایت نمایشگاه، تبیین هویت 
بانور، گعده و بوم راهیاری، تجربه نگاری، کارگاه نانو رسانه 
از جمله موضوعاتی است که با استفاده از ظرفیت اساتید 
مجرب مجموعه بنیاد هدایت ارائه شدند. همچنین روایت 
نمایشگاه مسجد جامعه‌پرداز، تبیین هویت بانور همراه 
با ارائه یک بانــوری الگو، گعده راهیــاری به عنوان مدل 
توانمندسازی بانور، بوم حل معضلات راهیاری شهرستان، 
کارگاه تجربه نگاری همراه با تجربه نگاری از یک بانوری 
موفق، کارگاه جهاد تبیین و مهارت‌های نانو رسانه عناوینی 

ارائه شده در این رویداد بودند.
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بانوان صبرایی با صحنه‌گردانی بردبارانه در محلات شروع به فعالیت میک‌نند. این بانوان در میدان 35
تبلیغی تمام تلاش‌شان را به‌كار می‌گیرند تا مخاطبین خودشان را به میدان بکشانند. شبکه صبرا 

بستری برای معرفی ظرفیت‌های تبلیغی بانوان طلبه در مبارزه با تهاجم تبلیغاتی است.

شبکه تبلیغی صبرا در سال ۱۴۰۱ با هدف ساماندهی و راهبری بانوان طلبه میدان‌دار در عرصه‌های مختلف تبلیغی 
راه‌اندازی شد. پس از آن، با توجه به نیاز به حضور پررنگ‌تر بانوان سخنران در عرصه جهاد تبیین، شبکه تبلیغی »اسما« نیز 
در سال ۱۴۰۲ شکل گرفت تا بانوان طلبه‌ای که توانایی سخنرانی و روایتگری دارند، به صورت هدفمند سازماندهی شوند. 

تبلیغ ناب

آشنایی با شبكه‌های تبلیغ صبرا و اسما 

 فرصت حضور بانوان 
در جهاد تبیین

حضرت زهرا )س(، الگویی برای بانوان طلبه 
»صبرا« از القاب حضرت زهرا )س( اســت و به معنی 
بردباری در برابر ســختی‌ها و ناملایمات است. بانوی 
دوعالم در حساس‌ترین نقطه تقابل حق و باطل برای به 
میدان آوردن مردم، بردبارانه صحنه‌گردانی کردند و 

نقشی بی‌بدیل در مدیریت عواطف اجتماعی داشتند.
امروز تنها راه پیروزی در جنــگ روایت‌ها به میدان 

آوردن آحاد مردم است؛ ازاین‌رو، 
بانوان صبرایی بــا صحنه‌گردانی 
بردبارانه در محلات و مناطق مختلف 
شروع به فعالیت میک‌نند. این بانوان 
در میدان تبلیغی تمام تلاش‌شان 
را بــه‌كار می‌گیرند تــا مخاطبین 
خودشــان را به میدان بکشانند. 
در واقع، شبکه صبرا بستری برای 
شناســایی و معرفی ظرفیت‌های 
تبلیغی بانوان طلبــه در مبارزه با 

تهاجم تبلیغاتی است.

گامی در جهاد تبیین
شبکه تبلیغی صبرا در سال ۱۴۰۱ با هدف ساماندهی و 
راهبری بانوان طلبه میدان‌دار در عرصه‌های مختلف 
تبلیغی راه‌اندازی شــد. پس از آن، با توجه به نیاز به 
حضور پررنگ‌تر بانوان سخنران در عرصه جهاد تبیین، 

شبکه تبلیغی »اسما« نیز در سال ۱۴۰۲ شــکل گرفت تا بانوان طلبه‌ای که توانایی سخنرانی و روایتگری 
دارند، به صورت هدفمند سازماندهی شوند.  برای تقویت و پیشبرد این دو شبکه تبلیغی، اقداماتی همچون 
شناسایی و جذب بانوان توانمند و دارای صلاحیت، برگزاری دوره‌های آموزشی و توانمندسازی ویژه اعضا، و 
همچنین طراحی و راهبری عملیات‌های تبلیغی در اقصی نقاط کشور صورت گرفته است. این تلاش‌ها موجب 

شده تا امروز شبکه‌های صبرا و اسما به بازوان مهمی در میدان روایت امید تبدیل شوند.
باتوجه‌به اینکه شبکه صبرا ظرفیت‌های خوبی را به میدان آورد و در عرصه‌ جهاد تبیین توانست فعالیت‌ها و 
عملیات‌های خوبی را رقم زند، تصمیم گرفته شد تا از شبکه‌ اسما رونمایی شود. وجه تمایز این دو شبکه این 
است که اسمایی‌ها، شبکه‌ مروجان گفتمانی هستند که کارگردانی برنامه‌های گفتمان‌ساز 
در روایت امید را برعهده دارند؛ اما صبرا، شبکه کنشگران اجتماعی هستند که حرکت‌های 
جریان‌ساز در روایت امید را صحنه‌گردانی میک‌ند. اگرچه کارکرد هر یک از شبکه‌های 
صبرا و اسماء مجزا است؛ اما حمایت‌های سازمان از این عزیزان به یک جنس است. کارت 
تبلیغ بانوان، برای اولین‌بار در سال 1401 با حضور مسئولان سه دستگاه سازمان تبلیغات، 
حوزه‌های علمیه و جامعة الزهرا رونمایی شد و از آن زمان، خانم‌های طلبه با پیوستن به هر 
کدام از این شبکه‌ها، کارت تبلیغ دریافت میک‌نند. همچنین کمک‌هزینه‌ تبلیغی از طرف 
شهریه‌ رهبری به‌صورت ماهانه برای این بزرگواران واریز می‌شود. بانوان فعال در هر کدام 
از  این شبکه‌ها به‌صورت مجزا آموزش‌های کاربردی را متناسب با شبکه ناظر خود دریافت 
میک‌نند و خدمات ویژه‌ای به این بزرگواران اهدا می‌شود؛ مثل  اینترنت، بن خرید کتاب یا 

بن‌هاییک ه بتوانیم در سبد حمایتی بانوان طلبه قرار دهیم.

مراحل عضویت در شبکه‌های صبرا و اسما 
بانوان طلبه برای عضویت در یکی از این شبکه‌ها باید ابتدا به اداره تبلیغات اسلامی شهر 
خود مراجعه کرده و پس از ثبت‌نام و اعلام آمادگی، در برنامه مصاحبه تیم کارشناسی تبلیغ بانوان استان 
شرکت کنند. در صورتی که صلاحیت تبلیغی آن‌ها تایید شود، با داشتن شرایطی همچون کد رسمی طلبگی 
و فعالیت تبلیغی مستمر، جهت شرکت در دوره آموزشی مقدماتی برای ورود به شبکه انتخاب خواهند شد. 
در صورت قبولی در دوره مقدماتی، به عنوان عضو یکی از این دو شبکه انتخاب می‌شوند و فعالیت تبلیغی 

برای لبیـک به فرمـان حکیمانـه رهبر انقلاب برای جهـاد تبیین، امـور مبلغنی سـازمان تبلیغات اسلامی، شـبکه‌های تبلیغـی »صبرا« و 
توانمنـد  بـازوان  بـه  امـروز  کـه  شـبکه‌هایی  کـرد؛  پایه‌گـذاری  تبینی  جهـاد  میـدان  در  فعـال  طلبـه  بانـوان  از  حمایـت  هـدف  بـا  را  »اسـما« 

روایت امید در جامعه تبدیل شده‌اند. آنچه در ادامه می‌آید، معرفی كوتاهی از این دو شبكه تبلیغی است.

حضرت آقا در سال 
1368 در دیدار 
با وزیر و معاونین 

آموزش و پرورش 
فرمودند؛ »سنگر 
مبارزه با استکبار 
جهانی و قلدری 
شیاطین سیاسی 
عالم، همین سنگر 

مدرسه است«
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وجه تمایز این دو شبکه این است که اسمایی‌ها، شبکه‌ مروجان گفتمانی هستند که کارگردانی 
برنامه‌های گفتمان‌ساز در روایت امید را برعهده دارند؛ اما صبرا، شبکه کنشگران اجتماعی 
36هستند که حرکت‌های جریان‌ساز در روایت امید را صحنه‌گردانی میک‌ند.

خود را بصورت ماهانه ثبت خواهند کرد.
شبکه تبلیغی صبرا تا کنون موفق به شناسایی و جذب 
و به کارگیری ۲۸۰۰ طلبه خانم در استان‌های مختلف 
کشور شده است. همچنین شــبکه تبلیغی اسما نیز 
تاکنون ۱۹۰۰ طلبه خانم را شناسایی و جذب کرده است.
هویت اجتماعی و تبلیغی که برای این دو جریان تبلیغی 
شکل گرفته، باعث شده تا بانوان طلبه با انگیزه و روحیه 
مضاعفی نسبت به گذشته نقش‌آفرینی کنند. این امر 
موجب شده تا مردم و مســئولان به نقش و اثرگذاری 
این بانوان اهمیت بیشــتری بدهند و آن را جدی‌تر از 

گذشته ببینند.
تمامی بانوان عضو این شــبکه‌ها، بصــورت ماهانه 
فعالیت و اثرگذاری تبلیغی خود را در ســامانه شمع 
ثبت میک‌نند. بعد از ســه مرحله ارزیابی در ســطح 
شهرستانی، استانی و ســتادی، بر اساس گزارش‌ها 
از آن‌ها حمایت‌هایی به عمــل می‌آید. این گزارش‌ها 
اطلاعات ویژه‌ای به ما می‌دهند که می‌تواند میزان و نوع 

اثرگذاری این بانوان را به ما نشان دهد.

چشم‌انداز اسما و صبرا
جریان تبلیغ بانوان طلبه در کشور در یک افق 

بلند، جریانی اجتماعــی و عمیق در زندگی 
مردم است که می‌تواند نقش بی‌نظیری در 

تقویت نظام خانواده و نقش اجتماعی 
بانوان از منظر اســام ناب داشته 

باشد. برای تحقق این آرمان، 
ما برنامه‌ریزی کرده‌ایم تا 

بتوانیــم در عین جذب 
و حمایــت از همــه 

بانوان طلبه فعال کشور، 
به ســطح‌بندی اثرگذاری این 

بانوان پرداخته و با شناسایی نقطه اثر 
تبلیغی آن‌ها، متناســب با نوع و سطح کنش 

تبلیغی‌شان، برای توانمندســازی و راهبری این دو 
جریان تبلیغی اقدامات زیرساختی آموزشی و حمایتی 

کاملی را اجرا نماییم.
بانوان طلبه در آینده، بر اساس نوع و سطح اثرگذاری 
تبلیغی‌شان در عرصه‌های مختلف تبلیغی شناسایی 
خواهند شد و حمایت‌های لازم برای هر سطح تبلیغی به 
آن‌ها تعلق خواهد گرفت. این اقدام به ما کمک میک‌ند 
تا هر شبکه بتواند به بهترین نحو ممکن مأموریت‌های 
خود را در راســتای تقویت جایگاه بانــوان طلبه در 

عرصه‌های مختلف تبلیغی به انجام برساند.
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»خانه مادری« یك بسته آموزشی شامل دوره‌های متعددی است كه بیشتر برای بانوان كاربرد 37
دارد. ویژگی مثبت این سایت آن است كه علاوه بر دوره‌ها و دروس آموزشی شامل »الگوهای 

میدان‌داری« و معرفی »بانوان میدان‌دار« است.

اداره كل امور مبلغین سازمان تبلیغات اسلامی و اداره كل آموزش‌های تخصصی این سازمان، با راه‌اندازی سامانه آموزشی 
»مبشران« و »مدرسه شمع« فضای آموزشی برای تمامی اقشار تاثیرگذار جامعه و همه كسانی که در تبلیغ دین و معارف 

اسلامی انقلابی نقش ایفا می کنند، فراهم آورند.

سامانه‌های بر‌خط

آموزش فقط با چند كلیك 
 نگاهی به سامانه‌های برخط 
برای توانمندسازی بانوان مبلغ

امـروز  پرشــــتاب  زندگـی  در 
دوره‌هـای  در  حـــــــضور  شـاید 
آمـوزشی كلاسـیك چنـدان مقبـول نباشـد؛ 
بـر  افـزون  كـه  بانوانـی  بـرای  بخــــــصوص 
بـرای  كـــــمی  فرصـت  اجتــــــماعی،  وظایـف 
خانواده بیابند. در چنین شـرایطی اداره كل 
امور مبلغنی سـازمان تبلیغـات اسلامی و 
ایـن  تــــــخــــــصصی  آموزش‌هـای  كل  اداره 
ســـــامانه  چـــــــــند  راه‌انـدازی  بـا  سـازمان، 
كننـد.  ایجـاد  را  فرصـت  ایـن  توانسـته‌اند 
و  »مبشـران«  آمـوزشی  ســـــامـــــانه  البتـه 
را  وظیفـه‌ای  چننی  كـه  شـمع«  »مدرسـه 
و  نبـوده  بانـوان  بـرای  صرفـا  دارنـد،  برعهـده 
اقشـار  تمامـی  آمــــــوزش‌ها  مـــــخاطبین 
تاثیرگـذار جامعـه به ویـژه مبلغین، طلاب و 
مذهبی،  هیئـات  و  مــــادحین  روحانیـون، 
بانوان فرهیخته، فرهنگیـان، متخصصان 
مباحـث خانـواده و ماننـد اینهـا هسـتند که 
انقلابـی  اسلامی  معـارف  و  دیـن  تبلیـغ  در 
مجـال،  ایـن  در  امـا  کننـد؛  مـی  ایفـا  نقـش 
دو  ایـن  فعالیـت  بـر  داشـته‌ایم  مـروری 
سـامانه بـا رویكـرد اسـتفاده بانـوان؛ چـه آن 
دوره‌هـای  فارغ‌التحصیلان  درصـد   65 كـه 
درصـد   51 و  بانـوان  را  مبشـران  تخصصی 
مدرسـه  دوره‌هـای  در  شـركت‌كنندگان 
ایـن  و  می‌دهنـد  تشـكیل  زنـان  را  شـمع 
سهـــــم  بـــــانـــــــــوان  كـه  می‌دهـد  نــــــشان 

چشمگیرتری در این دو سامانه دارند.
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مبلغ باید بتواند در میدان حاضر شود و توان اثرگذاری داشته باشد. این اثرگذاری بدون مهارت 
ممکن نیست. مبلغان ما باید به‌روز باشند، ابزار تبلیغی مدرن را بشناسند، مخاطب‌شناسی 
38بدانند، تولید محتوا بلد باشند و بتوانند با نسل جوان ارتباط مؤثر بگیرند.

مبشران؛ یادگار دوره كرونا

سامانه آموزش برخط مبشران در روزهای همه‌گیری کرونا شکل گرفت. سامانه‌ای که در این‌سال‌ها میزبان هزاران ساعت 
دوره آموزشی برخط و غیربرخط بوده و ده‌ها هزار نفر از اهالی فرهنگ و تبلیغ به میزبانی این سامانه پای درس و بحث 
نشسته‌اند. سامانه مبشران به عنوان یکی از کامل‌ترین سایت‌های آموزشی مجازی کشور در سال 8931 به همت اداره 
کل آموزش‌های تخصصی سازمان تبلیغات اسلامی و با هدف ترویج، تبلیغ و اعتلای فرهنگ پربار اسلام و اعتقادات ناب 
اسلامی و آموزش و توانمندسازی نیروهای مؤثر در این زمینه، دسترسی به محتوای آموزشی معارف دین را با راه اندازی 
سامانه‌ای آموزشی به آدرس gro.narehsabom  سهولت بخشیده و تا امروز نزدیک به 011 هزار نفر را تحت تعلیم قرار 
داده است. اگرچه بیش از 082 عنوان درس در ۹ موضوع کلی در سامانه مبشران ارائه می‌شود اما موضوعات جمعیت و 

فرزند آوری، خانواده و سبک زندگی بیشتر مبتلابه بانوان هستند.

دوره خانه مادری

یكی از بسته‌های سامانه مبشران كه جداگانه وب‌سایتی به نشانی gro.narehsabom.iradamenahk//:sptth دارد، 
»خانه مادری« است. این بسته آموزشی شامل دوره‌های متعددی است كه بیشتر برای بانوان كاربرد دارد. ویژگی مثبت 
این سایت آن است كه علاوه بر دوره‌ها و دروس آموزشی شامل »الگوهای میدان‌داری« و معرفی »بانوان میدان‌دار« است.

مدرسه شمع؛ تربیت نسل جدید مبلغان انقلاب

حجت‌الاسلام محمد جنتی محب، مدیرکل امور مبلغین سازمان تبلیغات اسلامی: ما در مدرسه شمع به‌دنبال یک نوع 
خاص از مبلغ هستیم. کسی که صرفاً اطلاعات دینی داشته باشد، برای ما کافی نیست. ما به مبلغی نیاز داریم که متعهد 
به گفتمان انقلاب اسلامی باشد؛ یعنی بداند که در چه زمانی زندگی می‌کند و مأموریتش در این زمان چیست. دشمن با 
تمام توان در میدان جنگ روایت‌ها و تهاجم فرهنگی ایستاده، بنابراین مبلغ ما هم باید مرد میدان باشد؛ نه فقط در سخن، 
بلکه در عمل. ما در مدرسه شمع، معتقدیم مبلغ باید بتواند در میدان حاضر شود، چه در مناطق محروم، چه در دانشگاه، 
چه در فضای مجازی توان اثرگذاری داشته باشد. این اثرگذاری بدون مهارت ممکن نیست. برای همین، مسئله ما فقط 
دانایی نیست، بلکه توانایی و مهارت است. مبلغان ما باید به‌روز باشند، ابزار تبلیغی مدرن را بشناسند، مخاطب‌شناسی 
بدانند، تولید محتوا بلد باشند و بتوانند با نسل جوان ارتباط مؤثر بگیرند. وقتی می‌گوییم »مبلغ تراز انقلاب اسلامی«، 
یعنی کسی که به اصول نظام اسلامی باور قلبی دارد، اهل عمل است، مردم به او اعتماد دارند، و می‌تواند نیازهای فکری، 
اعتقادی و فرهنگی جامعه را با زبان امروز تبیین کند. مبلغ تراز، تنها یک سخنران نیست؛ یک هادی فکری است، یک 
الگوی رفتاری است، یک عنصر فعال فرهنگی در متن جامعه است. ما در مدرسه شمع، می‌خواهیم این‌گونه مبلغان را 
تربیت کنیم. کسانی که هم دین را بشناسند، هم زمانه را، و بتوانند این دو را به هم وصل کنند. این همان رسالتی است 

که امروز بر دوش ماست.

درس‌های زنانه

استاد میترا حسن‌پور یكی از اساتید مدرسه شمع است كه به عنوان 
نمونه می‌توان از ایشان نام برد. بنا به اطلاعات مدرسه شمع، این مدرس 
حوزه و دانشگاه، مبلغ زبان‌دان خارج از كشور تاكنون 3 دوره آموزشی 
در مدرسه شمع برگزار كرده و قریب به 7 هزار و 005 نفر از درس‌های 
او بهره برده‌اند. سامانه مدرسه شمع این استاد را چنین معرفی كرده 
است؛ از حرم مطهر رضوی تا دانشگاه‌های بین المللی و از رسانه ملی 
تا مسیرهای خاکی راهیان نور؛ صدای نرم اما رسای او همواره حامل 
پیام‌های تقریب‌بخش و اخلاق محور بوده اســت. حسن پور را باید 
چهره‌ای پیشکسوت در عرصه تبلیغ دانســت که هم در حوزه‌های 
علمیه تدریس می‌کند، هم برای نیروهای مسلح سخن می‌گوید و هم 
در محافل بین‌المذاهبی به گفت و گوی ادیان می‌پردازد.  برجسته‌ترین 

عرصه‌های فعالیت او را می‌توان چنین برشمرد؛
   مبلغ بین المللی با چهار دهه تجربه تبلیغ در داخل و خارج از کشور 
   کارشــناس مذهبی صداوســیما با بیانی گــرم و همدلانه برای 

مخاطبان عام 
   مربی تربیتی دانشگاه المصطفی )ص( در پرورش ملعان زن جهان 

اسلام
   روایتگر راهیان نور که حماســه‌ها را با نگاهــی اخلاقی و تربیتی 

بازگو می‌کند.
سه ویژگی منحصر به فرد مكتب او را نیز می‌توان چنین دانست؛

1   تبلیغ گفت و گومحور با  تأکید بر مشترکات مذاهب اسلامی
2    تربیت مبلغان زن با رویکــرد تلفیق علم حوزوی و مهارت‌های 

ارتباطی
3    بیان داســتان‌وار معارف همراه با مثال‌های ملموس از زندگی 

بانوان حوزه‌های تخصصی

فعالیت‌ها

   تقریب مذاهب اسلامی با محوریت وحدت‌بخشی
   اخلاق کاربردی با نگاهی به چالش‌های زنن معاصر

   روش‌های نوین تبلیغ دین در فضای مجازی و رسانه‌ای 
حسن پور ثابت کرده که تبلیغ  اثرگذار نیاز به صدای بلند ندارد؛ همین 
که از قلب برخیزد و به قلب‌ها بنشیند کافی است. او معارف ناب دینی 
را با زبان مادری مخاطبانش بیان می‌کند. زبانی که هم علمی است 

و هم عاطفی.

‌عنوان
دوره

‌تعداد
 جلسه

‌زمان
 به دقیقه

تعداد شركت‌كنندگان 
به نفر

كارگاه آرامش؛ مهارت صبوری 
6801904و تاب‌آوری زنان در زندگی

مادران قیام، رسالت زن مومن 
5754305در نبرد آخرالزمان

پایندگی تابندگی؛ 
دستورالعمل‌های قرآنی مرتبط با 
103502351مقاوم‌سازی فرد و جامعه

مرور دوره‌های میترا حسن‌پور
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وجود بانویی که حامل و حافظ قرآن است، یک سرمایه بزرگ برای جامعه محسوب می‌شود و باید آن 
را مغتنم شمرد. در نگاه مکتب امام، جریان‌سازی و حرکت اجتماعی را بانوان فرهیخته قرآنی رقم 

39می‌زنند و نهضت حفظ قرآن می‌تواند یک رکن حرکت جامعه‌پردازانه باشد.

در سال‌های ابتدایی دهه 60 وقتی مسابقات قرآن برگزار می‌شد، جایی برای زنان درنظر گرفته نمی‌شد اما خیلی زود، زنان در این 
عرصه هم توانستند جایگاه خود را بیابند. بارها و بارها به نقل از مسئولان فرهنگی عنوان شده که حدود 70 تا 80 درصد حفظان 

قرآن کریم در ایران، زن هستند. درچنین وضعیتی لازم است میدانداری برخی فعالیت‌های قرآنی به بانوان سپرده شود.

بانوان قرآنی

کمیتی  ابزارهای حا
 درخدمت نهضت قرآنی

 مروری بر سخنان حجت‌الاسلام محمد قمی
در جمع بانوان حافظ قرآن

قـرآن بـرای هدایت بشـریت بـر پیامرب رحمـت نـازل شـد و ایـن هدایـت عـام، شـمولی همگانـی دارد؛ نه وابسـته بـه نژاد 
خاصی اسـت و نه برای یک جنسـیت. با این حـال در این سـال‌هایی که از پیروزی انقلاب اسلامی در ایران گذشـته، زنان 
برگـزار  قـرآن  مسـابقات  وقیت   60 دهـه  ابتدایـی  سـال‌های  در  ربوده‌انـد.  مـردان  از  کشـور  در  قرآنـی  حرکت‌هـای  در  را  سـبقت  گـوی 
می‌شـد، جایی بـرای زنان درنظـر گرفته نمی‌شـد امـا خیلـی زود، زنـان در این عرصه هـم توانسـتند جایگاه خـود را بیابنـد. بارهـا و بارها 
به نقل از مسـئولان فرهنگی عنوان شـده که حـدود 70 تا 80 درصـد حفظان قرآن کریـم در ایران، زن هسـتند. درچننی وضعیتی لازم 
چننی  بـا  قرآنـی  بانـوان  ورز  اندیشـه  هیئـت  آن‌چنان‌کـه   شـود،  سپرده  بانـوان  بـه  قرآنـی  فعالیت‌هـای  برخـی  میدانـداری  اسـت 
رویکـردی در اسـتان‌ها فعالیـت دارد. افزون بـر این، نشسـت‌های هم‌اندیشی بـا حضور بانـوان موثـر قرآنی یکی از سیاسـت‌های 
تبلیغـات  سـازمان  رییـس  قمـی،  محمـد  حجت‌الاسلام  اسـت.  قرآنـی  طرح‌هـای  پیشربد  بـرای  اسلامی  تبلیغـات  سـازمان  جـدی 
بـا  اسلامی و رئیـس شـورای توسـعه فرهنـگ قرآنـی، در نشسـت هم‌اندیشی فعالیت‌هـای حفـظ قـرآن کـه روز شـنبه 22 آذر 1404 
حضور جمعی از بانـوان حافـظ، در محل سـازمان دارالقـرآن الکریـم و به مناسـبت ولادت حضـرت فاطمه زهر سلام‌الله علیهـا و روز 
زن در محل سـازمان دارالقرآن الکریم برگزار شـد، نکاتـی مهم درباره جایـگاه بانوان در سـاحت قرآن مطرح کـرد که مـرور آن در این 

فرصت، خالی از لطف نیست.
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حافظ قرآن باید در مواجهه با مسائل روز، بجا و به‌هنگام موضع‌گیری موثر رسانه‌ای و تبلیغی 
داشته باشد و حکمت و معارف الهی را از منظر قرآن روشن کند. ارتباط با بانوان حافظ قرآن در 
40جهان اسلام، کاری مهم و ضروری است و نباید ارتباطات را محدود به داخل کشور کرد.

زنان رهبر هستند

روز میلاد صدیقه طاهره)س(، روز زن و مادر، بسیار حیاتی و سرنوشت‌ساز است و نقش مادر در تکوین یک جامعه خوب، 
نشان‌دهنده‌ اهمیت پررنگ خانواده اســت. خود این روز در مکتب حضرت امام خمینی)ره( که حق حیات معنوی بر 
گردن همه‌ ما دارند از ارزشمندیِ ویژه‌ای برخوردار است. ایشان واقعاً زنان را رهبر می‌دانستند و این نگرش متعالی و 
راهبردی ناشی از عمق اسلام‌شناسی ایشان است و قابل ردیابی در مبانی و اصول مکتبی است که چنین نهضت بزرگی 

را برای تعیین سرنوشت متفاوت بشریت رقم زد.

یک سرمایه بزرگ برای جامعه

 در مورد نهضت حفظ قرآن، ما صادقانه این مسئولیت را جدی گرفتیم، اما ستون فکری ما، ملهم از اندیشه قرآنی امام 
)ره(، این است که مؤثرترین عنصر در تحقق نهضت حفظ قرآن، خود مردم به طور خاص بانوان و به طور اخص بانوان 
حافظ قرآن هستند. راه اداری، نظامات بروکراتیک، استخدام و حقوق دادن، راه حل اصلی این مسئله نیست و به جایی 
نمی‌رسد. وجود بانویی که حامل و حافظ قرآن است، یک سرمایه بزرگ برای جامعه محسوب می‌شود و باید آن را مغتنم 
شمرد. در نگاه مکتب امام، جریان‌سازی، حرکت اجتماعی و متلاطم کردن اقیانوس حتماً توسط بانوان فرهیخته قرآنی 

می‌تواند اتفاق بیفتد و نهضت حفظ قرآن می‌تواند یک رکن حرکت جامعه‌پردازانه باشد.
 

یک کارزار سرنوشت‌ساز

جامعه امروز درگیر نبرد است. دشمن که در جنگ نظامی موفق نشــده به جنگ تبلیغاتی روی آورده و سراغ دل‌ها و 
ذهن‌ها آمده است؛ اینجا یک کارزار سرنوشت‌ساز در میان است. ما نباید به دفاع و رویکرد تدافعی بسنده کنیم بلکه باید 
تهاجم داشته باشیم. در این مکتب مشخص است که تا کار جبهه‌ای انجام نشود و مردم به میدان نیایند، تفاوتی اتفاق 
نمی‌افتد. اگر پیشران، پرچمدار و پیشتاز این حرکت جبهه‌ای بانوان قرآنی و خصوصاً حافظان قرآن باشند، این جبهه 

حفاظت در این نبرد پیچیده، تو در تو و چندلایه تبلیغاتی شکل خواهد گرفت.

 باید انگیزه ایجاد کرد

همه ابزارهای حاکمیتی باید در خدمت نهضت قرآنی قرار گیرند. ما در ســازمان تبلیغات اسلامی، سازمان دارالقرآن 
الکریم، شورای توسعه فرهنگی قرآنی و دیگر بخش‌های مرتبط با سازمان، با افتخار خادم شما هستیم و بنا داریم که 
کوتاهی نکنیم؛ اما این امر به سرانجام نمی‌رسد مگر با انواع مشارکت و تجمیع دیگر ظرفیت‌ها و دیگر دستگاه‌ها. هدف 
این است که فعالیت‌های قرآنی مردمی شود و حفاظی که بهره‌مندی ذاتی از قرآن دارند در خانواده و محیط پیرامون 
خود پرتو افکنند و عنصر موثری در این نبرد پیچیده و فضای اجتماعی باشند. وظیفه دستگاه حکومتی در ابتدا رفع 
موانع است و سپس تسهیل و حمایت. ما باید به طور جدی به این سوال فکر کنیم که چطور می‌توان انگیزه ایجاد کرد؟ 
بهره‌گیری از سرمایه‌های رسانه‌ای، ساخت انیمیشن قرآنی جدی‌تر، استفاده موثر از هوش مصنوعی برای تسهیل حفظ 
قرآن، نمادپردازی و نشر المان‌های قرآنی و بهره‌گیری از ظرفیت‌های جمعیتی و... همگی پیشنهادات خوبی هستند که 

حاکمیت باید به تسهیل آن‌ها کمک کند.

بهره‌مندی از نور قرآن با جهاد تبیین 

آنچه باعث فراگیر شدن و بهره‌مندی از نور قرآن می‌شود – چه در حوزه 
معارف و چه در وادی حفظ – جهاد تبیین است. در این زمانه، حقیقت 
تبیین، چه بســا خود قرآن و صد البته حاملان و حافظان قرآن است. 
حافظ قرآن باید در مواجهه با مسائل روز، بجا و به‌هنگام موضع‌گیری 
موثر رسانه‌ای و تبلیغی داشته باشد و حکمت و معارف الهی را از منظر 
قرآن روشن کند. ارتباط با بانوان حافظ قرآن در جهان اسلام، کاری 

مهم و ضروری است و نباید ارتباطات را محدود به داخل کشور کرد.
ما خادم شــما هســتیم. ایده‌هایی که در فضای حفظ وجود داشته و 
تجربه‌های جهانی و فناوری‌های به‌کار گرفته شده، تجمیع شده و در 
اختیار قرار می‌گیرد؛ اما باید متناســب با زیست‌بوم فرهنگی استانی 
و ملی، ایده‌های شما پشتیبانی شــود. با وجود محدودیت‌های مالی، 
بضاعت هرچه هست باید با اشتیاق و افتخار و تغییر روش‌ها و نگرش‌ها 
در اختیار قرار بگیرد. شما باید پرچمداری این نهضت بزرگ مردمی و 

متلاطم کردن اقیانوس را بر عهده بگیرید، دیده‌پرداز و جلودار باشید.

ایجاد نهضت قرآنی بانوان

نفیسه حبیبی، مسئول امور بانوان سازمان دارالقرآن 
الکریم: با توجه به تأکیدات مقام معظم رهبری نسبت 
به اهمیت جایگاه ویژه خانواده در تحقق تمدن اسلامی، 
سازمان دارالقرآن الکریم اهتمام ویژه‌ای به این موضوع 
با محوریت کنشگری بانوان با توجه به رسالت‌های قرآنی 

داشته و دارد.
به همین منظور در امتداد فعالیت هیئت اندیشــه‌ورز 
بانوان قرآنی که چند سال پیش با همت فعالان قرآنی 
شکل گرفت و با فراز و نشیب‌هایی همراه بود، »نهضت 
قرآنی بانوان« به طور رسمی شروع به فعالیت کرد. در 
همین راستا از ابتدای ســال ۱۴۰۳ جلسات مشورتی 
با نخبگان قرآنی برگزار شد که منجر به تهیه محتوا و 
ادبیات‌سازی پیرامون این موضوع با توجه به تجربیات 
سال‌های گذشته شد. همچنین با توجه به آسیب‌های 
دوران کرونا، نیاز بود شبکه کنشگران قرآنی در حوزه 
بانوان احیا شود که به همین منظور، با انتخاب و نهایی 
کردن اعضای شورای راهبری نهضت قرآنی بانوان طی 
فرایندهای لازم، جهاد تبیین و گفتمان‌سازی مفاهیم 
محوری قرآنی کریم در بستر خانواده و خویشاوندان و 
امتداد اجتماعی آن به عنوان مأموریت اصلی و اهتمام در 
نقش‌آفرینی هم راستا با نهضت ملی »زندگی با آیه‌ها« 
به عنوان راهبرد اصلی این نهضت جهت اعتلای خانواده 

و سبک زندگی قرآنی در دستور کار قرار گرفت.
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همایش »بانوان بهشت« با محوریت تجلیل از بانوانی برگزار می‌شود که سال‌ها در نقش‌های مختلف، 41
در مسیر تعظیم شعائر اهل‌بیت علیهم‌السلام با اخلاص و مجاهدت، قدم برداشته‌اند؛ از مسئولان 

هیأت‌ها و مداحان و سخنرانان گرفته تا دیگر کنشگران فرهنگی و مذهبی.

در رویداد »بانوان بهشت« از بانوانی که سال‌ها در روشن نگه داشتن چراغ هیات‌های زنانه و تربیت نسل جدید ستایشگران 
آل‌الله کوشیده‌اند، تقدیر می‌شود و در چهارمین دوره برگزاری، از 135 بانوی فعال در هیئات و روضه‌های خانگی با اهدای نشان 

»فضه« قدردانی شد.

بنیاد دعبل
همراه با چهارمین رویداد ملی »بانوان بهشت«

به پاس یك عمر خدمت
چهارمنی رویـداد ملـی »بانـوان بهشـت« اول دی‌مـاه ۱۴۰۴ در مجموعه فرهنگی شـهدای هفتـم تیر )سرچشـمه( برگزار شـد. در سـال‌های 
گذشـته بنیـاد دعبـل خزاعـی، بـرای تجلیـل از بانـوان هیاتـی، نشـان فاطمـه بـه بانـوان پیشکسـوت، اثرگـذار و جریان‌سـاز اهـدا می‌كـرد امـا 
امسـال هم شـكل نشـان تغییر یافـت و هـم نـام آن »فضـه« شـد؛ ایـن عنـوان بـا الهـام از شـخصیت جنـاب فضـه )خادمـه حضـرت زهـرا سلام‌الله‌علیها( 
طراحی شـده کـه نمـاد »خدمـت خالصانـه، مؤثـر و بی‌نام‌ونشـان« بانـوان ستایشـگر و فعـال هیأت‌هاسـت. در رویـداد »بانـوان بهشـت« از بانوانی که 
ل‌الله کوشـیده‌اند، تقدیـر می‌شـود و در چهارمنی دوره  سـال‌ها در روشـن نگـه داشتن چـراغ هیات‌هـای زنانـه و تربیـت نسـل جدیـد ستایشـگران آ
برگـزاری، از 135 بانـوی فعـال در هیئـات و روضه‌هـای خانگـی بـا اهـدای نشـان »فضـه« قدردانـی شـد. در ایـن رویـداد ضمـن بازخوانـی پیشـینه روضـه‌ 
شـدند.  معرفـی  تبینی«  »جهـاد  سـنگر  عنـوان  بـه  خانگـی«  »روضه‌هـای  جـوان،  دختران  و  پیشکسـوت  مـادران  پیونـد  شـمردن  مغتنـم  و  خانگـی 
خلاصـه‌ای از مهم‌ترین سـخنان مطرح شـده در ایـن رویـداد را در ادامـه می‌خوانیـد، ضمن آن كه اسـما سـرایی، كه خـود یکی از کنشـگران هیات اسـت 

امسال به عنوان دبیر ستاد برگزاری چهارمین رویداد ملی »بانوان بهشت«، توضیحات بیشتری دراین‌باره ارائه می‌دهد. 

خدمات متنوع بانوان هیاتی

وقتی از بانوان خادم اهل‌بیت صحبت میک‌نیم، منظور زنانی 
است که خدمت به اهل‌بیت را نه صرفاً یک فعالیت آیینی، بلکه 
یک مسیر زندگی و تعهد می‌دانند. خدمات این بانوان بسیار 
متنوع است شامل آموزش و هدایت نسل جوان، خانواده‌ها 
و جامعه تعظیم شــعائر و تقویت فرهنگ هیأتی حلقه‌ها و 
کلاس‌های معرفتی شــاگردپروری و ایجاد الگوی صحیح 
انتقال معارف اهل‌بیت به نسل‌های بعد تا فرهنگ و هویت 
هیأت زنده و پویا باقی بماند. در کنار این، بانوان خادم اهل‌بیت 

در حوزه‌های اجتماعی و حل مسائل جامعه نیز فعال هستند؛ آن‌ها به نیازهای واقعی مردم پاسخ می‌دهند، شبکه‌های 
حمایتی ایجاد میک‌نند، در فقرزدایی مشارکت میک‌نند و فرصت‌های اشتغال برای بانوان فراهم می‌آورند. علاوه بر این، 
نقش مهمی در جهاد تبیین، روشنگری فرهنگی و جریان‌سازی اجتماعی دارند و بسیاری از فعالیت‌هایشان به شکل 
کارهای جهادی، خودجوش و پشت‌صحنه انجام می‌شود، بدون آنکه به دنبال دیده شدن باشند. ترکیب این خدمات 
فرهنگی، تربیتی، اجتماعی و جهادی نشان می‌دهد که خدمت بانوان به اهل‌بیت فراتر از مناسک و مراسم است و اثر آن 

در جامعه ملموس، ماندگار و جریان‌ساز است.

مخاطبان بانوان بهشت 

همایش »بانوان بهشت« با محوریت تجلیل از بانوانی برگزار می‌شود که سال‌ها در نقش‌های مختلف، در مسیر تعظیم 
شعائر اهل‌بیت علیهم‌السلام با اخلاص و مجاهدت، قدم برداشته‌اند؛ از مسئولان هیأت‌ها و مداحان و سخنرانان گرفته 
تا دیگر کنشگران فرهنگی و مذهبی. از منظر گروه هدف، این رویداد به‌طور ویژه ناظر به بانوان پیشکسوتی است که 
نقش آنان در شکل‌گیری، تثبیت و رشد هیأت‌های بانوان و انتقال معارف اهل‌بیت به نسل‌های بعد، کمتر دیده‌شده اما 
بسیار تعیینک‌ننده بوده است. تقدیم نماد »فضّه« به 14 نفر از این بانوان تهرانی، نشانه‌ای ازتکریم وفاداری، بصیرت، 
صبر و خدمت خاموش آنان در مسیر حضرت زهرا سلام‌الله‌علیها محسوب می‌شود اما از حیث گروه مخاطب، این همایش 
محدود به پیشکسوتان نیست؛ بلکه بانوان فعال هیأتی، مدیران فرهنگی، دختران و بانوان جوانِ دغدغه‌مند و نسل آینده 
جریان هیأت را نیز دربرمی‌گیرد. هدف این رویداد، ایجاد یک پیوند نسلی است؛ تا تجربه، هویت و روحیه مجاهدت بانوان 

پیشکسوت به نسل جدید منتقل شود و الگوهای زنِ مؤمن، اثرگذار و تمدن‌ساز به‌درستی معرفی شوند.
 

تقدیرشدگان در رویداد بانوان بهشت

در رویداد »بانوان بهشت« از بانوانی قدردانی می‌شود که در عرصه هیأت، خدمت را به‌عنوان یک مسیر ماندگار و آگاهانه 
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در رویداد »بانوان بهشت« از بانوانی قدردانی می‌شود که در عرصه هیأت، خدمت را 42
به‌عنوان یک مسیر ماندگار و آگاهانه انتخاب کرده‌اند؛ زنانی که سال‌ها با اخلاص، صبر و 
مسئولیت‌پذیری در متن و پشت‌صحنه‌ هیأت‌های بانوان نقش‌آفرینی کرده‌اند. 

انتخاب کرده‌اند؛ زنانی که سال‌ها با اخلاص، صبر و مسئولیت‌پذیری در متن و پشت‌صحنه‌ هیأت‌های بانوان نقش‌آفرینی 
کرده‌اند. این قدردانی شامل مسئولین هیأت‌ها، مداحان و سخنرانان پیشکسوتی است که علاوه بر خدمت مستمر، 
با نوآوری و ابتکار عمل توانسته‌اند هیأت را متناسب با نیازهای زمان زنده، پویا و اثرگذار نگه دارند و در عین وفاداری 
به اصالت‌ها، پاسخگوی مسائل روز جامعه باشند. در گفتمان خدمت، معیار انتخاب این بانوان صرفاً سابقه یا جایگاه 
نیست، بلکه اثرگذاری واقعی، نقش‌آفرینی فعال در جهاد تبیین، روشنگری فرهنگی و انتقال صحیح معارف اهل‌بیت 
علیهم‌السلام به نسل‌های مختلف است؛ به‌ویژه در بزنگاه‌های اجتماعی که هیأت، نقش مهمی در افزایش بصیرت و 
آرامش جامعه داشته است. همچنین از بانوانی قدردانی می‌شود که با ایجاد انسجام اجتماعی، تقویت همدلی، پیوند 
نسل‌ها و شبکه‌سازی میان هیأت‌های بانوان، هیأت را به یک پایگاه اجتماعیِ امیدآفرین و جریان‌ساز تبدیل کرده‌اند.

 
معیارهای انتخاب  

در همایش »بانوان بهشت«، انتخاب چهره‌های برتر بر پایه‌ کسوت و جایگاه سنی، سابقه‌ طولانی و مؤثر در عرصه 
هیأت، شاگردپروری و تربیت نیروهای فعال، و توان جریان‌سازی اجتماعی صورت می‌گیرد. توجه به زمان‌شناسی، 
درک نیازهای روز جامعه، نوآوری در شیوه‌های فعالیت هیأتی و نقش‌آفرینی در جهاد تبیین از دیگر شاخص‌های 
مهم این انتخاب است. فرآیند انتخاب با بررسی دقیق سوابق و مشورت‌های تخصصی انجام شده و هیأت انتخاب 
متشکل از بانوان پیشکسوت و صاحب‌نظر عرصه هیأت، فعالان فرهنگی و مذهبی و نمایندگان مجموعه‌های هیأتی 

است تا انتخاب‌ها مبتنی بر شناخت میدانی و نگاه کارشناسی انجام شود.
 

ایجاد شبكه ارتباطی 

رویداد »بانوان بهشت« صرفاً یک مراســم قدردانی نیست، بلکه آغاز یک مسیر ارتباطی و شبکه‌سازی مستمر با 
بانوان برگزیده است. بنیاد دعبل خزاعی تلاش دارد در طول سال، از تجربه، دانش میدانی و ویژگی‌های برجسته این 
بانوان پیشکسوت در حوزه‌های مختلف بهره‌مند شود. این ارتباط در قالب هم‌اندیشی‌ها، انتقال تجربه، نقش‌آفرینی 
مشورتی، شاگردپروری و همراهی با نســل جدید بانوان هیأتی ادامه پیدا میک‌ند تا تجربه‌های ارزشمند آنان به 
سرمایه‌ای زنده و جریان‌ساز تبدیل شود. هدف بنیاد دعبل این است که برگزیدگان »بانوان بهشت« به‌عنوان مرجع 
تجربه، الگوی خدمت و پیشران اجتماعی هیأت‌های بانوان در طول سال نقش‌آفرین باشند و این ظرفیت به شکل 

مؤثر در خدمت ارتقای جریان هیأت قرار گیرد.

برترین مجاهدت‌ها برای فعالان جنگ روایت‌ها
حجت‌الاسلام محمد قمی، رئیس سازمان تبلیغات اسلامی: رهبری فرمودند که اساس برنامه راهبردی 
اسلام، تبیین است که موجب رشد و سعادت و خانواده متعالی می‌شود و شما ستایشگران در این برنامه 
راهبردی اسلام فعال هستید. امروز برترین مجاهدت‌ها برای کسانی که در جنگ روایت‌ها فعال باشند نوشته 

می‌شود زیرا که آن‌ها روایتگر نهضت حق و مکتب حق هستند و لازم است از این مجاهدان تقدیر کنیم.

به احترام اولیت هیات‌داران
حجت‌الاسلام مهدی خداجویان، مدیرعامل بنیاد دعبل خزاعی: مداحان و ستایشگران بزرگ، اولین 
هیأت‌داری را در آغوش مادران شروع کردند و بنیاد دعبل امروز به تعظیم این هیأ‌ت‌داران ایستاده است. 
همانگونه كه رهبر انقلاب در دیدار با مداحان فرمودند، جریان هیأت باید حالت تهاجمی در برابر دشمن 
داشته باشد و مادران جامعه ایمانی و جریان زیسته هیأت باید به‌گونه‌ای برنامه‌ریزی کنند که حضور 

فرزندان ما براساس سبک زندگی اسلامی در این مجالس رونق یابد.
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وحید ملتجی، دبیر مهرواره هوای نو درباره دوره‌های قبلی اعلام كرد؛ »در بخش تقدیرشدگان، از هر 43
سه نفر، یک نفر خانم‌ بود. یک چهارم داوران هم خانم بودند. اینها نکاتی است که باید دیده شود و به 

گوش مخاطبان برسد.«

مهرواره هوای نو كه به همت سازمان هیات و تشكل‌های دینی به فصل چهارم خود رسیده، می‌خواهد سطح نگرش، نگاه و 
رویکرد هیأت‌ها و اصحاب آنان را در مواجهه با عموم مردم ارتقاء دهد؛ به‌گونه‌ای که عموم ایرانیان با تمام سلایقی که دارند، 

مخاطب هیأت باشند.

هوای نو

 بازیابی نقش زنان
 در هیات‌ها

نگاهی به حضور بانوان در ادوار مهرواره هوای نو

سـطح  می‌خواهـد  رسـیده،  چهارم خـود  به فصـل  دیین  تشـكل‌های  و  هیـات  سـازمان  همـت  بـه  كـه  نـو  هـوای  مهـرواره 
نگرش، نگاه و رویکـرد هیأت‌هـا و اصحاب آنـان را در مواجهـه با عموم مـردم ارتقـاء دهد؛ به‌گونـه‌ای که عمـوم ایرانیان با 
تمـام سلایقی کـه دارنـد، مخاطـب هیـأت باشـند. هـوای نـو تلاش می‌کنـد نـگاه عامـه مـردم را بـه هیـأت تغییر دهـد و ایـن ذهنیـت را 
ایـن  كـه  سیاسیت  نخسـتین  میـان  ایـن  در  نیسـت.  عـزاداری  خـاص  سـبک‌های  یـا  خـاص  زمـان  در  محصـور  که هیـأت،  کنـد  اصلاح 
مهـرواره اتخـاذ كـرده، توجـه بـه نقـش و حضـور جایـگاه بانـوان در عرصه هیـأت بـه عنـوان رویکـرد پررنگ ایـن فصـل اسـت. در نگاه 
مردسـالار جامعه، حضور زنـان در مقولـه هیات چنـدان تعریف نشـده اما در چننی فضایی در مهـرواره هـوای نو برای نخسـتین بار 
در موضـوع هیـأت، از زنـان تقدیـر شـد كه بـه نوعـی یک خط‌شـکنی بـود. حضـور بانـوان چـه دربنی تقدیرشـدگان و چـه میـان داواران 
چشـمگیر بود؛ چه آن كـه وحید ملتجی، دبیر مهرواره هـوای نو دربـاره دوره‌هـای قبلی اعلام كـرد؛ »در بخش تقدیرشـدگان، از هر سـه 
نفـر، یـک نفـر خانـم‌ بـود. یـک چهـارم داوران هـم خانـم بودنـد. اینهـا نکاتـی اسـت کـه بایـد دیـده شـود و به گـوش مخاطبـان برسـد.« 
و  اسـاتید  چـه  داشـته‌اند؛  حضـور  نـو  هـوای  مهـرواره  ادوار  در  كـه  بانوانـی  حضـور  بـر  اسـت  مـروری  می‌خوانیـد  ادامـه  در  آنچـه 
كارشناسـانی كـه داوری‌هـا را برعهـده گرفتنـد و چـه هیات‌هـای زنانـه و بانوانـی كـه در ایـن سـال‌ها در ایـن مهـرواره مـورد تقدیـر قـرار 

گرفتند.
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در نگاه مردسالار جامعه، حضور زنان در مقوله هیات چندان تعریف نشده اما در چنین فضایی 
در مهرواره هوای نو برای نخستین بار در موضوع هیأت، از زنان تقدیر شد كه به نوعی یک 
44خط‌شکنی بود.

اولین مهرواره هوای نو/ سال 1400-1401

در نخستین دوره از مهرواره هوای نو، از 25 داور بخش هیات، 8 داور زن بودند. در 2 بخش دیگر یعنی، ستایشگران اهل 
بیت علیهم‌السلام و كتاب هیات، در این دوره زنان چندان جدی گرفته نشدند. البته چند بانوی نویسنده در بخش كتاب 

شایسته تقدیر شناخته شدند.   
بانوان داور این دوره و این بخش عبارت بودند از؛ مریم اردبیلی، طاهره سیدی، معصومه ظهیری، فهیمه نیکزاد، فاطمه 

گنجی، ماندانا بیگزاده جلالی، منصوره سادات مرتضوی و مریم فرشادفرد.

دومین مهرواره هوای نو/ سال 1402

در دومین دوره توجه به بانوان، به سیاســت‌های هوای نو افزوده 
شد، ضمن آن كه بخش‌های مهرواره نیز تغییراتی یافت. در بخش 
تولیدات هیات، از 10 داور این بخش 2 نفر از بانوان بودند؛ هاجر 
سلیمی نمین و مریم شــادی. در بخش فراهیات از میان 14 داور 
فقط فضه ســادات حســینی از بانوان بود. در بخش ارکان هیات 
نیز از 34 داور این بخــش، 4 داور زن بودند؛ فاطمه گنجی، فائزه 
عظیم‌زاده اردبیلی، خانم پناهیان پورحسن و عاطفه سعیدی‌نژاد.

در مهم‌ترین بخش این مهرواره یعنی نهاد هیات، 62 نفر وظیفه 
داوری را برعهده داشتند كه 12 داور، زن بودند؛ طیبه اردستانی، 
فاطمه احتســابی، زینب اختری، آسیه شریعت‌نژاد، خانم محور، 
هاجر سلیمی نمین، میترا حســن‌پور، زینب شریعتمدار، منیره 
سیدی، سارا ســلیمی نمین، فروغ نیلچی‌زاده و منصوره سادات 

مرتضوی.

عنوانمحور اصلیبخش هوای نوشهرستان استاننام افراد یا گروه‌های منتخب 

برگزیدههیأت و بانوانبخش هیأتقمقمحسینیه انقلاب اسلامی دختران

شایسته تقدیرویژه سال ۱۴۰۰؛ نسل حسینیبخش هیأتقزوینقزوینکانون زینبیون

شایسته تقدیرهیأت و بانوانبخش هیأتقمقمگروه جهادی خواهران مطاف عشق

عنوانرشتهمحور اصلیبخش هوای نوشهرستان استاننام افراد یا گروه‌های منتخب 

برگزیدههیأت و خانوادههیأتنهاد هیأتقزوینقزوینهیأت مکتب الرقیه )س(

شایسته تقدیرهیات و خانوادههیأتنهاد هیأتیزدیزدهیات بانوان حریم حورا

برگزیدههیات و امداد اجتماعیهیأتنهاد هیأتقمقمحسینیه انقلاب اسلامی دختران 

برگزیدههیات، هنر و رسانههیأتنهاد هیأتقمقمحسینیه انقلاب اسلامی دختران 

شایسته تقدیرهیات و شادیهیأتنهاد هیأتقمقمحسینیه انقلاب اسلامی دختران 

شایسته تقدیر هیات و امداد اجتماعیهیأتنهاد هیأتبهشهرمازندرانهیات دخترانه یمُنا 

شایسته تقدیر هیات، هنر و رسانههیأتنهاد هیأتبهشهرمازندرانهیات دخترانه یمُنا 

برگزیدهبانوان سخنرانسخنرانارکان هیأتقمقممریم رستگار

شایسته تقدیرمدیر هیاتمدیر هیاتارکان هیأتکرجالبرزدکتر منصوره معصومی‌اصل

شایسته تقدیربانوان سخنرانسخنرانارکان هیأتقمقمزهرا رحمانی اطهر

شایسته تقدیربانوان سخنرانسخنراناركان هیاتجهرمفارسعادله رنجبر 
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ملتجی: بانوان نقشی اثرگذار در حرکت‌های اجتماعی دارند و این نقش در نهاد اجتماعی هیأت هم 45
غیرقابل کتمان است اما كمتر زمینه‌ ظهور و بروز بانوان در هیأت‌ها فراهم بوده است و هیأت‌های 

معدودی وجود دارند که به درستی زمینه‌ بروز بانوان در آن‌ها طراحی شده است.

اسامیتعداد داوران زنتعداد داورانبخش

آسیه شریعت‌نژاد، فهیمه فرهمندپور، فهیمه شریفی و سارا طالبی284نهاد هیات

مریم عبدالباقی، عاطفه سعیدی‌نژاد و عصمت پناهیان263ارکان هیات

آزاده احمدزاده، هاجر سلیمی نمین و خانم محور163تولیدات هیات

طاهره سیدی و سمیه سیوانی‌زاد162فراهیات

زینب شریعتمدار81بین‌الملل

بخش شهرستان استاننام افراد یا گروه‌های منتخب 
دلیل انتخابعنوانرشتهمحور اصلیهوای نو

هیأت کنیزان حضرت 
هیأت و جهانی بین المللقمقممعصومه‌)س(

توجه به نقش بانوان و نقش‌آفرینی آن‌هاپرچم دارهیأت‌های غیر ایرانیاندیشی

مجموعه‌های فرهنگی فرا هیأتقمقمخیمه بانوان هنرمند هیأتی
زنانه بودن در میدان عملپرچم دارخدمات شبکه‌سازیو اجتماعی

کهگیلویه و سفیران نجابت
مجموعه‌های فرهنگی فرا هیأت بویراحمدبویراحمد 

جریانی کاملًا بانوانه و متناسب با مقتضیات زنانهپرچم دارخدمات شبکه‌سازیو اجتماعی

تولیدات تهرانتهرانهیأت دخترانه بنت‌الهدی
طراحی‌ها ایده‌مند استپرچم دارطراحی و فضاسازیتولیدات هیأتهیأت 

به موضوعات تخصصی با بانوان در طبقات سنی مختلف می‌پردازدپرچم دارمدیر هیأتمدیر هیأتارکان هیأتدماوندتهرانفرزانه خانی کانون فرهنگی هداة

منبر او از محتوای مناسب و غنی برخوردار استپرچم داربانوان سخنرانسخنرانارکان هیأتتهرانتهرانزهرا رحمانی

کهگیلویه و نجمه شاپوری مقدم
استفاده از اخبار روز برای تبیین مناسبپرچم داربانوان سخنرانسخنرانارکان هیأتکهگیلویهبویراحمد

از رهاوردهای انقلاب اسلامی برای مخاطبش می‌گویدپرچم داربانوان سخنرانسخنرانارکان هیأتچهارباغالبرزفاطمه محمدی 

در نوحه‌ها از ادبیات عامیانه و مردمی بهره می‌گیردپرچم دارنوحه‌سراشاعرارکان هیأتتهرانتهرانسیده فرشته حسینی

مسائل مهم و روزآمد شعر هیأتپرچم دارشاعر هیأتشاعرارکان هیأتیزدیزدعالیه مهرابی

در پی جوان‌سازی اعضاء هیأت استپرچم دارهیأت و نوجواننهاد هیأتنهاد هیأتتهرانتهرانهیأت دخترانه بنت‌الهدی

هیأت الزهرا سلام‌الله‌علیها 
تمرکز بر شبکه‌سازی در میان بانوانپرچم دارهیأت و امداد اجتماعینهاد هیأتنهاد هیأتتهرانتهراندانشگاه شریف

به حوزه فرهنگ و عفاف و حجاب در تولیداتشان توجه ویژه پرچم دارهیأت و اقتصادنهاد هیأتنهاد هیأترودسرگیلانهیأت دختران نائبة‌الزهرا )س(
دارند

رعایت ظرافت بانوانه و اهتمام به مخاطب سخت‌پسند نوجوانپرچم دارهیأت، هنر و رسانهنهاد هیأتنهاد هیأت تهرانتهرانهیأت دخترانه بنت‌الهدی

هیأت ریحانة الحسن سلام الله 
ارکان هیأت همه از بانوان هستندپرچم دارهیأت و بانواننهاد هیأتنهاد هیأت اردبیلاردبیلعلیهما

ارکان هیأت همه از خانم‌ها هستندپرچم دارهیأت و بانواننهاد هیأتنهاد هیأتهمدانهمدانهیأت نرجسانه

هیأت فاطمه الزهرا‌)س( حسینیه 
مصباح الهدی

خراسان 
تمرکز برای تبدیل شدن هیأت برای مادران و کودکانپرچم دارهیأت و خانوادهنهاد هیأتنهاد هیأتبجنوردشمالی

سومین مهرواره هوای نو / سال 1403
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آقاسی، جامعه شناس و پژوهشگر : در سال‌های آینده به دلیل شرایط سیاسی، اجتماعی و فرهنگی 
و هجمه‌هایی که بر کشور وجود دارد، با تعدد هیأت‌های خانگی در شهرهای بزرگ روبه‌رو هستیم 
46که محور اصلی آن‌ها، زنان خواهند بود.

عرصه رصد بانوان هیاتی
وحید ملتجی، دبیر مهرواره هوای نو: بانوان نقشی بسیار جدی 
و اثرگذار در حرکت‌های اجتماعی دارنــد و این نقش در نهاد 
اجتماعی هیأت هم غیرقابل کتمان است اماك متر زمینه‌ ظهور 
و بروز بانوان در هیأت‌ها فراهم بوده است و هیأت‌های معدودی 
وجود دارند که به درســتی زمینه‌ بروز بانوان در آن‌ها طراحی 

شده است.
مهرواره هوای نو قصد دارد بابی بگشــاید تا حضور و مشارکت 
گسترده بانوان در حوزه فعالیت‌های فرهنگی اجتماعی تأثیرگذار 
هیأت‌ها افزایش یابد. درهمین راستا بانوان در شورای مرکزی 
هوای نو حضور داشته و  یک چهارم  جمعیت هیات داوری هوای 
نو که  در مجموع یکصد و ده نفر هســتند را تشکیل می‌دهند 
همچنین چند رشته مهرواره مانند »بحث خانواده و هیات« و 
»بانوان سخنران هیات« به بانوان اختصاص دارد و بخش »بانوان 
ســخنران هیأت« برای اولین بار است در جمهوری اسلامی به 
صورت کارشناسی و اختصاصی به این حوزه پرداخته می‌شود. 
در حقیقت، کارزار هوای نو، عرصه‌ای برای رصد بانوان سخنران 
و پیشــران حرکت‌های فرهنگی اجتماعی و انتخاب برترین‌ها 

آن‌ها است.

نقش محوری زنان در آینده هیأت
محمد آقاسی، جامعه شناس و پژوهشگر حوزه افکار عمومی و 
معاون نظارت و برنامه‌ریزی ستاد فرهنگ شورای عالی انقلاب 
فرهنگی: هیأت‌های مذهبی در ایران قدمت زیادی دارند و قریب 
به یک صد سال اســت که در تاریخ معاصر ایران، به طور جدی 
نقش‌آفرین هســتند، اما مطالعه هدفمندی درباره هیأت‌های 
مذهبی در ایران شکل نگرفته و مطالعات کم و اندکی که صورت 
گرفته، پراکنده بوده و عمومأ مساله محور نیز نبوده است. موضوع 
هیأت به خصوص هیأت‌های خانگی و زنان دســت نخورده و 
دست نیافتنی است، در حالی‌که از لحاظ آینده‌نگری بسیار مهم 
است. لذا مطالعه روی این موضوع می‌تواند ظرفیت‌های بیشتری 
از این نهاد را نشان دهد. از ظرفیت هیأت‌ها همین بس که تمام 
برنامه‌ریزی‌های یکساله دشمنان را برمی‌گرداند. به همین دلیل 

است که مقام معظم رهبری روی هیأت‌ها تاکید بسیار دارند.
در سال‌های آینده به دلیل شرایط سیاسی، اجتماعی و فرهنگی 
و هجمه‌هایی که بر کشور وجود دارد، با تعدد هیأت‌های خانگی 
در شهرهای بزرگ روبه‌رو هســتیم که محور اصلی آن‌ها، زنان 
خواهند بود. در آینده، نسل جدیدی از سخنرانان خانم خواهیم 
داشت که احتمالاً سخنرانان متمایزی هستند که سخنان آن‌ها 
با گفتمان رایج در هیأت‌ها متفاوت است که به دلیل وجود فضای 
مجازی، این سخنان در کشور بازتاب تاثیرگذاری خواهد داشت.

تعداد بخش
داوران

تعداد داوران 
اسامیزن

228نهاد هیات
منصوره سادات مرتضوی، سارا اوبری، زینب 

اختری، فهیمه شریفی، خانم محمدی، حمیده 
طائب، فاطمه گنجی و سمیه سیوانی زاد

227ارکان هیات
حمیده تابعی، هاجر رفیعی، طیبه رنجبران، 
فائزه عظیم‌زاده اردبیلی، عصمت پناهیان، 

طاهره سیدی و اسما سرایی

محدثه پیرهادی111تولیدات هیات

--9فراهیات

زینب شریعتمدار41بین‌الملل

چهارمین دوره هوای نو/ سال 1404 و 1405
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پیام‌داران، روایت‌گرانی در بطن جامعه‌اند که با زبانی ساده، صمیمی و اثرگذار، مفاهیم بنیادین این 47
نهضت را به دیگر بانوان منتقل میک‌نند. آن‌ها هم‌زمان چشم و گوش نهضت در دل جامعه و زبان 

بانوان در مسیر تحول و هویت‌سازی‌اند.

نهضت پیشرفت بانوان که چند سالی است ذیل سازمان تبلیغات اسلامی فعالیت دارد، به دنبال آن است که نقش زن را با نگاه به 
اثرگذاری در خانواده و اجتماع تعریف کند. در حال حاضر در ۳۷۰ شهرستان، ستادهای مردمی نهضت پیشرفت بانوان تشکیل 

شده و فعالیت‌های مختلفی در حوزه بانوان انجام می‌گیرد.

فعال‌سازی بانوان در مسیر 
پیشرفت کشور

مروری بر فعالیت‌های بنیاد ملی ـ مردمی نهضت پیشرفت بانوان

بانـوان بـا اشـکالی مختلـف در سـطح جامعـه حضـور و بـروز دارنـد؛ هـم نقـش تربیت‌گـری خـود را در خانـواده پیگیری 
نهضـت  شـده‌اند.  روایـت  کمتر  ایرانـی  پیشـرفته  زن  الگوهـای  ایـن  امـا  دارنـد،  اجتماعـی  پررنـگ  نقـش  هـم  می‌کننـد، 
پیشـرفت بانـوان کـه چنـد سـالی اسـت ذیـل سـازمان تبلیغـات اسلامی فعالیـت دارد، بـه دنبـال آن اسـت کـه نقـش زن را با نـگاه به 
اثرگـذاری در خانـواده و اجتمـاع تعریـف کند و مدلـی از کنش‌گـری بانـوان را رقـم بزنـد. در حال حاضـر در ۳۷۰ شهرسـتان، سـتادهای 
مردمـی نهضـت پیشـرفت بانـوان تشـکیل شـده و فعالیت‌هـای مختلفـی در حـوزه بانـوان انجـام می‌گیرد. در ادامـه بـه شـکلی گذرا 

برخی از این فعالیت‌ها را مرور کرده‌ایم.

روایت الگوی زن پیشرفته ایرانی

عاطفه سعیدی‌نژاد، مسئول بنیاد ملی مردمی نهضت 
پیشــرفت بانوان: ظرفیت زن ایرانــی، قابل توجه و 
بی‌نظیر است و باید جای خودش را در نقشه‌ پیشرفت 
کشور پیدا کند. این ظرفیت هم در دختران نوجوان ما 
وجود دارد هم زنان شاغل، زنان فرهیخته و دانشگاهی 
و حتی زنان خانه‌دار و مادربزرگ‌ها.  مدل حضورزن 

ایرانی چه در ایران کهن و چه در تاریخ شیعی، یک مدل خانواده‌مدار و به‌شدت اثرگذار در سطح اجتماع 
است. ما هم در نهضت پیشرفت بانوان به دنبال این هستیم که نقش زن را با نگاه به اثرگذاری در خانواده 
و اثرگذاری واقعی در اجتماع تعریف کنیم و مدلی از کنش‌گری بانوان را رقم بزنیم. این مدل می‌تواند 
از حضور زن در محله و اثرگذاری او در رفع مشکلات همسایگان و فامیل شروع شده و تا حضور زنان در 
کارهای بزرگ اجتماعی ادامه یابد. همین امروز هم در سطح جامعه مدل‌های فراوانی ازاین دست حضور 
داریم؛ یعنی بانوانی که هم فضای خانه و خانواده را جدی گرفته‌اند و نقش تربیت‌گری خود را در فضای 
خانواده پیگیری کرده‌اند، هم در کنارش نقش پررنگ اجتماعی دارند اما ما در روایت و بیان این الگوهای 

زن پیشرفته ایرانی کم گذاشته‌ایم.

نهضت پیشرفت بانوان
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نگاه رفیقانه در حال حاضر آینده‌ تمام دختران نوجوان ایرانی است و رویکرد آن بیشتر 
رویکردی آکادمیک، علمی و عملیاتی است. بخش مهمی از این طرح به بحث استعدادیابی 
48دختران نوجوان اختصاص دارد.

رفیقانه/ فرصتی برای تفریح سالم گروه‌های رفاقتی

با توجه به اهمیت رفاقت و گروه‌های رفاقتی، طرح »رفیقانه« برای دختران نوجوان شکل گرفته و بنا دارد همه گروه‌های 
دختران با تنوع سبک زندگی متفاوت را در این طرح مشارکت دهد و علاوه بر ایجاد لحظاتی فرح‌بخش برای آنان، بستری 
برای شناخت علائق و ســائق دختران نوجوان و فرصتی فراهم کند. نگاه رفیقانه در حال حاضر آینده‌ تمام دختران 
نوجوان ایرانی است و رویکرد آن بیشتر رویکردی آکادمیک، علمی و عملیاتی است. بخش مهمی از این طرح به بحث 
استعدادیابی دختران نوجوان اختصاص دارد؛ آن‌ها می‌توانند با عضویت در سایت رفیقانه و ، در آخر کارنامه‌ای دریافت 
کرده و مسیر آینده خود را با دقت بیشتری انتخاب کنند. هدف هسته‌های رفیقانه این است که فضای تفریحی سالم 
برای گروه‌های رفاقتی دختران فراهم کنند. در پایگاه اطلاع‌رسانی رفیقانه که به همین نام است رویدادی به شکل بازی 
و شامل سیاره‌های مختلف تعریف شده که دختران نوجوان بعد از ثبت‌نام می‌توانند در همراهی با شازده کوچولو در 
یک سفر هیجان‌انگیز، در این  سیاره‌ها گشت بزنند و به سؤالاتی که قرار داده شده پاسخ دهند. در پایان یک کارنامه 

برای آن‌ها صادر می‌شود. این کارنامه خودشناسی و استعدادیابی است. این کارنامه نشان می‌دهد در ساحت‌های 
مختلف رشد انسانی در چه جایگاهی قرار دارند، کدام بخش قوی است و کدام بخش را باید تقویت کرد؛ 

به‌خصوص درزمینه هویت اجتماعی و تخصصی که برای دختران امروز بسیار حائز اهمیت است. این 
طرح کمک می‌کند که دختران نوجوان جایگاه خودشان را بیابند. یعنی با توجه به استعدادها و 
توانمندی‌هایشان پیشنهاد می‌گیرند که در آینده اگر در حوزه مشخصی ورود کنند، احتمال 

موفقیتشان بیشتر است.

حرف آورد/ صدای بانوی ایرانی

بیشــتر اوقات آدم‌ها برای بیان دغدغه‌یشــان فرصتی بــرای ابراز نمی‌یابنــد؛ دغدغه‌هایی که 
خیلی‌وقت‌هــا حرف حق اســت یا نقد و نظــری که می‌تواند شــرایط زندگــی را بهتر کند. 
فــارغ از ســن و جنســیت، ایــن مشــکل عمومیــت دارد ولی بــرای بانــوان بخصوص 
در ســنین نوجوانی، بیشــتر به چشــم می‌آید. نهضت پیشــرفت بانوان با ایجاد سایتی به 
نام »حــرف‌آورد« مجالی برای بیــان دغدغه‌های بانــوان فراهم کرده اســت. البته بانوان 
 می‌تواننــد از طریــق شــبکه‌های مجــازی )اینســتا، تلگــرام، بلــه، ایتــا( به نشــانی
 »harfavard_iran@« وارد پیج و کانال موردنظر خود شوند و حرف‌های خود را بیان کنند.

پیام داران ترویج گفتمان هویت‌محور 

»پیــام‌داران« در بنیــاد ملــی مردمــی نهضــت پیشــرفت بانــوان، بــا هــدف ترویج 
گفتمــان هویت‌محــور و پیشــرفت‌محور زن مســلمان ایرانــی شــکل گرفته اســت. 
این بخش تلاش می‌کنــد بانوان فعــال و دغدغه‌مند را به‌عنــوان راویان مردمی اندیشــه 
 پیشرفت شناســایی، توانمندســازی و در مســیر آگاهی‌بخشی فرهنگی ســاماندهی کند.

پیام‌داران، روایت‌گرانی در بطن جامعه‌اند که با زبانی ساده، صمیمی و اثرگذار، مفاهیم بنیادین این 
نهضت را به دیگر بانوان منتقل می‌کنند. آن‌ها هم‌زمان چشم و گوش نهضت در دل جامعه و زبان 
بانوان در مسیر تحول و هویت‌سازی‌اند؛ با تأکید بر ظرفیت زنانه برای حل مسائل اجتماعی، 
فرهنگی و تربیتی. این بخش از نهضت، ضمن تقویت شبکه بانوان اثرگذار در سراسر کشور، به 
دنبال آن است که زنان را از مخاطب صرف گفتمان پیشرفت، به حاملان و مروجان آن تبدیل 
کند؛ زنانی که خودباورانه، هوشمندانه و متعهدانه در مسیر ساخت آینده‌ای روشن برای ایران 

اسلامی گام برمی‌دارند.

آکادمی مریم هرآنچه یک دختر نوجوان می‌خواهد

آکادمی مریم به دختران نوجوان کمک می‌کند تا در چهار گام مهم و بعد از به دست آوردن 
اطلاعات کافی، مســیر آینده خود را انتخاب کنند و حول آن آموزش ببینند و کسب تجربه 
کنند. در نهایت با چشمان باز، انتخاب خود را نهایی کرده و مصمم، توانایی و استعدادشان را با 
آموزش، دانش، حرفه، کار و یا هر توانایی که استعدادش را دارند به خود و دیگران اثبات کنند.

ایران 1440/   مشارکت فعال برای پیشرفت کشور

کشور ما با ایران مطلوب فاصله چندانی ندارد و ظرفیت‌ها و شرایط 
یک جهش بلند اقتصادی، علمی و فناوری تقریبا مهیاســت؛ اما از 
لحاظ زمانی معلوم نیســت چه زمانی این جهش رخ می‌دهد و ما به 
ایران مطلوب می‌رسیم. مسأله‌ و مشکل اساسی و کلیدی اینجاست 
که ما تصویری مشــترک از افق و الگوی پیشــرفت کشور نداریم. 
پرداختن به این مســأله مهم، طبق قانون اساســی وظیفه‌ی همه 
ماست و باید به گفتمانی عمومی تبدیل شــود. طرح ایران 1440 
نهضت پیشرفت بانوان در راستای حل این مسأله تلاش می‌کند در 
فضای فکری و فرهنگی امروز جامعه که نسبت به حضور و مشارکت 
بانوان آگاه، فرهیخته و دغدغه‌مند در جهــت نقش‌آفرینی در حل 
مسائل کشور، خلأ نگرشی به شدت حس می‌شود، با رویکردی 
نو و متفاوت وارد میدان شده و ضمن تعریف جایگاه و نقش 
اندیشه‌ای بانوان در سطح کلان مســائل کشور، از بانوان 
فرهیخته‌ای که دغدغه پیشــرفت روستا و شهر خود را 
دارند، دعوت ‌کند که در طراحی الگوی پیشرفت چهل 

سال آینده منطقه خود مشارکت فعال داشته باشند.

ویکی حکایت/ پشتیبان جریان تبلیغ

ویکی حکایت پشــتیبان تبیین عمومی و جریان عمومی 
بیان و تبلیغ است. رفع مســائل متعددی که در عرصه 
تبلیغ و تبلیغاتی کشــور، تبلیغ ســنّتی و تبیین وجود 
دارد، با توجه به ضعف حضور و توان مجازی، ضرورتاً با 
حضور مردم در عرصه تبیین بــه صورت جریانی فراگیر 
و گفتمان‌ساز ممکن اســت؛ لذا در راستای کارآمدسازی 
تبیین و تبلیغ سنّتی توسط مردم و خودِ مبلّغان این وب‌سایت 
ایجاد شده است. این وب‌سایت به صورت یک حکایت‌ نامه 
باز بســتری برای فعالیت هر علاقمندی است که بتواند 
در کارآمدسازی و حلّ مسائل عمومی و عرصه تبلیغ به 
عنوان یک وظیفه عمومی و اختصاصی اقدام کند. بیان 
حکایت و تجربیات زندگی خود و دیگران، ساده‌ترین و 
اولین گام برای توجه و اهمیت دادن به اطرافیان اســت و 
معمولاً حکایات و داســتان‌های واقعی و تاثیرگذار می تواند 
بخش اعظمی از خلأ محتوایی بیان، تبیین و تبلیغ را جبران 
کند. ویکی حکایت، مجموعه‌ای از حکایات، داستان‌ها و 
داستانک‌هایی اســت که با کمک افراد داوطلب نوشته 
می‌شود و هرکســی می‌تواند در ارتقاء آن با بارگذاری 
حکایات یا اصــاح و ویرایش حکایت‌هــای آن در این 
مجموعه همکاری کند. در مجموعه ویکی‌حکایت، علاوه 
بر متن حکایات، صوت و کلیپ حاوی حکایت و بیان حکایت و 
داستان نیز قرار داده می‌شود و هر کسی در بارگذاری صوت 
داستان‌هایی که با آن برخورد می‌کند نیز می‌تواند فعال 
باشد. بارگذاری و استفاده از کلیپِ بیان حکایات توسط 
دیگران و همچنین تصاویر، نقاشی‌ها و عکس‌نوشته‌هایی 
که می‌تواند مفهومی را منتقل کند در این مجموعه قرار 

گرفته است.
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ادارات سازمانی هر استان به فراخور توان و امکاناتی که دارد، تلاش میک‌ند برای ارتقای سطح توانمندی بانوان فعال فرهنگی 

در زیست‌بوم خود، اقدامات موثر برای بانوان را توسعه دهد و در این میان ابتکارها و خلاقیت‌ها، زمینه‌ساز اجرای طرح‌هایی 
می‌شود که قابلیت تکرار در استان‌های دیگر را نیز دارند.

۳۱ بانوی شاعر از شهر‌های مختلف آذربایجان غربی در محفل »چکامه مقاومت« در سالن پلاتوماه 49
حوزه هنری شهرستان ارومیه دور هم جمع شدند تا در محفلی کاملًا زنانه، مقاومت را به زبان شعر 

روایت کنند. این دومین محفلی بود که در آن بانوان شاعر استان جمع شدند.

گرچه بـه همت مرکـز راهربی و هم‌آهنگـی بانوان سـازمان تبلیغـات اسلامی و دیگـر موسسـات سـازمان، برنامه‌ها و  ا
رویدادهـای متفاوتـی بـرای بانـوان در طـول سـال طراحـی و اجـرا می‌شـود امـا ادارات سـازمانی هـر اسـتان نیز بـه فراخـور 
تـوان و امکاناتـی کـه دارد، تلاش می‌کند ایـن نـوع اقدامـات را بـرای ارتقـای سـطح توانمنـدی بانوان فعـال فرهنگـی در زیسـت‌بوم 
خـود، توسـعه دهـد و در ایـن میـان ابتکارهـا و خلاقیت‌هـا، زمینه‌سـاز اجـرای طرح‌هایـی می‌شـود که قابلیـت تکـرار در اسـتان‌های 
کرده‌ایـم؛  مـرور  را  بانـوان  بـرای  اسـتان‌ها  در  شـده  پیـاده  برنامه‌هـای  مهم‌تریـن  کوتـاه،  و  گـذرا  خیلـی  ادامـه  در  دارنـد.  نیز  را  دیگـر 

گفته پیداست که این اندک، همه تلاش‌های دور از مرکز را بازتاب نداده است که خود مجالی مفصل می‌طلبد. نا

یک ایران، ده‌ها رویداد زنانه 
استان‌هامروری گذرا بر رویدادهای خاص برای بانوان در استان‌ها
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نشست نیم روزه رویداد تبیینی »ملینا« ویژه ۱۴۰ نفر از بانوان مبلغ و مداح تبریز و با محوریت 
روایت روز سیزدهم جنگ غربی – عبری علیه ملت ایران به همت واحد بانوان اداره کل تبلیغات 
50اسلامی آذربایجان شرقی برگزار شد.

آذربایجان شرقی 

   رویداد تبیینی »ملینا«
نشست نیم روزه رویداد تبیینی »ملینا« ویژه ۱۴۰ نفر از بانوان مبلغ و مداح تبریز و با محوریت روایت روز 
سیزدهم جنگ غربی – عبری علیه ملت ایران به همت واحد بانوان اداره کل تبلیغات اسلامی آذربایجان 
شرقی برگزار شد. حجت‌الاسلام نظری از اساتید برجسته حوزه و دانشگاه در این نشست گفت: »بانوان مبلغ 
و مداح می‌توانند با رویکرد تبلیغ تبیینی، صداقت روایت و امیدآفرینی، پاسخ مؤثر فرهنگی به اقدامات 

تروریستی داده و حافظ پایداری معنوی جامعه باشند.«
   همایش یاس کبود 

همزمان با ایام سوگواری شهادت بانوی دو عالم حضرت صدیقه کبری )س( و با حضور پرشور بانوان ولایی شهرک ارم تبریز، همایش 
»یاس کبود« در مسجدفاطمه الزهرا )س( این منطقه برگزار شد. حجت الاسلام سید حسن اصل نژادی، مدیرکل تبلیغات اسلامی 
گفت: »شایسته است در مراسم عزاداری ایام فاطمیه وجوه شــخصیتی آن حضرت به ویژه ولایت‌مداری حضرت زهرا )س( برای 

مخاطبان و حاضران این جلسات تبیین و تشریح شود.«

آذربایجان غربی 

   چکامه‌های مقاومت در محفل بانوان آذری
۳۱ بانوی شاعر از شهر‌های مختلف آذربایجان غربی چهارشنبه ۲۴مهرماه در محفل »چکامه مقاومت« در 
سالن پلاتوماه حوزه هنری شهرستان ارومیه دور هم جمع شدند تا در محفلی کاملاً زنانه، مقاومت را به زبان 
شعر روایت کنند. لیلا رجب، مسئول امور بانوان تبلیغات اسلامی استان آذربایجان غربی می‌گوید: » این 
دومین محفلی بود که در آن بانوان شاعر استان گرد هم جمع شدند. سال گذشته هم محفل شعری باعنوان 
»ندای هبه« برگزار کردیم که شاعران زیادی در آن حضور داشتند و درباره لزوم کمک به مردم مظلوم غزه 
شعرسرایی کردند. در این مراسم ۱۲نفر از شاعران برگزیده با حضور روی سن، اشعاری که سروده بودند را 

خواندند که با استقبال خوب شرکت‌کنندگان روبه رو شد.« در این مراسم کتاب »غروب هوبر« نوشته لیلا پاشایی نیز رونمایی شد.

اردبیل

   جشنواره وقارلی قیزلار
»وقارلی قیزلار« یا »دختران باوقار«، عنوان جشنواره‌ای است که 4 سالی می‌شود در استان اردبیل برپاست. این 
جشنواره با ابتکار جالب اداره‌کل تبلیغات اسلامی اردبیل، برای نخستین بار به صورت بومی سازی شده اجرا شده 
و بیش از هزار و 300 نفر با ارســال آثار مختلف در این دوره شرکت کردند. این جشــنواره استانی برای روایت از 
بانوان بزرگ اسلام و قهرمانان این خطه از کشورمان برگزار می‌شود؛ روایت‌هایی در زمینه سبک زندگی، وفاداری، 
صبر و استقامت و مجاهدت های مادرانه و اجتماعی که آنها را تبدیل به الگوی بسیاری از زنان و دختران کشورمان کرده است. در 
جشنواره‌های قبلی، شرکت‌کنندگان، دلنوشته‌هایشان را درباره شخصیت‌های اسلامی و دینی می‌نوشتند اما این بار قرار شد که آنها 
در آثارشان به زندگی 20 بانوی شاخص استان اردبیل نیز بپردازند. بانوانی که داستان رشادت‌ها، دلاوری‌ها و فداکارهای‌های آنها 
زبانزد مردم منطقه است. حدود ۱۸۸ مقاله کوتاه، ۸۶ قطعه شعر، ۱۵۸ داستان کوتاه و دل‌نوشته، ۳۴۳ اثر طراحی و نقاشی، ۱۰۶ اثر 

خوشنویسی، ۱۵۵ اثر در حوزه موسیقی و فضای مجازی و همچنین ۶۶ اثر آزاد به دبیرخانه جشنواره ارسال شد.
 

اصفهان

   مسابقه بزرگ کتاب‌خوانی »ترگل«
به همت هیات و موکب یوسف زهرا )عج( و با همکاری اداره کل تبلیغات اسلامی 
اصفهان، اولین دوره مسابقه بزرگ کتاب خوانی »ترگل« ویژه خواهران برگزار شد.

   همایش توانمندسازی مبلغات
در آستانه میلاد با سعادت حضرت زهرا ســام الله‌علیها، و با حضور بیش از ۲۰۰ 
تن از مبلغات و بانوان اثر گذار استان اصفهان ، همایش توانمندسازی بانوان استان 
اصفهان، روز چهارشنبه 19 آذر ماه در اردوگاه شیخ بهایی برگزار شد برگزار شد. در 
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»وقارلی قیزلار« یا »دختران باوقار«، عنوان جشنواره‌ای است که 4 سالی می‌شود در استان اردبیل 
برپاست. این جشنواره ابتکاری، برای نخستین بار به صورت بومی سازی شده اجرا شده و بیش از 

هزار و 300 نفر با ارسال آثار در این دوره شرکت کردند.

پایان این جلسه باشکوه، حضار در جلسه با در دست داشتن پرچم کشورمان، پویش »مادران پرچمدار« را برگزار کردند .

ایلام 

   برگزاری مراسم یلدای شهدایی در دهلران
مراسم یلدای شهدایی با حضور مسئولان، اقشار مختلف مردم و خانواده‌های معظم شهدا در محل شهدای گمنام 
شهرستان دهلران برگزار شد. امام جمعه دهلران در این مراسم، شهدا را نماد بصیرت و روشنگری، دانست و 
تأکید کرد که نسل جوان باید با الگوگیری از شهدا، در برابر تهاجم فرهنگی دشمنان ایستادگی کنند و جهاد 

تبیین را در خانواده و جامعه ادامه دهند.
   اجرای برنامه سه میم در مدارس ایوان

برنامه سه میم )منزل،مدرسه،مسجد( با حضور دانش‌آموزان و اولیا و مربیان مدرسه دخترانه شهیده زهره صادقپور شهرستان ایوان 
برگزار شد. حجت‌الاسلام مجتبایی، رئیس اداره تبلیغات اســامی ایوان، در این مراسم ضمن تبریک و گرامیداشت هفته قرآن و 
عترت، بر لزوم توجه به اقامه نماز در اول وقت و بصورت جماعــت تاکید کرد. وی حضور در نماز جمعه را به عنوان یکی از مصادیق 
مهم اقامه‌ نماز به صورت جماعت و اول وقت برشــمرد و دانش آموزان و والدین آنها را به شرکت در فریضه عبادی _سیاسی نماز 

جمعه دعوت کرد.

تهران 

   جشن بزرگ »ایران بانو« در ایستگاه چهارم
چهارمین دوره »ایران بانو« چهارشنبه، 19 آذرماه و همزمان با میلاد حضرت زهرا)س(، در ورزشگاه شهید 
شیرودی، با هدف معرفی الگوهای واقعی زن ایرانی ـ اسلامی برگزار شد؛ رویدادی مردمی که قصه زنان موفق 
و کمتر شناخته ‌شده این سرزمین را برای نسل جوان روایت می‌کند. در این رویداد ۱۰ بانوی تهران به عنوان چهره‌های برتر حوزه‌های 
فرهنگی، علمی، هنری، ورزشی و... معرفی می‌شوند. بانوانی گمنام اما اثرگذار که با حفظ ارزش‌های ملی و اسلامی توانسته‌اند به 

جایگاهی شاخص برسند یا در مسیر زندگی خود کارهای ماندگار و جریان‌سازی انجام دهند.
   مرحله سوم رویداد رسانه‌ای »راویتو« 

رویداد رسانه‌ای »راویتو« در ســومین مرحله اجرا، با هدف عملیاتی‌ســازی آموزش‌ها برای ارکان رســانه‌ای اعتکاف نوجوانان 
دختر تهرانی و با حضور ۱۲۰ نفر از بانوان علاقمند و فعال، از مناطق مختلف شهر تهران در قالب اردوی تجربه میدانی و با حضور 
شرکت‌کنندگان و اساتید، در حرم مطهر حضرت عبدالعظیم حسنی)ع( و حرم امام‌زاده عبدالله)ع( برگزار شد. شرکت‌کنندگان در 
این تجربه میدانی، با حضور در میدان واقعی روایت، به تولید و تمرین روایت‌های تصویری پرداختند و گامی مؤثر در مسیر ارتقای 

مهارت‌های رسانه‌ای خود برداشتند.

چهارمحال و بختیاری

   بانوان شهرکردی در اجتماع »زینبیون« 
شیرزنان عاشورایی اســتان چهارمحال و بختیاری، ۱۷ تیرماه در اجتماع »زینبیون« و همزمان با دیگر مناطق استان و 
کشور، به یاد حضرت زینب )س( و با فریاد »حیدر، حیدر« مقابل جنایات رژیم صهیونی و شیطان بزرگ رجزخوانی کردند.

خراسان جنوبی 

خانه قرآن و عترت »غنچه‌های هدایت« در شهرستان قائنات به مدیریت زینب هادیان، با انگیزه‌ای 
خالصانه و ایمانی راسخ، فعالیت‌های قرآنی خود را از فضای صمیمی خانه شخصی آغاز کرده و امروز 
به یکی از پایگاه‌های فرهنگی و تربیتی مؤثر در منطقه تبدیل شده است. این مجموعه با برگزاری 
کلاس‌های متنوعی از جمله قرائت قرآن کریم، آموزش تجوید، تفسیر آیات، و دوره‌های زندگی با 
آیه‌ها، توانسته زمینه‌ای مناسب برای انس بیشتر با کلام وحی و ارتقای سطح معرفتی و اخلاقی 
مخاطبان فراهم آورد.  کلاس‌ها به صورت منظم در طول هفته برگزار می‌شود و مخاطبان آن شامل 

گروه‌های سنی مختلف، از کودکان تا بزرگسالان، هستند.
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چهارمین دوره »ایران بانو« همزمان با میلاد حضرت زهرا)س(، در ورزشگاه شهید شیرودی، با هدف 
معرفی الگوهای واقعی زن ایرانی ـ اسلامی برگزار شد؛ رویدادی مردمی که قصه زنان موفق و کمتر 
شناخته ‌شده این سرزمین را برای نسل جوان روایت میک‌ند.

خراسان رضوی  

   دورهمی خانواده‌های جهادی در مشهد 
دومین نشست »قرار خونوادگی« در مشهد که شامگاه یکشنبه 23آذرماه، در سالن صبا 
صدا و سیمای خراسان رضوی برگزار شد به حضور خانواده‌های جهادی و روایت آن‌ها از 
خدمت‌رسانی خانوادگی به مردم، زائران و نیازمندان اختصاص داشت. این نشست با هدف 

تجربه‌نگاری و روایت فعالیت‌های خانواده‌های جهادی برگزار شد. 
   آیین گلباران دختران خورشید 

آیین باشکوه گلباران »دختران خورشید« در سالروز میلاد حضرت فاطمه معصومه )س( 
و روز ملی دختر، با حضور گسترده دختران مشــهدی برگزار شد. در این مراسم دختران 
مشهدی، در حالی که شاخه‌های گل به دست داشتند، با همراهی مادران و معلمان خود از میدان شهدا به سوی حرم مطهر امام رضا)ع( 

به راه افتادند. این آیین همچون سال‌های گذشته، یادآور پیوند ناگسستنی مردم ایران با اهل بیت)ع( بود.

خراسان شمالی

   رویداد تربیتی و مهارتی »ترنم ۴«
طرح ترنم به‌طور ویــژه برای مربیان فعال و علاقه‌مند حــوزه نوجوان و با تمرکز بر بانوان رده ســنی ۲۰ تا 
۳۵ سال طراحی شده تا ضمن اســتفاده از انرژی و انگیزه نسل جوان، شــبکه مربیان با رویکردهای نوین 
تقویت شود. زینب یغموری، مسئول قرارگاه نوجوانی دختران خراسان شمالی با تأکید بر اهمیت آموزش 
و توانمندسازی مربیان، اظهار داشت: »طرح ترنم 4، یک رویداد صرفاً آموزشی نیست، بلکه بستری برای ایجاد یک شبکه منسجم، 
فعال و جهادی از مربیان حوزه نوجوان است که دغدغه تربیت نسل آینده انقلاب را دارند. شرکت‌کنندگان در این طرح از حمایت‌های 

مادی، معنوی و محتوایی ویژه‌ای برای اجرای برنامه‌های تربیتی خود بهره‌مند خواهند شد.«

خوزستان 

   نشست تخصصی تبیینی فدک 
برای چهارمین سال متوالی نشستی تببینی و معرفتی ویژه)تشکیلات هیات مذهبی بانوان و جامعه مداحان 
بانوان( شهرستان شوش دانیال با ارائه اساتید برجسته، به همت شورای هیات مذهبی و کانون مداحان بانوان 
شهرستان شوش دانیال برگزار شد. اساتید این نشست حجت‌الاسلام آل‌کثیر، رئیس اداره تبلیغات اسلامی 
شوش دانیال و خانم فنجانی‌پور، مدیر حوزه علمیه خواهران الزهرا شوش بودند. در حاشیه این نشست‌ یاد 

و ذکر یکی از مداحان فقید گرامی داشته شد.

زنجان 

   نخستین دوره رسانه‌ای »نوآوین« ویژه بانوان
پس از مدت‌ها برگزاری رویداد رسانه‌ای »نوآوین« پسران در نقاط مختلف استان و شهرستان‌ها، این‌بار نوبت 
به بانوان رسید تا در شهر سلطانیه، سهم خود را از آموزش، توانمندسازی و حضور فعال در میدان رسانه بردارند. 
نخستین دوره رسانه‌ای »نوآوین« ویژه بانوان، به همت اداره تبلیغات اسلامی شهرستان سلطانیه برگزار شد؛ 
دوره‌ای که با حضور ۲۵ نفر از بانوان علاقه‌مند به فعالیت‌های رسانه‌ای شکل گرفت و فضایی آموزشی، تعاملی و مهارت‌محور را برای 
شرکت‌کنندگان فراهم آورد. در این دوره، شرکت‌کنندگان با مجموعه‌ای از سرفصل‌های کاربردی و متناسب با نیازهای امروز فضای 
رسانه آشنا شدند؛ از مبانی سواد رسانه‌ای و اصول خبرنویسی و گزارش‌گری گرفته تا آشنایی با شبکه‌های اجتماعی، مدیریت محتوا، 

اخلاق رسانه‌ای و تحلیل پیام‌های رسانه‌ای. 
   همایش نیمه پنهان ایثار 

همایش نیمه پنهان ایثار با محوریت روایتگری حضور زنان در دفاع مقدس و با حضور مشاورین امور زنان دستگاه‌های اجرایی و با 
مشارکت امور بانوان اداره کل تبلیغات اسلامی استان زنجان برگزار شد. همچنین دوره‌ ملی »طرح طوبی« برای تربیت کنشگران 

عفاف و حجاب در زنجان در روزهای ۱۶ و ۱۷ مهرماه با حضور اساتید کشوری در زنجان برگزار شد .
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دومین نشست »قرار خونوادگی« در مشهد به حضور خانواده‌های جهادی و روایت آن‌ها از 53
خدمت‌رسانی خانوادگی به مردم، زائران و نیازمندان اختصاص داشت. این نشست با هدف 

تجربه‌نگاری و روایت فعالیت‌های خانواده‌های جهادی برگزار شد.

   جشن »دخترم افتخار ایران« 
همزمان با میلاد حضرت معصومه)س( و آغاز دهه کرامت، با حضور هزاران نفر از دختران پر شور زنجانی جشنی با عنوان »دخترم 

افتخار ایران« در سالن شش هزار نفری انقلاب زنجان برگزار شد.

سمنان

   رویداد استانی نانو‌رسانه 
رویداد استانی »نانو‌رسانه« با محوریت جهاد تبیین و ارتقای کنشگری رسانه‌ای بانوان 
مسجدی، به یاد شهیده فرشته باقری، در حوزه علمیه حضرت معصومه )س( شهرستان 
شاهرود برگزار شد. در این رویداد، مدیرکل تبلیغات اسلامی استان سمنان با اشاره به 
شرایط پیچیده جنگ ترکیبی و همه‌جانبه دشمن گفت: »امروز دشمن با بهره‌گیری از 
ابزارهای متنوع رسانه‌ای، در تلاش است با القای ناامیدی و ایجاد خطای محاسباتی در 

ذهن جوانان، مشروعیت و مقبولیت نظام اسلامی را هدف قرار دهد.«
   نخستین نشست »بهشت«

در راستای تقویت زیست‌بوم تربیت اسلامی دختران نوجوان، نخســتین نشست »بهشت« با هدف هم‌اندیشی، هم‌افزایی و ارتقای 
تعامل میان مجموعه‌های تربیت‌محور دخترانه، با حضور فعالان فرهنگی و تربیتی و مدیر قرارگاه نوجوانی استان سمنان، در شهرستان 
شاهرود برگزار شد. در این نشست، جمعی از مسئولان و فعالان کانون‌های فرهنگی، هیئت‌های دخترانه و پایگاه‌های بسیج با مخاطب 
دختران نوجوان حضور داشتند و ضمن طرح مسائل، چالش‌ها و ظرفیت‌های موجود، به بیان دیدگاه‌ها و ارائه پیشنهادهایی در راستای 

ارتقای کیفیت فعالیت‌های تربیتی پرداختند.

سیستان و بلوچستان

   اولین اجلاسیه خانه‌های دین و زندگی
پس از 5 سال از راه اندازی اولین خانه دین و زندگی در سیستان و بلوچستان، اولین اجلاسیه 
خانه‌های دین و زندگی استان در زاهدان برگزار شد. حجت‌الاسلام رضا عزت زمانی، معاون 
فرهنگی سازمان تبلیغات اسلامی در این اجلاسیه گفت: »خانه‌های دین و زندگی نقطه 
اتصال وحدت است، آن هم در زمانی كه دشــمن برای ایجاد دوگانگی و اختلافات قومی و 
مذهبی تلاش میك‌ند. خانه‌های دین و زندگی رویشی از زنان با وقار و مادران فهیمی است که 
با تمام قابلیت‌ها و ظرفیت‌ها و خلاقیت ویژه با نگاه محبت‌آمیز، با ایجاد یک اتحاد و انسجام و 
ارتباط دادن دل‌ها اقدام به جذب افراد کرده و در خانه خود تا زمانی که زنده‌اند در سینه‌های 
افراد نفوذ کرده و اقدام به فعالیت می‌کنند شما فعالان این مجموعه‌های مردمی باید قدر این 
اقدامات و فعالیت‌ها را دانسته و بدانید شبکه‌هایی شکل گرفته و مجاهدت‌های شما الگوی 
کارهای فرهنگی می‌شود که قابلیت اتصال و پیوند را ساده و بی‌آلایش و همه فهم دارا است.«

فارس

   رویداد تخصصی »شیرین‌بیان« 
با محوریت تربیت کنشگران نوجوان در حوزه پاسخگویی به شبهات، رویداد تخصصی 
»شیرین‌بیان« با حضور دختران نوجوان از سراسر استان فارس در شیراز برگزار شد. این 
برنامه میزبان دختران نوجوان ۱۵ تا ۲۰ ســاله از سراسر استان فارس بود که با حضور 
در فضای آموزشی مســئله‌محور، به ارتقای توانمندی‌های فکری و گفت‌وگویی خود 
پرداختند. در پایان رویداد، گروه‌های منتخب بر اساس ارزیابی‌های علمی و عملی مورد 

تقدیر قرار گرفتند و جوایزی به آنان اهدا شد.
   هم‌نوایی با زنان طایفه بنی‌اسد در حرم شاهچراغ )ع(

مراسم سوگواری بانوان شیرازی و برگزار شد
در سومین روز شهادت حضرت اباعبدالله الحسین )ع( و یاران وفادارش مراسم ســوگواری بانوان شیرازی و هم‌نوایی با زنان طایفه 

بنی‌اسد در حرم شاهچراغ )ع( برگزار شد.
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طرح ترنم به‌طور ویژه برای مربیان فعال و علاقه‌مند حوزه نوجوان و با تمرکز بر بانوان رده سنی ۲۰ 
تا ۳۵ سال طراحی شده تا ضمن استفاده از انرژی و انگیزه نسل جوان، شبکه مربیان با رویکردهای 
54نوین تقویت شود. 

قزوین 

   پیش رویداد رسانه‌ای روایت‌گری مادران مقاومت 
پیش رویداد رسانه‌ای روایت‌گری مادران مقاومت اســتان قزوین ویژه بانوان ۱۸ الی ۲۵ سال روز 16 مرداد با 
حضور زینب شریعتمدار، معاون بین‌الملل بنیاد خاتم‌الاوصیاء و مدرس دانشگاه جامعه‌المصطفی و حجت‌الاسلام 

موسوی، مبلغ بین‌المللی و فعال فضای مجازی در سالن اجتماعات اداره کل تبلیغات اسلامی استان برگزار شد.
   جشن دخترانه و مادرانه میلاد حضرت زهرا )س( 

جشن بزرگ مادران و دختران فاطمی همزمان با سالروز میلاد حضرت زهرا )س( و گرامیداشت مقام مادر و زن، با رویکرد محتوایی 
ترویج و گسترش ارزش‌های مادری و معرفی و شناخت ویژگی‌های حضرت زهرا )س( روز دوشنبه ۱۱ دی ماه از ساعت ۹ صبح در 
سالن اجتماعات اداره کل تبلیغات اسلامی قزوین برگزار شد. این برنامه با حضور مادران و دختران قزوینی همراه با برنامه‌های شاد 

و متنوع بود.
    هر هیأت، یک حسینیه کودک 

طرح حسینیه کودک سه سالی است که با شعار »هر هیأت، یک حسینیه کودک« در استان قزوین پایه‌ریزی شده و حالا نه تنها در 
این استان که در شهرها و استان‌های دیگر هم به مرحله اجرا درآمده است. هدف از این طرح ایجاد فضایی برای حضور مادران به همراه 
کودکانشان در هیأت‌ها و حسینیه‌هاست تا در حالی که کودکان سرگرم بازی و یادگیری آموزه‌های حسینی به زبان کودکانه هستند، 
مادران بتوانند با خیالی آسوده به عزاداری بپردازند. با اجرای این طرح، زمانی که مادران به همراه کودکانشان وارد مراسم می‌شوند، 
مربیان آموزش دیده کودکان را به مکانی که مخصوص آن‌ها است می‌برند. این مکان بخشی از فضای هیأت است که در گوشه‌ای از 
آن در نظر گرفته شده تا مادران هر زمانی که خواستند بتوانند به کودکان سر بزنند. مربیان کاغذ و مداد رنگی برای کشیدن نقاشی 
در اختیار کودکان قرار می‌دهند، قصه‌های کوتاه حسینی برایشان می‌خوانند و در کنار آن بازی‌هایی متناسب با سن بچه‌ها انجام 
می‌دهند. در همین حین مادران بدون نگرانی و با خیالی آسوده در هیئات حضور پیدا می‌کنند و از معنویت مراسم بهره‌مند می‌شوند.

قم

   طرح تربیتی »آلاء«
باَنِ« و با هدف ترویج فرهنگ نماز، از ۱۵ شهریورماه طرح تربیتی »آلاء« در  با الهام از آیه »فَبِأَی ءَالَءِ رَبكُِّمَا تكَُذِّ
مدارس متوسطه اول و دوم دخترانه استان قم آغاز شده و تاکنون مبلغات در ۱۶۰ کلاس درس فعالیت تخصصی 
داشته‌اند. این طرح در کنار طرح »زیست عفیفانه« و با توانمندســازی مبلغات آموزش‌دیده، در سطح مدارس استان پیاده‌سازی 
می‌شود. نخستین جلسه دوره توانمندسازی مبلغات طرح آلاء با هدف جذاب‌سازی شیوه‌های دعوت به نماز، در سالن شهید زین‌الدین 
اداره‌کل تبلیغات اسلامی برگزار و روش‌های عملیاتی از جمله پرده متحرک معارف نماز، کارت‌های متنوع و شیوه اجرای آن در مقاطع 

مختلف تحصیلی آموزش داده شد.
   نشست بانوان آرایشگر قمی 

بانوان آرایشگر استان قم با شرکت در سی‌وهشتمین نشست تبیینی طرح »زندگی با آیه‌ها«، در اجرای این طرح قرآنی همزمان با ماه 
مبارک رمضان، هم‌پیمان شدند. این نشست با حضور و استقبال گسترده بانوان آرایشگر استان قم در سالن همایش‌های اتاق اصناف 
استان قم برگزار شد. این مراسم شــامل بخش‌های مختلفی از جمله تبیین آیات طرح »زندگی با آیه‌ها« توسط سرکار خانم زهرا 
فخر روحانی از کارشناسان مسائل دینی بود که به تشریح مفاهیم قرآنی و روش‌های به‌کارگیری آنها در زندگی پرداخت. همچنین، 
هماهنگی‌هایی برای اجرای برنامه‌های مشترک در آرایشگاه‌های زنانه استان در راستای ترویج فرهنگ قرآنی میان حاضرین این 

نشست انجام شد.
   محفل شعر مقاومت 

محفل شعر فارسی _ عربی ویژه بانوان در حمایت از مردم مظلوم فلسطین با حضور و شعرخوانی مهمانان ویژه همچون آلا المقید 
از فلسطین، ایمان شرف‌الدین از لبنان و هدیل الدلیمی از عراق و شعرخوانی فرشته حسینی، مهتا صانعی، فائزه امجدیان، عاطفه 

جوشقانیان و رقیه خلف‌زاده در اداره کل تبلیغات اسلامی استان قم برگزار شد.

كردستان

   اجتماع بزرگ زینبیون 
اجتماع باشکوه زینبیون با حضور گســترده بانوان در سالن آزادی سنندج برگزار شــد و بانوان با شعارها و 

پوسترهای اعتراضی، حمایت خود را از آرمان‌های مقاومت در برابر استکبار جهانی اعلام کردند. 
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بانوان آرایشگر استان قم با شرکت در  نشست تبیینی طرح »زندگی با آیه‌ها«، در اجرای این طرح 
قرآنی همزمان با ماه مبارک رمضان، هم‌پیمان شدند. این نشست با حضور و استقبال گسترده بانوان 

آرایشگر استان قم در سالن همایش‌های اتاق اصناف استان قم برگزار شد.

    همایش »سفیران نجابت«
در همایش »سفیران نجابت« به مناســبت هفته عفاف و حجاب، حجت‌الاسلام سیدعباس ســیدنژاد با نگاهی تمدنی و انتقادی به 
چالش‌های فرهنگی حجاب پرداخت و بر لزوم بازگشت به هویت اصیل ایرانی و تقویت زیرساخت‌های فرهنگی برای بانوان تأکید کرد.

   روایت زندگی زنان شهیده پیشمرگ 
غرفه روایت‌گری مادران مقاومت و اجرای پرده‌خوانی با محوریت زندگینامه ســیزده زن شهیده پیشمرگ مسلمان کُرد، در جریان 
نخستین اجلاسیه شهدای زن کردستان در سنندج برپا شد و با استقبال گسترده بازدیدکنندگان همراه بود. این غرفه که با هدف تبیین 
نقش و جایگاه زنان کرد در صیانت از آرمان‌های انقلاب اسلامی و بازنمایی جلوه‌های ایثار و مقاومت آنان شکل گرفت، با استقبال پرشور 

مردم، خانواده‌های معظم شهدا و علاقه‌مندان به فرهنگ ایثار و شهادت مواجه شد.

کرمان 

   همایش بزرگ دختران و بانوان بهشتی 
با محوریت ترویج فرهنگ اسلامی و تجلیل از دستاوردهای بانوان در بخش فرهنگ و هنر، 
همایش بزرگ دختران و بانوان بهشتی در حسینیه ابوالفضل)ع( قصرحمید برگزار شد. 
در این مراسم، حجت‌الاسلام شهابی، مدیر کل تبلیغات اسلامی استان کرمان، بر نقش 
کلیدی بانوان در پیشبرد اهداف فرهنگی و اجتماعی جامعه تأکید کرد . وی به اهمیت 
مشارکت بانوان در فعالیت‌های فرهنگی و اجتماعی اشاره کرده و گفت : »بانوان، نیمی 
از جامعه را تشکیل می‌دهند و نقش آنان در نهادینه‌سازی ارزش‌های اسلامی و فرهنگی 
امری انکارناپذیر است.« این همایش با حضور امام جمعه و رئیس اداره تبلیغات اسلامی 
شهرستان بم و جمعی از مسئولین برگزار شد. در این مراسم از بانوان فعال فرهنگی که 
در انجام فعالیت‌های مؤثر در راستای تبلیغ دین و توسعه فرهنگ اسلامی سهم بسزایی 

داشته‌اند، تجلیل بعمل آمد.

کرمانشاه 

   جشن »چادر حورا ۳« 
جشــن معنوی »چادر حورا ۳« هم‌زمان با میلاد با ســعادت حضرت فاطمه زهرا)س( و گرامیداشــت روز 
زن و مادر، با حضور ۶۰۰ دختر نوجوان کرمانشاهی در تالار انتظار کرمانشــاه برگزار و در آن ۴۸۴ چادر به 
شرکت‌کنندگان اهدا شد. اجرای طنز مذهبی با محوریت حجاب و عفاف، حضوری پرشور از خواننده انقلابی، سرودهای دسته‌جمعی 
توسط دختران و گفت‌وگوهای صمیمی با خانواده‌های معظم شهدا از جمله برنامه‌های جذاب این جشن بود. حضور خانواده‌های شهدا و 
روایت‌های آنان از ایثار و حجاب مادران و همسران شهید، لحظات تأثیرگذاری را برای حاضران رقم زد. به‌منظور تشویق شرکت‌کنندگان، 
جوایز ارزشمندی به‌عنوان کمک‌هزینه سفر زیارتی به عتبات عالیات، مشهد مقدس و قم مقدس نیز اهدا شد. مسئولان برگزارکننده با 

تأکید بر اهمیت حجاب به‌عنوان سپر ایمانی دختران، این جشن را گامی مؤثر در تربیت نسل انقلابی و مؤمن دانستند. 

گلستان

   چایخانه حضرت رضا)ع(میزبان مدافعان سلامت 
در شب میلاد حضرت زینب )س(، بانوی صبر و ایثار، مدافعان ســامت میزبان موكب چایخانه حضرت رضا 

علیه‌السلام شدند؛ فرشتگانی که در روزهای سخت از جان مردم پاسداری می‌کنند.
   تجمع مادران مقاومت

تجمع مادران مقاومت به مناسبت گرامیداشت شهادت رهبران مقاومت، بویژه شهید سید حسن نصرالله و محکومیت رژیم کودک‌کش 
صهیونیست در روز یکشنبه ۱۵ مهر ماه، در حسینیه عاشقان ثارالله شهرستان گرگان برگزار شد.

مازندران 

   تقویت جبهه تبیین بانوان
بیش از ۲۰۰ نفر از بانوان مبلغ و فعال تبیینی مازندران در دو دوره تخصصی و راهبردی »بانوی 
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مجاهد« و »توانمندسازی شبکه صبرا و اســما« در بابلسر شــرکت کردند. این دوره‌ها با هدف ارتقای مهارت‌های میدانی، 
آموزش فن بیان، و آشنایی با روش‌های نوین تبیین برگزار شد و مباحثی چون جریان‌شناسی حق و باطل و رسانه و خانواده 

را پوشش داد.
    گردهمایی تخصصی نانو رسانه

بانوان فعال مسجدی استان برای تبیین نوین آموزش دیدند و بدین منظور، رویداد گرامیداشت یاد و خاطره شهیده خبرنگار 
فرشته باقری با هدف ارتقاء سطح رسانه‌ای بانوان فعال مساجد سراسر اســتان در اردوگاه شهید رجایی فریدونکنار برگزار 
شد.  حجت‌الاسلام رضا هدایت پور، راهیار اداره کل تبلیغات اسلامی مازندران گفت: »یکی از مباحث محوری دوره، تبیین 
نقش نانو رسانه بود. استاد معین محمدی، نانو رسانه‌ها را »مویرگ زیست‌بوم جهاد تبیین« خواند و بر اهمیت ساختاردهی و 
تقویت »پیچ‌های تبیینی« در فضای مجازی تأکید کرد. وی با اشاره به فرمایشات رهبر معظم انقلاب، اهمیت محتوای تولید 
شده در این فضا را یادآور شد و هشدار داد که فضای مجازی در حال تغییر مفاهیم حکمرانی است و فعالان باید خود را برای 

این میدان نبرد آماده سازند.«
   اختتامیه نخستین جشنواره طرح‌های برتر قرآنی

در راستای حمایت از تشکل‌های قرآنی مردمی، نخستین جشنواره قرآنی استان مازندران برگزار شد. در این جشنواره که  ۷۰ 
طرح قرآنی از سوی تشکل‌های قرآن مردمی به دبیرخانه جشنواره ارسال شد، از سوی کمیته داوری داوران، ۹ اثر به جشنواره 
پایانی راه یافتند. در مراسم اختتامیه این جشنواره که در سالن شــهید آوینی اداره کل تبلیغات اسلامی بابل برگزار شد، به 
صاحبان طرح‌های برتر، جوایز نفیسی همراه با تندیس جشنواره و لوح تقدیر اعطا شد.همچنین به ۷ موسسه برتر که طرح 

قرآنی پیشنهادی به اختتامیه راه یافتند با اهدای لوح تقدیر و جوایز نقدی تجلیل به عمل آمد.

مركزی

   آغاز اولین دوره آموزش مقدماتی »رسانه هیات«
دوره آموزش مقدماتی رسانه هیات با حضور ۴۰ نفر از فعالان رسانه هیئات شهر اراک در مرکز اصحاب هنر 

ورسانه ماهور با همکاری مدرسه نوآوری و خلاقیت مهرینو برگزار شد.
   حضور ۲۰۰ بانوی مبلغ استان مرکزی در طرح اسما و صبرا

معصومه زمانی، کارشناس مبلغان اداره کل تبلیغات استان مرکزی گفت: »۲۰۰ بانوی مبلغ این استان در 
طرح‌ اسما و صبرا پذیرفته شدند. سال گذشته اولین شبکه ملی بانوان با عنوان صبرا، با صحنه گردانی بردبارانه بانوان مبلغ در 
محلات و با هدف به میدان آوردن آحاد مردم در میادین فرهنگی شکل گرفت. پس از شکل گیری شبکه ملی صبرا، خلاء حضو

ر مبلغات سخنران در جنگ روایت‌ها محسوس بود اما برای برون رفت از وضع موجود، انجمن بانوان سخنران و مبلغات انقلابی 
با عنوان »اسما« شکل گرفت تا با راه اندازی این شبکه به گفتمان ســازی روایت امید در همه صحنه‌های درگیری تهاجم 
تبلیغاتی بپردازیم. امسال در این طرح ۳۸۰ نفر ثبت نام کردند که در نهایت ۲۰۰ نفر پس از انجام مصاحبه پذیرفته و در این 

راستا کلاس ۲ روزه آموزشی )۱۶ ساعت( با حضور اساتید برجسته و توانمند سازمان تبلیغات کشور برگزار شد.«

هرمزگان 

   نشست جوانی جمعیت ویژه جامعه پزشکی
نشســت جوانی جمعیت و فرزندآوری ویژه جامعه پزشکی با همت 
اداره کل امور بانوان استانداری و امور بانوان اداره کل تبلیغات اسلامی 

هرمزگان در بندرعباس برگزار شد.
    نشست فصلی شورای بانوان 

چهارمین نشست فصلی شورای بانوان با رویکرد پاتوق‌های گفتگو و با 
هدف بررسی مسائل حوزه بانوان و رصد ظرفیت‌های شهرستان‌ها به 
مدت دو روز با حضور دختران نوجوان و جوان در بندرعباس برگزار شد. در این نشست اساتید مجرب در محورهای حوزه بانوان 
و جهاد تبیین در قالب موضوعات مانند تاثیر گذاری کاربردی رسانه در کنشگری فرهنگی و نقش آن در مقابله با اغتشاشات 
و حوادث تروریستی آمریکایی و صهیونیستی مورد تحلیل قرار گرفت. اســتفاده از کلید واژه »ما به قله نزدیکیم« براساس 
فرمایشات مقام معظم رهبری با رویکرد نقش زنان و بانوان در جهاد تبیین و تاثیر گذاری در کنشگری فرهنگی مورد بررسی 
قرار گرفت. در این نشست، نقش رسانه‌ها در شعله ور تر کردن فتنه‌ها و اغتشاشات اخیر نیز بررسی شد. اعضای شورای بانوان 

راهکارهای مقابله با اینگونه فتنه‌ها و نقش خود را در این زمینه مورد بحث و بررسی قرار دادند.

در راستای حمایت از تشکل‌های قرآنی مردمی، نخستین جشنواره قرآنی استان مازندران برگزار 
شد. در این جشنواره که  ۷۰ طرح قرآنی از سوی تشکل‌های قرآن مردمی به دبیرخانه جشنواره 
56ارسال شد، از سوی کمیته داوری داوران، ۹ اثر به جشنواره پایانی راه یافتند.
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همدان

   رویداد »جنگ روایت‌ها«
جمعه 28 آذر ماه 1404 با حضور علاقمندان، رویداد »جنگ روایت‌ها« در تالار قرآن شهر همدان برگزار شد. این 

رویداد شامل سه کارگاه آموزشی با حضور اساتید جنگ نرم و طراحان استراتژیست جنگ روایت بود.

   همدلی بانوان الوند در خدمت به زائران اربعین حسینی
بانوان همدانی با آغاز فعالیت موکب‌های مردمی در ایام اربعین به عنوان خادم وارد صحنه شده و از هیچ کاری برای خدمت به  زائران 
اربعین دریغ نكردند؛  از شستن ظرف تا تهیه چای و آشپزی و نظافت و پذیرایی. موکب امامزاده خانم گرجی)س( یکی از موکب های 
فعال شهر همدان در مسیر بازگشت  زائران عتبات عالیات است که از 17 مرداد کار  خود را با حضور پرشور بانوان آغاز کرد. هر وعده 
700 پرس نهار و شام و گاهی هم تا 900 نفر در این موکب اطعام می‌شدند. در كل بیش از 15 هزار نفر در این بقعه شریف اطعام شده 

و تعداد زیادی هم در آن مدت اسکان یافتند.

یزد

   جشن »دختر ایران« 
شهرستان بافق میزبان برگزاری باشکوه »جشــن دختر ایران« بود. این مراسم، که با 
محوریت تجلیل از جایگاه و نقش دختران انقلابی ترتیب یافته بود، فضایی سرشار از 
ایمان، امید و همبستگی را به تصویر کشید. این رویداد با ترکیبی از برنامه‌های معنوی، 
فرهنگی و رقابتی همراه بود. برگزاری »مسابقه قرآنی حالت پرواز« و انجام قرعه‌کشی 
آن، یکی از نقاط عطف مراســم بود که بر پیوند نســل جوان با معارف اسلامی تأکید 
داشت. همچنین، مسابقات متنوع دیگر، شور و نشاط ویژ‌ه‌ای به جشن بخشیده بود. از 
دیگر بخش‌های به‌یادماندنی این جشن، هم‌خوانی پرشور و یکپارچه سرود »ای میهن 
خدایی« توســط حاضران بود که جلوه‌ای نمادین از اتحاد و افتخار ملی را به نمایش 
گذاشت. جشــن »دختر ایران« در بافق، در نهایت، صحنه‌ای بود از حضور پرنشاط و 

آگاهانه‌ی دختران این مرز و بوم که با عزمی راسخ، پیوند خود را با ارزش‌های دینی و انقلابی به نمایش گذاشتند.

شهرستان بافق میزبان برگزاری باشکوه »جشن دختر ایران« بود. این مراسم، که با محوریت تجلیل 57
از جایگاه و نقش دختران انقلابی ترتیب یافته بود، فضایی سرشار از ایمان، امید و همبستگی را به 

تصویر کشید.


