
ماهنامه داخلی سازمان تبليغات اسلامی      آذر  ١۴٠٠      شماره ۵۲۶

با شیوه های نوین به دنبال 
تحول تبلیغ هستیم

  نفیســه خانلــری|  پژوهشــکده باقرالعلــوم (ع) کــه از قدیمی تریــن پژوهشــکده های تبلیغــی 
کشــور اســت، طی چند ســال اخیــر اقدامــات جدیدی صــورت داده تــا بــا مطالعاتی گســترده 
در ابعــاد مختلــف بتوانــد در زمینــه تبلیــغ، بــه شــیوه های کاربــردی ارزشــمندی دســت یابــد. 
حجت الاسلام موسوی که از سال ١٣٩٨ مدیریت پژوهشــکده باقرالعلوم را بر عهده گرفته، 
تشــکیل و فعالیــت کارگروه هایی بــا اهــداف متفــاوت تبلیغــی را از مهم ترین اقدامــات این 
پژوهشکده طی ٣ سال گذشته می داند و معتقد است هریک از این کارگروه ها می توانند 
بــا شــیوه هایی نوین و متناســب بــا نیازهــای روز جامعــه، به کمــک مســئله تبلیــغ بیایند و 

راهکارهای بسیار خوبی را پیش روی سازمان تبلیغات اسلامی قرار دهند.

نهضت تبلیغات

حجت الاسلام موسوی، رئیس پژوهشکده باقرالعلوم (ع) از 
اقدامات این مرکز متناسب با نیاز روز جامعه می گوید

ارائه شیوه های نوین تبلیغی
حجت الاســلام موســوی در ابتدا بــه اولويت های 
موردنظر خــود بــرای ارائه عملکــردی قابل قبول 
در پژوهشــکده باقرالعلوم(ع) اشــاره کرد و توضيح 
داد: «برای ما از همان ابتــدا دو اولويت اصلی وجود 
داشــت. ورود از زاويه فقهی و حوزه مطالعات عميق 
دينی به مسائل جديدی مانند فقه و حقوق و انجام 
برخی مطالعات معنوی و مطالعات علمی پژوهشی 
در حوزه های نوپديد، از مهم تريــن اولويت هايمان 
برای کار در اين پژوهشــکده بود». وی اضافه کرد: 
«همچنين در اولويت بعدی خود، کارهای مربوط به 
اتمام دانشنامه های مختلف مانند دائره المعارف های 
دينی و اهل بيت(ع) و احيای برخــی آثار قديمی با 
منابع خارج از سازمان تبليغات را مدنظر قرار داديم 
کــه در اين راســتا، توافقاتی با برخــی مجموعه ها 
صــورت گرفته و ايــن کارهای نيمه تمام با شــيب 
ملايمی به پايان خواهد رســيد». مدير پژوهشکده 
باقرالعلــوم (ع) در ادامه از راه انــدازی کارگروه های 
مختلف در راستای پيشبرد اهداف اين پژوهشکده 
خبر داده و می گويد: «ما می خواســتيم با راه اندازی 
کارگروه های مختلف، به انجــام برخی برنامه های 
تحقيقاتــی و مطالعاتــی بپردازيم که قبلاً مشــابه 
آن ديده نمی شد و مســتقيم می توانستند در حوزه 
تبليغ استفاده شــوند؛ بنابراين در ابتدای ورودمان 
به اين پژوهشــکده، با يک سياســت جديد کار را 
شروع کرديم و به جای استفاده از ٨٠ نيرويی که در 
پژوهشــکده کار می کردند، ادامه فعاليت با تعدادی 
بســيار پايين تر و به صورت پــروژه ای را مدنظر قرار 
داديم؛ به طوری کــه در حال حاضر تنهــا مديران 
کارگروه هــا در پژوهشــکده حضور دارنــد و بقيه 

به صورت پروژه ای فعاليت خود را دنبال می کنند».

به وضعيت فرهنگی جامعه خــود در حوزه فرهنگ 
عمومی اشراف داشته باشــيم تا اين مسئله، اهميت 
اين کارگروه را نشان  دهد». او افزود: «ما برای تحقق 
اهدافمان در اين کارگروه، به نيروهايی نياز داشــتيم 
که اين کار را بفهمند و از آنجا که قبلاً کار مشــابهی 
وجود نداشــته، فرايند خلق دانــش و تربيت نيروی 
انسانی بسيار پيچيده و سخت تر بود که خوشبختانه 
به نتيجه رسيد و سرانجام توانســتيم يک مجموعه 
بزرگ در حوزه پرونده هــای مختلف تحول فرهنگی 
عمومی گرد هم آوريم و چنــد کار علمی ديگر را به 
پايان برســانيم؛ به طوری که هم اکنون ٣ جلد کتاب 
در دست نشر داريم». حجت الاسلام موسوی از آينده 
ترسيم شده برای اين کار گفت و ادامه داد: «در حال 
حاضر تعداد قابل توجهی نيروی انســانی در اين کار 
پديد آمدنــد که می توانند در اين رشــته، توليد علم 
داشــته باشــند و اميدواريم در آينده بتوانيم رشته 
تاريخ اجتماعی معاصر ايران را در دانشــگاه تأسيس 
کنيــم. به واقع برای تأســيس يک رشــته، به توليد 
محتواهای علمــی و تربيت متخصصــان علمی نياز 
است؛ چه بسا برای تأسيس اين رشــته، بايد افرادی 
مســلط به وضعيت فرهنگی عمومی امــروز ايران را 

تربيت کنيم».

تبلیغ به کمک تجربه نگاری
تمرکز روی بحــث تجربــه تبليغی يکــی ديگر از 
کارهای مهمی است که مدير پژوهشکده باقرالعلوم 
از آن بــه نيکی ياد کــرده و گفت: «برای رســيدن 
به شــيوه های نويــن تبليغی، راه حل اساســی اين 
اســت که به جای گذاشــتن يک پژوهشــگر برای 
ايده پــردازی، تجربه های پيش  رو در حــوزه تبليغ 
را پيدا کنيم، مــورد مطالعه علمی قــرار دهيم، به 

 تــلاش بــرای اشــراف بــه تاریــخ فرهنــگ عمومــی 
جامعــه

مدير پژوهشــکده باقرالعلوم در ادامه صحبت هايش 
به معرفی چند کارگــروه مهم در اين پژوهشــکده 
پرداخت. او درباره کارگروه تحولات فرهنگی عمومی 
که فعاليت گسترده ای را دنبال می کند، توضيح داد: 
«در اين کارگــروه، موضوع تاريــخ اجتماعی ايران 
پس از انقــلاب و در حين انقلاب، تحقيق و بررســی 
شد که بسيار هم مهم اســت؛ زيرا کلاً موضوع تاريخ 
اجتماعی و تحولات فرهنگــی و به طور ويژه فرهنگ 
عمومی، حوزه جديدی است و به همين دليل نيز آثار 
فراوانی در آن يافت نمی شــود و منابع چندانی وجود 
ندارد؛ درحالی که ما بايد به عنوان ســازمان تبليغات، 

امروزه مبلغان تلویزیونی 
ادیان مختلف که در 

تلویزیون هایشان جریان ساز 
هستند، دور از هرگونه 

برنامه کسل کننده، طوری 
عمل می کنند که مخاطب 
بیشترین تأثیر را از آن ها 

می گیرد و حتی مردم برای 
حضور در سخنرانی آن ها، 

بلیت  تهیه می کنند
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